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แบบจ�ำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์

มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ของประเทศไทย

ขวัญกมล ดอนขวา1

บทคัดย่อ

	 การวิจัยเร่ือง แบบจ�ำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์

มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย 

ได้ก�ำหนดวัตถุประสงค์ 1) เพื่อสร้างแบบจ�ำลองสมการโครงสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

และพฤตกิรรมเชงิสร้างสรรค์ของคนไทยมีผลต่อยทุธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซยีนของประเทศไทย และท�ำการตรวจสอบความตรงเชงิโครงสร้าง 2) เพือ่

ศกึษาขนาดของความส�ำคัญในแต่ละองค์ประกอบ ได้แก่ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ พฤตกิรรม

เชิงสร้างสรรค์ และยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และ 3) 

เพื่อศึกษาถึงผลของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของคนไทย

ทีมี่ต่อยทุธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสูป่ระชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน โดยเน้นศกึษาประชากร

เป้าหมาย 4 จังหวัด ได้แก่ กรุงเทพมหานคร ขอนแก่น เชียงใหม่ และสงขลา

รวม 400 ตัวอย่าง โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

กลุ่มตัวอย่าง ด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบแบ่งชั้นภูมิ ท�ำการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธี

วิเคราะห์เชิงปริมาณ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน และใช้สถิติเชิงอนุมานท�ำการวิเคราะห์องค์ประกอบ และแบบจ�ำลองสมการ

โครงสร้าง ผลการศึกษาพบว่า แบบจ�ำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรม

เชิงสร้างสรรค์มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู ่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ของประเทศไทย ท่ีสร้างขึ้นน้ันมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์อยู่ในเกณฑ์ท่ีดี 

โดยมีค่าไค-สแควร์ (�2) มีค่าเท่ากับ 2338.022 ที่องศาอิสระ (df) เท่ากับ 1110 

มีค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์ (�2/df) เท่ากับ 2.11 ค่าท่ีสองของค่าเฉล่ียความคลาดเคล่ือน

ก�ำลังสองของการประมาณค่า (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.052 และค่าดัชนีมาตรฐานของ

ค่าความคาดเคล่ือน (SRMR) มีค่าเท่ากับ 0.047 ผลการวิจัยยังพบว่าน�้ำหนักองค์

ประกอบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มีค่ามากที่สุด คือ ด้านการศึกษา (0.889) รองลงมา คือ 

ด้านการสร้างสรรค์งาน (0.880) ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (0.831) และด้าน

	 1 รองศาสตราจารย์ ดร. ประจ�ำสาขาวิชาเทคโนโลยีการจัดการ ส�ำนักวิชาเทคโนโลยีสังคม 
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การใช้องค์ความรู้ (0.825) ตามล�ำดับ น�้ำหนักองค์ประกอบพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์

ที่มีค่ามากที่สุด คือ ด้านการเป็นผู้น�ำความคิด (0.921) รองลงมาคือ ด้านการริเร่ิม

ความคิด (0.871) ด้านการแสวงหาโอกาส (0.867) และด้านการประยุกต์ใช้ (0.837) 

ตามล�ำดับ ส�ำหรับองค์ประกอบยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซยีนท่ีมีค่ามากทีส่ดุ คอื ด้านการเป็นภมิูภาคทีมี่พฒันาการทางเศรษฐกจิท่ีเท่าเทยีม

กัน (0.926) รองลงมา คือ ด้านการเป็นภูมิภาคที่บูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลกได้

อย่างสมบูรณ์ (0.869) ด้านการเป็นภมิูภาคท่ีมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูง (0.829) 

และด้านการเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกัน (0.662) ตามล�ำดับ นอกจากนี้

ยงัพบว่า พฤตกิรรมเชงิสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีผลต่อยทุธศาสตร์ระยะยาว

การเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย เท่ากับ 0.473 และ 0.391 

ตามล�ำดับ 

ค�ำส�ำคัญ : 1. เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 2. พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ 3. ยุทธศาสตร์ระยะยาว 

4. ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน
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A model of factors in creative economics and innovative behavior

affecting the long-run AEC strategies of Thailand

 Kwunkamol Donkwa2

Abstract

	 The objectives of this research were 1) to develop and validate 

the structural equation model of the creative economics and innovative behavior 

affecting the long-run AEC strategies of Thailand, 2) to study the importance 

scale of each of the observed variables with the creative economics, innovative 

behavior, and long-run AEC strategies, and 3) to study the impacts of the creative 

economics, and innovative behavior affecting the long-run AEC strategies 

of Thailand. The main focus of this study took place in 4 provinces: Bangkok, 

Khon Kaen, Chiang Mai, and Songkhla. Stratified Random Sampling technique 

was used to arrive at 400 samples, and a questionnaire was administered 

to collect data, which were analyzed by quantitative analysis methods. 

The descriptive statistics used in data analysis was based on the commutative 

frequency for percentage, mean, and standard deviation. The factor analysis, and 

structural equation model analysis used by inferential statistics. The results showed 

that the model was consistent with the empirical data. Goodness of fit measures 

were found to be: Chi-square 2338.022 (df=1110); Relative Chi-square (�2/df) 

2.11; Root Mean Square Error of Approximation (RMSEA) 0.052; and 

Standardization Root Mean Square Residual (SRMR) 0.047. It was also found 

that the factor loading of the creative economics with the highest point was 

education at 0.889, followed by work creativity, intellectual property, and knowledge 

at 0.880 0.831 and 0.825, respectively. The factor loading of the innovative 

behavior with the highest point was championing at 0.921, followed by Idea 

generation, opportunity exploration, and application at 0.871 0.867 and 0.837, 

respectively. Besides, the factor loading of the long-run AEC strategies with 
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the highest point was equitable economic development at 0.926, followed by fully 

integrated into global economy, high competitive economic region, and single 

market and single production base at 0.869 0.829 and 0.662, respectively. The 

research found that the impacts of the innovative behavior and the creative 

economy affecting Thailand’s long-run AEC strategies were 0.473 and 0.391, 

respectively.

Keywords: 1. Creative Economics 2. Innovative Behavior 3. Long-run St'rategies 

4. AEC
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บทน�ำ

	 การรวมกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: 

AEC) ภายในปี 2558 โดยมีแนวคิดว่าอาเซียนจะเป็นเขตการผลิตเดียว หรือ Single 

Market and Production Base นั่นหมายถึงจะต้องมีการเคลื่อนย้ายปัจจัยทางการผลิต

ได้อย่างเสรี สามารถด�ำเนินกระบวนการท่ีไหนก็ได้ โดยสามารถใช้ทรัพยากรจาก

แต่ละประเทศ ทั้งวัตถุดิบและแรงงานร่วมในการผลิต มีมาตรฐานสินค้า และกฎเกณฑ์

กฎระเบียบเดียวกัน สมาชิกในกลุ่ม ASEAN ประกอบด้วย 10 ประเทศ ได้แก่ บรูไน 

กัมพูชา อินโดนีเซีย ลาว มาเลเซีย พม่า ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ เวียดนาม และไทย 

ช่วงหลังอาเซียนได้เปิดการค้าเสรีกับประเทศภายนอกหลายประเทศท้ังจีน เกาหลีใต้  

ญี่ปุ่น ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ และอินเดีย ในปัจจุบันอาเซียนนั้นได้ท�ำการค้าเสรี

กับสหภาพยุโรป ผลดีของข้อตกลงต่างๆ ดังกล่าวคือ การเปิดโอกาสทางการค้า

ของอาเซียนให้มีศักยภาพและขยายตัวมากขึ้น รวมไปถึงการลงทุนจากนักลงทุน

ต่างชาติ เพื่อรองรับการก้าวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ ASEAN+6 ประเทศไทยเป็นหนึ่ง

ในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ดังนั้นจึงจ�ำเป็นต้องพิจารณาความพร้อมในทุกด้าน 

ทั้งโครงสร้างทางเศรษฐกิจภาคเอกชนและโครงสร้างภาครัฐ เพื่อพิจารณาเร่ือง

ขีดความสามารถในการแข่งขัน และเตรียมความพร้อมในการก้าวสู่ประชาคมเศรษฐกิจ 

ส�ำหรับเสาหลกัการจดัตัง้ประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน (ASEAN Economic Community 

หรอื AEC) ในปี 2558 เพื่อให้อาเซียนมกีารเคลือ่นย้ายสนิค้า บรกิาร การลงทนุ แรงงาน

ฝีมืออย่างเสรี และเงินทุนท่ีเสรีขึ้น โดยในปี พ.ศ. 2550 อาเซียนได้จัดท�ำพิมพ์เขียว

เพื่อจัดตั้งประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC blueprint) เป็นแผนบูรณาการ

งานด้านเศรษฐกิจให้เหน็ภาพรวมในการมุ่งไปสู ่AEC ซึง่ประกอบด้วยแผนงานเศรษฐกิจ

ในด้านต่างๆ พร้อมกรอบระยะเวลาท่ีชัดเจนในการด�ำเนินมาตรการต่างๆ จนบรรลุ

เป้าหมายในปี พ.ศ. 2558 รวมทัง้การให้ความยดืหยุ่นตามทีป่ระเทศสมาชกิได้ตกลงกัน

ล่วงหน้าเพือ่สร้างพนัธสัญญาระหว่างประเทศสมาชกิอาเซยีน โดยได้ก�ำหนดยทุธศาสตร์

การก้าวไปสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีส�ำคัญประกอบด้วย (1) การเป็นตลาดและ

ฐานการผลติเดียวกนั (2) การเป็นภมิูภาคทีมี่ขดีความสามารถในการแข่งขนัสูง (3) การ

เป็นภูมิภาคท่ีมีการพัฒนาทางเศรษฐกิจท่ีเท่าเทียมกัน และ (4) การเป็นภูมิภาคที่มี

การบูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลก (AEC Knowledge Center, 2014)

	 การท่ีประเทศไทยจะสามารถได้รับประโยชน์ในการเข้าสู่การเปิดประชาคม

เศรษฐกิจอาเซยีนซึง่เร่ิมในปี พ.ศ. 2558 นัน้ จ�ำเป็นจะต้องพฒันาประเทศตามเป้าหมาย

ของแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาต ิโดยช่วงเวลาของแผนพฒันาเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555-2559) ให้ความส�ำคัญเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
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(Office of The National Economic and Social Development Board, 2011) โดย

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ คอื แนวคิดการขบัเคลือ่นเศรษฐกิจบนพืน้ฐานของการใช้องค์ความ

รู้ (knowledge) การศึกษา (education) การสร้างสรรค์งาน (creativity) และการใช้

ทรัพย์สินทางปัญญา (intellectual property)ท่ีเชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม 

การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ ขอบเขตของเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ในประเทศไทย ได้ยึดตามรูปแบบของ UNCTAD (The United Nations 

Conference on Trade and Development) เป็นกรอบโดยแบ่งประเภทอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ออกเป็น 4 กลุ่มหลัก ได้แก่ มรดกทางวัฒนธรรม (heritage or cultural 

heritage) ศิลปะ (arts) สื่อ (media) และงานสร้างสรรค์ตามลักษณะงาน (functional 

creation) การขับเคลื่อนการพัฒนาให้ครอบคลุมภาคเศรษฐกิจจริงและเชื่อมโยงกันท้ัง

ภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคการบริการ ที่อยู่บนพื้นฐานของวัฒนธรรม

ภูมิปัญญาท้องถิ่น ผนวกเข้ากับการใช้องค์ความรู้และนวัตกรรม ทั้งนี้การพัฒนาจะต้อง

มุ่งสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์และเศรษฐกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (creative and 

green economy) ดังนั้นประเทศต่างๆ จึงให้ความส�ำคัญกับ “เศรษฐกิจสร้างสรรค์”

ที่เน้นการเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการด้วยความคิดสร้างสรรค์ ในฐานะท่ีเป็นพลัง

ขับเคล่ือนเศรษฐกิจยุคใหม่ ดังเช่น ประเทศสหราชอาณาจักร ซึ่งเป็นต้นแบบของ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ประเทศอติาลี ทีมี่ทนุทางวฒันธรรมอยูม่ากมาย และประเทศเกาหลี 

ซึ่งใช้กลยุทธ์การตลาดเชิงวัฒนธรรมผ่านทางดนตรี ภาพยนตร์ และการท่องเท่ียว 

(Puangkaew Pornpipat, 2010) อีกท้ังการท่ีจะท�ำให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์สามารถ

ขับเคล่ือนไปได้ด้วยดีเม่ือเข้าสู่การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั้น ประชาชน

ในประเทศไทยควรที่จะมีพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ด้วย

	 โดยท่ีพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์น้ัน De Jong and Den Hartog (2008) 

เสนอว่า พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์เป็นพฤติกรรมที่มีความจ�ำเป็นอย่างยิ่งของบุคลากร

ในองค์กรยคุใหม่ทีมี่การเปล่ียนแปลงตลอดเวลาโดยแสดงออกหรือการกระท�ำของบุคคล

ในการคิดสร้างสรรค์ แนะน�ำและทดลองสิ่งใหม่ๆ เป็นลักษณะพฤติกรรมอย่างหนึ่ง

ของบุคคลท่ีเป็นรูปธรรมสามารถท่ีจะแสดงออกมาได้ โดยแบ่งออกเป็น 4 ด้าน ได้แก ่

1) ด้านการแสวงหาโอกาส (opportunity exploration) 2) ด้านความคดิริเร่ิม (generativity) 

3) ด้านการเป็นผู ้น�ำทางความคิด (championing) และ 4) ด้านการประยุกต์ใช ้

(application) โดยมีงานวจิยัท่ีเก่ียวข้องภายในประเทศเก่ียวกับพฤติกรรมเชงิสร้างสรรค์

กล่าวว่าพฤติกรรมสร้างสรรค์ของบุคลากรเป็นการแสดงออกถึงพฤติกรรมหรือ

การกระท�ำของบุคคลในการคดิ แนะน�ำ และทดลองสิง่ใหม่ ทีเ่ป็นประโยชน์ไปใช้ในองค์กร 

มีการแสวงหาโอกาสในการเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ มีการแสวงหาความคิดใหม่ๆ เพื่อที่จะน�ำมา
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ปรับปรุงการปฏิบัติงานและพัฒนาตนเองอยู่เสมอ มีการติดตามความก้าวหน้า

ของวิทยาการ และมีการวิเคราะห์และพิจารณาถึงความคิดใหม่ที่เกิดขึ้นมา

	 ทัง้นี ้การท่ีประเทศไทยจะสามารถได้รับประโยชน์ในการเข้าสู่การเปิดประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียนนั้น จ�ำเป็นจะต้องพัฒนาประเทศตามเป้าหมายของแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิทีใ่ห้ความส�ำคัญเร่ืองเศรษฐกจิสร้างสรรค์ ในการขับเคล่ือน

เศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้

ทรัพย์สินทางปัญญา ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม

และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ ซ่ึงหากจะประสบความส�ำเร็จในการขับเคลื่อน

ดังกล่าวได้เป็นอย่างดีนั้น ประชาชนในประเทศไทยจะมีบทบาทความส�ำคัญในด้าน

การแสดงออกถึงพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ท่ีมีความจ�ำเป็นอย่างยิ่งในองค์กรยุคใหม่

ท่ีมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาในด้านการแสวงหาโอกาส ด้านความคิดริเร่ิม ด้าน

การเป็นผูน้�ำทางความคิด และด้านการประยกุต์ใช้ ซึง่จะมีผลท่ีดีต่อยทุธศาสตร์ระยะยาว

การเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย 

	 ดังนั้น การวิจัยเรื่องแบบจ�ำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรม

เชิงสร้างสรรค์ท่ีมีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของ

ประเทศไทย จึงเป็นเร่ืองที่มีความน่าสนใจที่สอดคล้องกับสถานการณ์ในปัจจุบัน ซึ่ง

ผลที่ได้จากการวิจัยจะเป็นประโยชน์ท่ีจะน�ำไปประยุกต์ใช้กับการพัฒนาประเทศ

ในการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนต่อไป

วัตถุประสงค์ในการวิจัย

	 1. เพื่อสร้างแบบจ�ำลองสมการโครงสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรม

เชิงสร้างสรรค์มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู ่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ของประเทศไทย และท�ำการตรวจสอบความตรงเชิงโครงสร้าง

	 2. เพื่อศึกษาขนาดของความส�ำคัญในแต่ละองค์ประกอบ ได้แก่ เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ และยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน

	 3. เพื่อศึกษาถึงขนาดของความสัมพันธ์ระหว่างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ

พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มีต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน

ขอบเขตของการวิจัย

	 การวิจัยเร่ือง แบบจ�ำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์
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มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย

ได้ก�ำหนดขอบเขตของการวิจัยที่ส�ำคัญ ดังนี้

	 ขอบเขตด้านประชากร

	 กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการศึกษา คือ 1) ประชาชนในประเทศไทยที่อยู่ในกลุ่ม 

เจเนอเรชันบี (Baby Boomer Generation) คือ กลุ่มประชากรที่เกิดระหว่างป ี

พ.ศ. 2489–2506 มีช่วงอายุระหว่าง 53–70 ปี 2) เจเนอเรชันเอ็กซ ์ (Extraordinary 

Generation) คือ กลุ่มประชากรท่ีเกิดระหว่างปี พ.ศ. 2507-2519 มีช่วงอายุระหว่าง 

40-52 ปี และ 3) เจเนอเรชันวาย (Why Generation) คือ กลุ่มประชากรที่เกิดระหว่างปี 

พ.ศ. 2520-2542 มีช่วงอายุระหว่าง 17-39 ปี (Social Integrated, 2013; Decha 

Dechawatanapaisal, et al., 2014) กลุ่มเป้าหมายดังกล่าวได้เน้นเฉพาะผูท้ีมี่การศึกษา

ในระดับปริญญาตรีขึ้นไป ที่มีอายุอยู่ในช่วง 29-62 ปี เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มีความรู้

ในเรื่องแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ และยุทธศาสตร์ระยะยาว

การเข้าสู่ประชาคมอาเซียน อีกทั้งเป็นกลุ่มที่ยังสามารถท�ำงานและมีรายได้

	 ขอบเขตด้านเนื้อหา

	 การวิจัยได้ก�ำหนดตัวแปรที่ใช้ศึกษา ซึ่งแสดงถึงเนื้อหาในการวิจัย ดังนี้

	 	 ตัวแปรแฝงภายนอก หรือ ตัวแปรอิสระ ได้แก่

	 	 1. เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 4 ตัวแปรย่อย ได้แก่ ด้านการ

ใช้องค์ความรู้ ด้านการศกึษา ด้านการสร้างสรรค์งาน และด้านการใช้ทรัพย์สนิทางปัญญา

	 	 2. พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 4 ตัวแปรย่อย ได้แก่ ด้าน

การแสวงหาโอกาส ด้านความคิดริเร่ิม ด้านการเป็นผู้น�ำความคิด และด้านการ

น�ำไปประยุกต์ใช้

	 	 ตัวแปรแฝงภายใน หรือ ตัวแปรตาม คอื ยทุธศาสตร์ระยะยาวในการ

เข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ซึ่งประกอบด้วย 4 ตัวแปรย่อย ได้แก่ ด้านการ

เป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกัน ด้านการสร้างเสริมขีดความสามารถในการแข่งขัน 

ด้านการเป็นภูมิภาคท่ีมีการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างเสมอภาค และด้านการเป็นภูมิภาค

ที่มีการบูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลก

	 ขอบเขตด้านพื้นที่และระยะเวลา

	 การวิจัยได้ด�ำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลกลุ่มประชากรเป้าหมายซึ่งอาศัยอยู่

ในเขตชุมชนเมือง โดยจะท�ำการศึกษาในจังหวัดท่ีเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ

ในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทย ได้แก่ กรุงเทพมหานคร เชยีงใหม่ ขอนแก่น และสงขลา

จ�ำนวน 400 ตัวอย่าง โดยช่วงระยะเวลาในการวิจัย ตั้งแต่ พฤศจิกายน พ.ศ. 2558 ถึง 

กรกฎาคม พ.ศ. 2559
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แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 บทความวิชาการในวารสารเศรษฐกิจและสังคมของส�ำนักงานคณะกรรมการ

พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้อธิบายถึงแนวนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในการพัฒนาประเทศของรัฐบาลในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 

(พ.ศ. 2555-2559) และนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ก็สามารถด�ำเนินไปโดย

ให้ความส�ำคัญกับการพฒันาคน และน�ำศกัยภาพและความรู้ของคนมาใช้อย่างรอบคอบ

และมีสต ิเม่ือปัจเจกบุคคลน�ำศกัยภาพและความคิดสร้างสรรค์ท่ีมีอยู่ไปสร้างสรรค์พฒันา

สินค้าและบริการท่ีมีคุณค่าและคุณภาพมากขึ้น จะสามารถสร้างรายได้เพื่อยังชีพ

ให้แก่ตนและครอบครัวมากขึ้น ดังนั้น การด�ำเนินนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะเป็น

การพฒันาบนพืน้ฐานเพือ่พฒันาสงัคมให้มีคุณภาพชวีติทีดี่ขึน้ (Piyanit Onoparatvibool, 
2011) นอกจากนี้ Chuwit Mitrchob (2010) ได้ให้นิยามเศรษฐกิจสร้างสรรค์ว่าหมายถึง 
แนวคิดการขับเคล่ือนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู ้ (knowledge) 

การศึกษา (education) การสร้างสรรค์งาน (creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 

(intellectual property) ท่ีเชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม (culture) การส่ังสม

ความรู้ของสังคม (social wisdom) และเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่ (technology 

and Innovation) ซ่ึงคล้ายคลึงกับค�ำนิยามเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ Puangkaew 
Pornpipat (2010) ท่ีว่าเป็นแนวคิดใหม่ในการสร้างรายได้จากการใช้ความคิดริเริ่ม

สร้างส่ิงใหม่ๆ ผ่านการค้าและลิขสิทธิ์ในทรัพย์สินทางปัญญา บนพื้นฐานของ

องค์ความรู้ และการเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม รวมทั้งการใช้เทคโนโลยี/นวัตกรรมที่ท�ำให้

เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้ง Saowaros Kusuma Na Ayuthya 

(2010) ได้สรุปว่า หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคการศึกษาก็มีส่วนส�ำคัญ

ในการผลักดันเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของสหราชอาณาจักร โดยเฉพาะอย่างย่ิงการป้อน

บุคลากรสูอ่ตุสาหกรรมสร้างสรรค์ ตลอดจนการพฒันานวตักรรมและเทคโนโลยี ส่วนใน

ประเทศออสเตรเลีย ได้ให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ตั้งแต่ป ี

พ.ศ. 2544 โดยรัฐควีนส์แลนด์ได้ก�ำหนดนโยบาย Creative Queensland มุ่งส่งเสริม

วัฒนธรรม และศิลปะของรัฐควีนส์แลนด์ ในประเทศญี่ปุ่นมีการขับเคลื่อนอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ท้ังภาครัฐและเอกชนโดยภาครัฐเองมีนโยบายในการสนบัสนนุเร่ืองต่างๆ เช่น 

การส่งเสริมทรัพย์สินทางปัญญา การส่งเสริมการลงทุนส�ำหรับผู้ประกอบการด้าน

ความคิดสร้างสรรค์ ตลอดจนการส่งเสริมให้เกิดการรวมกลุ่มอุตสาหกรรม (creative 

cluster) และเมืองแห่งความคิดสร้างสรรค์ (creative city) การมีเอกลักษณ์ทางวฒันธรรม

เป็นจุดแข็งที่ส�ำคัญ ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของญี่ปุ ่นจึงเน้นไปที่อุตสาหกรรม

ที่เกี่ยวข้องกับเนื้อหา (content industry) ซึ่งรวมถึงแอนิเมชัน ภาพยนตร์ ดนตรี และ
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ซอฟต์แวร์เกม เป็นต้น 

	 นอกจากนี ้Pattarachit Choompol Gozzoli (2010) ได้เปรยีบเทยีบการพฒันา

เศรษฐกิจบนพืน้ฐานความคดิสร้างสรรค์ เพือ่น�ำประเด็นทีเ่ป็นจดุเด่นของประเทศต่างๆ 

ในการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มาเป็นแนวความคดิในการใช้ประโยชน์ต่อการก�ำหนด

นโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย ซึ่งเป็นการน�ำเสนอบทเรียน

การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จาก 2 ประเทศ ได้แก่ สหราชอาณาจักร และประเทศ

อิตาลี มาเปรียบเทียบกับประเทศไทย เนื่องจากท้ังสองประเทศมีมรดกทางวัฒนธรรม 

ภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ และจารีตประเพณีอันยาวนาน ท่ีคล้ายคลึงกับประเทศไทย 

รวมถงึ Piriya Pholphirul (2013) ได้ท�ำการวเิคราะห์บทบาทและความส�ำคัญของการใช้

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อเป็นปัจจัยช่วยในการพัฒนาประเทศในระยะยาว โดยก�ำหนด

กรอบการวิเคราะห์ทางด้านการพัฒนาประเทศภายใต้บริบทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในมิติต่างๆ ได้แก่ 1) จุดมุ่งหมายของการพัฒนาประเทศในบริบทของเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ การวิเคราะห์ถึงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในมิติของการพัฒนาที่ยั่งยืน ทั้งในด้าน

การสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ การจ้างงาน การกระจายรายได้ และผลกระทบต่อ

การพฒันาสังคมและชมุชนเป็นมิตทิีค่วรท�ำการวเิคราะห์ให้ครอบคลมุ 2) การขับเคล่ือน

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ทัง้ทางด้านอปุสงค์และอปุทาน โดยทางด้านอปุสงค์นัน้ อตุสาหกรรม

สร้างสรรค์จะเจริญเติบโตได้ก็ต่อเม่ือการผลิตนั้นเป็นท่ียอมรับของคนจ�ำนวนมากและ

สามารถสร้างประโยชน์ได้ในเชิงพาณิชย์ (commercialization) ส่วนด้านอุปทานนั้น 

การพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมมีบทบาทส�ำคัญเป็นอย่างสูงต ่อ

การขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยการเกิดขึ้นของเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่

จะส่งผลกระทบได้ท้ังทางตรงและทางอ้อม ซ่ึงน�ำมาสู่ “อุปสงค์สืบเนื่อง” (derived 

demand) ของการจ้างงานแรงงานที่มีทักษะเฉพาะด้านและการบริโภคในสินค้าอื่นๆ 

ที่เกี่ยวข้อง 

	 ด้านการศึกษาของ De Jong and Den Hartog (2008) ผู้ศึกษาค้นคว้าเรื่อง

พฤติกรรมการทํางานเชิงสร้างสรรค์บนพื้นฐานแนวคิดทฤษฎีต่างๆ ที่เก่ียวกับ

พฤติกรรมการทํางานเชิงสร้างสรรค์ (Innovative Work Behavior) เสนอว่าพฤติกรรม

การทํางานเชิงสร้างสรรค์ของมนุษย์ เป็นการทํางานเพื่อสร้างนวัตกรรมใหม่ๆ โดยใช้

ความคดิสร้างสรรค์ในการทํางาน และนาํความรูท้ีไ่ด้จากการทํางานนัน้ๆ ไปประยุกต์ใช้

ต่อได้ เพื่อเป็นการช่วยให้ผลการทํางานประสบความสําเร็จ และช่วยปรับปรุง

ประสทิธภิาพการทํางาน ประกอบด้วยองค์ประกอบ 4 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) การแสวงหา

โอกาส (opportunity exploration) หมายถึง การสํารวจ ค้นหาโอกาส การมองหาวิธีการ

ใหม่ๆ ทีส่ามารถนํามาปรบัปรงุและพัฒนา กระบวนการการทาํงานในปัจจบุนัใหด้ยีิง่ขึน้ 
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2) การริเริ่มความคิด (idea generation) หมายถึง การคิดสิ่งใหม่ๆ การคิดแก้ปัญหา 

การมองมุมที่แตกต่าง โดยอาจเป็นการคิดปรับปรุงส่ิงที่มีอยู่เดิมให้ได้ส่ิงใหม่ โดยนํา

ความคิดที่ได้มาพัฒนาต่อยอดเพื่อปรับปรุงประสิทธิภาพการทํางาน การคิดริเร่ิม

เป็นทักษะที่สําคัญท่ีสุดท่ีจะทําให้เกิดการทํางานอย่างสร้างสรรค์ 3) การเป็นผู้น�ำ

ความคิด (championing) หมายถึง การนําความคิดท่ีได้จากการแสวงหาโอกาส และ

การคิดริเร่ิมมาขยายพัฒนาต่อและใช้ในการทํางาน การเป็นผู ้นําทางความคิด

เน้นท่ีกระบวนการการชักจูงให้ผู้อื่นคล้อยตาม และเห็นถึงความสําคัญของความคิด

ที่เกิดขึ้นว่าจะเป็นประโยชน์ต่อองค์กร และ 4) การประยุกต์ใช้ (application) หมายถึง 

การนําความคิดจากกระบวนการต่างๆ มาพัฒนาประยุกต์ใช้ในงานที่ทําประจํา ติดตาม

ผลกระทบที่เกิดขึ้น แก้ไข และพัฒนาให้งานนั้นๆ ดียิ่งขึ้น การประยุกต์ใช้เป็นขั้นตอน

ที่แสดงให้เห็นว่าเกิดพฤติกรรมการทํางานเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งต่อมา Porntip Charerk 

and Kwunkamol Donkwa (2014) ได้น�ำองค์ประกอบทั้ง 4 ด้านดังกล่าวมาใช้

ในการศกึษาพฤตกิรรมเชงิสร้างสรรค์ของบุคลากรในองค์กร ในการคดิค้นวธิกีารท�ำงาน

กระบวนการใหม่ๆ เพื่อปรับปรุงประสิทธิภาพการด�ำเนินงานขององค์กรให้ดีย่ิงขึ้น

โดยการสร้างสรรค์นวัตกรรมมาใช้ในการท�ำงานส่งเสริมให้ผลการด�ำเนินงาน

มีประสิทธิภาพมากขึ้น

	 Policy and Planning Bureau (n.d.) ได้สรุปเป้าหมายในการจัดตั้งประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน 4 ประการ คือ 1) การเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกัน (single 

market and single production base) เน้นการเคลื่อนย้ายสินค้า การบริการ การลงทุน 

เงินทุน และแรงงานมีฝีมือระหว่างกันอย่างเสรี 2) การเป็นภูมิภาคที่มีขีดความสามารถ

ในการแข่งขนัสงู (high competitive economic region) เน้นการด�ำเนนิงานนโยบายการ

แข่งขัน การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน การคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา การพัฒนา ICT 

และพลังงาน 3) การเป็นภูมิภาคที่มีพัฒนาการทางเศรษฐกิจที่เท่าเทียมกัน (equitable 

economic development) เน้นการส่งเสริมการมีส่วนร่วมและการขยายตัวของ SMEs 

ให้ความช่วยเหลือแก่สมาชิกใหม่ ได้แก่ กัมพูชา ลาว พม่า และเวียดนาม (CLMV) เพื่อ

ช่วยลดช่องว่างของระดับการพัฒนา และ 4) การเป็นภูมิภาคที่บูรณาการเข้ากับ

เศรษฐกิจโลกได้อย่างสมบูรณ์ (fully integrated into global economy) เน้นการจัดท�ำ

เขตการค้าเสรี (Free Trade Area-FTA) และการเป็นพันธมิตรทางเศรษฐกิจ (Closer 

Economic Partnership-CEP) กับประเทศคู่เจรจา ซึง่สอดคล้องกับ Tidarat Choksuchat 
(2010) ทีส่รปุว่าเป้าหมายหลักทัง้ 4 ประเด็นเป็นการสร้างพนัธะสญัญาระหว่างประเทศ

สมาชิกที่จะด�ำเนินการไปสู่เป้าหมายที่เรียกว่าพิมพ์เขียวประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

(AEC Blueprint) นอกจากนี ้Waraporn Chunlapanon (2012) ได้ท�ำการศกึษาพฒันาการ
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ของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนกับผลกระทบต่อไทย พบว่า การจัดตั้งประชาคม

เศรษฐกิจอาเซยีนจะเป็นโอกาสของไทยท่ีจะปรับตวัด้านเศรษฐกิจ การศึกษา การบริหาร

งานอาเซียน โดยเฉพาะการพัฒนาคุณภาพทรัพยากรมนุษย์เชิงสร้างสรรค์ สนองตอบ

การเปล่ียนแปลงด้านเศรษฐกิจการค้าทั้งในระดับภูมิภาคและระดับโลก ดังนั้น

ประเทศไทยต้องเร่งปรับกฎเกณฑ์ภายในให้สอดคล้องกับกฎเกณฑ์การเปิดเสรี

ของอาเซียน ตลอดจนการเร่งพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ในด้านเศรษฐกิจต่างประเทศ 

และทักษะด้านภาษาอังกฤษ และภาษาอาเซียน เพื่อให้เกิด “วิสัยทัศน์เดียว 

อัตลักษณ์เดยีว ประชาคมเดยีว” เป็นจรงิ ท�ำให้ประเทศไทยเป็นศนูย์กลางการเชื่อมโยง

ภายในภูมิภาค และอาเซียนจะได้เป็นแกนกลางของโครงสร้างสถาปัตยกรรมด้าน

ความร่วมมือในภูมิภาคเอเชีย

	 จากแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ และยุทธศาสตร์

ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน สามารถสรุปได้ว่า หน่วยงานต่างๆ 

ในประเทศไทยมีความตระหนักถึงความส�ำคัญในการก�ำหนดยุทธศาสตร์เพื่อเตรียม

ความพร้อมเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยมีทิศทางที่สอดคล้องกับแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และการเตรียม

ความพร้อมด้านทรัพยากรต่างๆ ทั้งทรัพยากรมนุษย์ สิ่งแวดล้อม หรือกฎหมาย 

เพือ่รองรับการรวมกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีนดังกล่าว ซึง่เก่ียวข้องกับยทุธศาสตร์

การสร้างเศรษฐกิจท่ีมีเสถียรภาพบนฐานความรู้ท่ีให้ความส�ำคัญกับการปรับโครงสร้าง

การค้าและการลงทุนให้สอดคล้องกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจของอาเซียนและ

เศรษฐกิจภายในประเทศ เพื่อสนับสนุนการปรับโครงสร้างภาคการผลิตและบริการ

ในทกุขัน้ตอนตลอดห่วงโซ่อปุทาน ทีเ่น้นการใช้ความคิดสร้างสรรค์ นวตักรรม และพฒันา

ต่อยอดองค์ความรู้ เพื่อสร้างสรรค์สินค้าและบริการใหม่ๆ ตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ ซึ่งเป็นทางเลือกใหม่ที่สร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กับประเทศ ช่วยการ

สร้างงานและรายได้ ตลอดจนพัฒนาระบบการแข่งขันท่ีเป็นธรรม และบริหารจัดการ

เศรษฐกิจส่วนรวมอย่างมีประสิทธิภาพ ส�ำหรับยุทธศาสตร์การสร้างความเชื่อมโยง

ทางเศรษฐกิจและความม่ันคงในภูมิภาคนั้น มีแนวทางในการด�ำเนินการโดยเน้น

การผลักดันให้ประเทศไทยมีบทบาทน�ำท่ีสร้างสรรค์ในเวทีระหว่างประเทศในประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน เพื่อเป็นทางเลือกในการด�ำเนินนโยบายระหว่างประเทศในเวทีโลก 

ในการรักษาปฏิสัมพันธ์ระหว่างประเทศไทยและประเทศมหาอ�ำนาจต่างๆ รวมท้ัง

ประโยชน์ด้านอืน่ๆ ของประเทศทัง้ในด้านการค้า ความม่ันคงของอาหาร/พลังงาน โอกาส

ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของไทย และการรักษาเสถียรภาพและ

ความม่ันคงของประเทศไทยและภูมิภาคโดยรวม ประกอบกับการที่หน่วยงานภาครัฐ
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ได้จัดเตรียมยุทธศาสตร์ในการด�ำเนินงานให้มีความสอดคล้องกับแผนการด�ำเนินงาน

ระดับประเทศในการเตรยีมความพร้อมเพือ่เข้าสูป่ระชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน โดย Office 

of Small and Medium Enterprises Promotion (n.d.) ได้มุ่งเน้นการพัฒนาศักยภาพ

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท้ังในด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถ

ในการแข่งขันทุกระดับ ซึ่งต้องสร้างสมรรถนะเพื่อแข่งขันในเชิงคุณภาพ เพิ่ม

ประสิทธิภาพในการสร้างสรรค์และนวัตกรรม ในส่วนของ Office of the Permanent 

Secretary (2014) ได้ก�ำหนดทิศทางและยุทธศาสตร์การพัฒนาท่ีเหมาะสม ในการ

เร่งสร้างภูมิคุ้มกันเพื่อป้องกันปัจจัยเสี่ยง และเสริมรากฐานของประเทศด้านต่างๆ 

ให้เข้มแข็งควบคู ่ไปกับการพัฒนาคนและสังคมไทยให้มีคุณภาพ มีโอกาสเข้าถึง

ทรัพยากรและได้รับประโยชน์จากการพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมอย่างเป็นธรรม รวมทัง้

สร้างโอกาสทางเศรษฐกิจด้วยฐานความรู้ และความคิดสร้างสรรค์บนพื้นฐานการผลิต

และการบริโภคที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม น�ำไปสู่การพัฒนาประเทศท่ีม่ันคงและย่ังยืน 

และการทีจ่ะประสบความส�ำเร็จในการขบัเคลือ่นดังกล่าวได้เป็นอย่างดีนัน้ ประชาชนใน

ประเทศไทยจะมีบทบาทความส�ำคัญในด้านการแสดงออกถงึพฤตกิรรมเชงิสร้างสรรค์ที่

มีความจ�ำเป็นอย่างย่ิงในองค์กรยุคใหม่ท่ีมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาในด้านการ

แสวงหาโอกาส ด้านความคิดริเริ่ม ด้านการเป็นผู ้น�ำทางความคิด และด้านการ

ประยุกต์ใช้ ซึ่งจะมีผลที่ดีต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ของประเทศไทย รวมท้ัง ก�ำหนดนโยบายการเพิ่มศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศ 

โดยการพัฒนาวัตถุดิบและกระบวนการผลิตให้มีคุณภาพได้มาตรฐานและเป็นมิตร

กับสิ่งแวดล้อม ส่งเสริมการพัฒนานวัตกรรมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่อาหารไทย

บนฐานความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และภูมิปัญญา ส่งเสริมการวิจัยเกษตรแปรรูป

เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรและแก้ไขปัญหาที่ส�ำคัญของประเทศ เป็นต้น จึงน�ำมาสู่

การก�ำหนดสมมติฐานในกรอบแนวคิดการวิจัยที่ว่า “ปัจจัยเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ

ปัจจยัพฤตกิรรมเชงิสร้างสรรค์มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียนของประเทศไทย”

ระเบียบวิธีวิจัย

	 งานวิจยัเรือ่งนีเ้ป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (quantitative research) มีรูปแบบของ

การวจิยัเชงิส�ำรวจ (survey research) โดยการใช้แบบสอบถาม (questionnaire) ซึง่ผ่าน

เกณฑ์ทดสอบความเชื่อม่ัน (validity) โดยค่าความเท่ียงตรงของแบบสอบถาม (IOC) 

อยู่ในช่วงระหว่าง 0.67-1.00 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ 0.50-1.00 (Rovinelli and Hambleton, 

1977) และค่าสัมประสทิธิอ์ลัฟาของครอนบัคอยูใ่นช่วง 0.825-0.970 ซึง่ไม่ต�ำ่กว่าเกณฑ์
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ระดับ 0.7 (Santos, 1999) ก�ำหนดขนาดตัวอย่าง ได้จากการค�ำนวณด้วยสูตรของ Taro 

Yamane (Yamane, 1967) ได้จ�ำนวน 400 ตัวอย่าง ท�ำการสุ่มตัวอย่างแบบอาศัย

ความน่าจะเป็น (probability sampling) แบบชั้นภูมิ (stratified random sampling) 

จากพืน้ทีเ่ป้าหมาย 4 จงัหวดัซึง่เป็นศนูย์กลางทางด้านเศรษฐกจิของประเทศไทย ได้แก่ 

กรุงเทพมหานคร เชียงใหม่ ขอนแก่น และสงขลา โดยแต่ละจังหวัดจะมีลักษณะ

ของประชากรเหมือนกัน และต่างกลุ่มจังหวัดจะมีลักษณะแตกต่างกัน ท�ำการเลือก

กลุม่ตวัอย่างจากประชากรเป้าหมายในแต่ละจงัหวัด เพือ่ให้ได้ตวัแทนจากแต่ละจงัหวดั

เป็นตวัแทนทีดี่ของประชากรเป้าหมายซึง่เน้นเฉพาะผูท่ี้มีการศกึษาในระดับปริญญาตรี

ขึ้นไป ที่มีอายุอยู่ในช่วง 29-62 ปี ท�ำการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา 

(descriptive statistics) โดยการหาค่าร้อยละ (percentage) ค่าเฉล่ีย (mean) และ

ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) นอกจากนี้ยังใช้สถิติอ้างอิง

เชิงอนุมาน (inferential statistics) ในแบบจ�ำลองท่ีเป็นสมการโครงสร้าง (Structural 

Equation Modeling: SEM) โดยมีปัจจัยด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ประกอบด้วย

องค์ประกอบ 4 ด้าน ได้แก่ การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และ

การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Chuwit Mitrchob, 2010) ส่วนปัจจัยด้านพฤติกรรม
เชงิสร้างสรรค์ประกอบด้วยองค์ประกอบ 4 ด้าน ได้แก่ การแสวงหาโอกาส ความคดิรเิริม่ 

การเป็นผู้น�ำความคิด และการประยุกต์ใช้ (De Jong and Den Hartog, 2008) และ

ตวัแปรตามซึง่เป็นปัจจยัด้านยทุธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน

ของประเทศไทย ประกอบด้วยเสาหลัก 4 ด้าน ได้แก่ การเป็นตลาดและฐานการผลิต

เดียวกัน การสร้างเสริมขีดความสามารถในการแข่งขัน การเป็นภูมิภาคที่มีการพัฒนา

เศรษฐกิจอย่างเสมอภาค และการเป็นภูมิภาคท่ีมีการบูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลก 

(AEC Knowledge Center, online, 2014)

ผลการวิจัย และการอภิปรายผล

	 ผลการวิจัย

	 ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 56.3 อายุระหว่าง 

29-36 ปี ร้อยละ 30.6 การศึกษาระดับปริญญาตรี ร้อยละ 55.6 อาชีพรับราชการ 

ร้อยละ 35.8 รายได้ระหว่าง 20,000–24,999 บาท ร้อยละ 23.7 โดยกลุ่มตัวอย่าง

ให้ความส�ำคัญกับปัจจัยเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยในระดับมากใน

ทุกองค์ประกอบ ประกอบด้วย การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (X = 4.12) การศึกษา 

(X = 4.06) การใช้องค์ความรู้ (X = 3.99) และการสร้างสรรค์งาน (X = 3.97) และ

ให้ความส�ำคัญต่อพฤตกิรรมเชงิสร้างสรรค์ของคนไทยอยูใ่นระดับมาก ได้แก่ พฤตกิรรม
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ในการมีความคิดริเร่ิม (X = 4.11) การแสวงหาโอกาส (X = 4.06)   การเป็นผู้น�ำ

ทางความคิด (X = 4.04) และการน�ำไปประยุกต์ใช้ (X = 4.03) ทางด้านยุทธศาสตร์

ระยะยาวในการเข้าสูป่ระชาคมเศรษฐกิจอาเซยีนนัน้ ผูต้อบแบบสอบถามให้ความส�ำคัญ

กับการสร้างเสริมขีดความสามารถในการแข่งขัน (X = 4.12) การเป็นภูมิภาคท่ีมี

การบูรณาการเข้ากบัเศรษฐกิจโลก (X = 4.10) การเป็นภมิูภาคท่ีมีการพฒันาเศรษฐกจิ

อย่างเสมอภาค (X = 4.06) และการเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกัน (X = 3.96) 

ผลการวิเคราะห์สรุปได้ดังนี้

�2= 2338.022; df = 1110; �2/df = 2.11; CFI = 0.916; TLI = 0.911; RMSEA = 0.052; SRMR = 

0.047

***p-value < .001

ภาพที่ 1 แบบจ�ำลองสมการโครงสร้างยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

	 1. การสร้างแบบจ�ำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์

มีผลต่อยทุธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสูป่ระชาคมเศรษฐกิจอาเซยีนของประเทศไทย และ

ท�ำการตรวจสอบความตรงเชงิโครงสร้าง พบว่า มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชงิประจกัษ์ 

10 
 

 
 

ในทุกองคป์ระกอบ ประกอบดว้ย การใชท้รพัยส์นิทางปัญญา ( X = 4.12) การศกึษา ( X = 4.06) การใชอ้งค์

ความรู ้( X = 3.99)  และการสรา้งสรรคง์าน ( X = 3.97) และใหค้วามสาํคญัต่อพฤตกิรรมเชงิสรา้งสรรคข์อง

คนไทยอยูใ่นระดบัมาก ไดแ้ก่ พฤตกิรรมในการมคีวามคดิรเิริม่ ( X = 4.11) การแสวงหาโอกาส ( X = 4.06)  

การเป็นผูนํ้าทางความคดิ ( X = 4.04) และการนําไปประยุกตใ์ช ้( X = 4.03) ทางดา้นยุทธศาสตรร์ะยะยาวใน

การเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั ้น ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสําคัญกับการสร้างเสริมขีด

ความสามารถในการแขง่ขนั ( X = 4.12) การเป็นภูมภิาคทีม่กีารบรูณาการเขา้กบัเศรษฐกจิโลก ( X = 4.10) 

การเป็นภูมภิาคที่มกีารพฒันาเศรษฐกจิอย่างเสมอภาค ( X = 4.06) และการเป็นตลาดและฐานการผลติ

เดยีวกนั ( X = 3.96) ผลการวเิคราะหส์รปุไดด้งัน้ี 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
2χ = 2338.022; df = 1110; 2χ /df = 2.11; CFI = 0.916; TLI = 0.911; RMSEA = 0.052; SRMR = 

0.047 

***p-value < .001 

 

ภาพท่ี 1 แบบจาํลองสมการโครงสรา้งยทุธศาสตรร์ะยะยาวการเขา้สูป่ระชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน 

 

1. การสรา้งแบบจําลองเศรษฐกจิสรา้งสรรค์ และพฤตกิรรมเชงิสรา้งสรรคม์ผีลต่อยุทธศาสตรร์ะยะ

ยาวการเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย และทําการตรวจสอบความตรงเชิงโครงสร้าง 

พบวา่ มคีวามสอดคลอ้งกบัขอ้มลูเชงิประจกัษ์ โดยพจิารณาจากค่า 2χ = 2338.022  df = 1110  2χ /df = 

0.852*** 0.868*** 0.872*** 0.862*** 

การแสวงหาโอกาส การนําไปประยุกตใ์ช ้
การเป็นผูนํ้าทาง

ความคดิ 
การมคีวามคดิรเิริม่ 

การใชอ้งคค์วามรู ้ การใชท้รพัยส์นิ 

ทางปัญญา 
การสรา้งสรรคง์าน การศกึษา 

เศรษฐกจิสรา้งสรรค ์

พฤตกิรรมเชงิสรา้งสรรค ์

ประชาคมเศรษฐกจิ 

อาเซยีน 

ตลาดและฐาน 

การผลติเดยีว 

ขดีความสามารถ 

ในการแขง่ขนั 

เศรษฐกจิเสมอภาค 

บรูณาการกบั 

เศรษฐกจิโลก 0.879*** 0.866*** 0.916*** 0.823*** 

0.663*** 

0.862*** 

0.898*** 

0.851*** 

0.391*** 

0.473*** 

R2 = 0.694 

0.022 0.019 0.022 0.020 

0.034 

0.022 

0.019 

0.022 

0.021 0.019 0.016 0.022 
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โดยพิจารณาจากค่า �2 = 2338.022  df = 1110  �
2/df = 2.11 อยู่ระหว่าง 2 ถึง 5 

(Marsh and Hocevar, 1985) ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน CFI = 0.916 และ 

TLI = 0.911 ซึ่งมีค่ามากกว่า 0.8 (Browne and Cudeck, 1993) และดัชนีวัด

ความคลาดเคล่ือนในการประมาณค่าพารามิเตอร์ RMSEA = 0.052 และ SRMR = 0.047 

ซึ่งมีค่ามากกว่า 0.08 ผลการศึกษาแสดงด้วยรูปภาพที่ 1

	 2. การศึกษาขนาดของความส�ำคัญในแต่ละองค์ประกอบของเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ และยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน ท�ำการพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์

ด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันโดยการใช้โปรแกรม Mplus 7.2 โดยใช้เกณฑ์ 
2χ /df  น้อยกว่า 3 ดัชนีวัดระดับความกรมกลืน (CFI/TLI) มีค่าเข้าใกล้ 1 โดยพิจารณา

ค่ามากกว่า 0.92 และดัชนวีดัความคลาดเคล่ือนในการประมาณค่าพารามิเตอร์ (RMSEA/

SRMR) มีค่าเข้าใกล้ 0 โดยพิจารณาค่าน้อยกว่า 0.08 (Hair, Black, Babin, Anderson, 

& 2006) โดยแสดงผลดังตารางที่ 1 

ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน

ตัวแปรแฝง ค่าน�้ำหนัก
องค์ประกอบ

ล�ำดับที่ 1

เกณฑ์พิจารณา

1. เศรษฐกิจสร้างสรรค์
- การศึกษา
- การสร้างสรรค์งาน
- การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา
- การใช้องค์ความรู้

0.889***
0.880***
0.831***
0.825***

�2= 266 .257 ;  d f  =  111 ;                 �2/df = 2.39; CFI = 0.965;         
TLI = 0.957; RMSEA = 0.059; 
SRMR = 0.046

2. พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์
- การเป็นผู้น�ำทางความคิด
- การมีความคิดริเริ่ม
- การแสวงหาโอกาส
- การน�ำไปประยุกต์ใช้

0.921***
0.871***
0.867***
0.837***

�2 = 251 .024 ;  d f  =  97 ;                    �2/df = 2.58; CFI = 0.966;         
TLI = 0.958; RMSEA = 0.063; 
SRMR = 0.034

3. ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน
- พัฒนาเศรษฐกิจอย่างเสมอภาค
- มีการบูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลก
- การเสริมสร้างขีดความสามารถ
ในการแข่งขัน
- การเป ็นตลาดและฐานการผลิต
เดียวกัน

0.926***
0.869***
0.829***

0.662***

�2 = 247.047; df = 98;  �
2/df = 

2.52; CFI = 0.966; TLI = 0.958; 
RMSEA = 0.061; SRMR = 0.03

***p-value < .001
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	 พบว่า น�้ำหนัก 4 องค์ประกอบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีค่าเป็นบวก ต้ังแต่ 

0.825–0.889 และมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ทุกค่า โดยค่าน�้ำหนักองค์ประกอบ

เรียงล�ำดับจากมากไปหาน้อย คือ ด้านการศึกษา ด้านการสร้างสรรค์งาน ด้านการใช้

ทรัพย์สินทางปัญญา และด้านการใช้องค์ความรู้ โดยมีค่าน�้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 

0.889 0.880 0.831 และ 0.825 ตามล�ำดับ นั่นคือ องค์ประกอบด้านการศึกษา

มีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจสร้างสรรค์มากที่สุด ส่วนน�้ำหนัก 4 องค์ประกอบของ

พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ มีค่าเป็นบวก ตั้งแต่ 0.837–0.921 และมีนัยส�ำคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .01 ทุกค่า โดยค่าน�้ำหนักองค์ประกอบเรียงล�ำดับจากมากไปหาน้อย คือ 

ด้านการเป็นผูน้�ำทางความคิด ด้านการมคีวามคดิริเร่ิม ด้านการแสวงหาโอกาส และด้าน

การน�ำไปประยุกต์ใช้ โดยมีค่าน�้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.921 0.871 0.867 และ 

0.837 ตามล�ำดับ นั่นคือ องค์ประกอบด้านการเป็นผู้น�ำทางความคิด มีความส�ำคัญ

ต่อพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์มากที่สุด ส�ำหรับน�้ำหนัก 4 องค์ประกอบของยุทธศาสตร์

ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน มีค่าเป็นบวก ตั้งแต่ 0.662–0.926 และ

มีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ทุกค่า โดยค่าน�้ำหนักองค์ประกอบเรียงล�ำดับจากมาก

ไปหาน้อย คือ ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างเสมอภาค ด้านมีการบูรณาการเข้ากับ

เศรษฐกจิโลก ด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขนั และด้านการเป็นตลาด

และฐานการผลิตเดียวกัน โดยมีค่าน�ำ้หนกัองค์ประกอบเท่ากับ 0.926 0.869 0.829 และ 

0.662 ตามล�ำดับ นั่นคือ องค์ประกอบด้านการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างเสมอภาค มีความ

ส�ำคัญต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนมากที่สุด 

	 3. การศึกษาถึงขนาดของผลกระทบในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรม

เชิงสร้างสรรค์ ท่ีมีต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ของประเทศไทย จากการตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงและตัวบ่งชี้ ได้แก่ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ประกอบด้วย การใช้องค์ความรู้ การศกึษา การสร้างสรรค์งาน และ

การใช้ทรัพย์สนิทางปัญญา พฤตกิรรมสร้างสรรค์ของคนไทย ประกอบด้วย การแสวงหา

โอกาส การมีความคิดริเร่ิม การเป็นผู้น�ำทางความคิด และการน�ำไปประยุกต์ใช้ 

ส่วนยุทธศาสตร์ระยะยาวในการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั้น ประกอบด้วย 

การเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกัน การเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน 

การพัฒนาเศรษฐกิจอย่างเสมอภาค และการบูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลก พบว่า 

ความสัมพันธ์อยู่ในช่วง 0.384 ถึง 0.757 แต่ไม่เกิน 0.9 ถือว่า มีความสัมพันธ์กัน

ในระดับที่ยอมรับได้ (Field, 2005) นอกจากนี้ การทดสอบการแจกแจงของข้อมูล

ของแต่ละข้อค�ำถามโดยการพิจารณาค่าความเบ้และความโด่ง พบว่า ทุกข้อค�ำถาม

มีการแจกแจงแบบปกตโิดยเป็นไปตามเกณฑ์ซึง่มคีวามเบ้ (skewness) อยูใ่นช่วง -1.166 
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ถึง -0.421 ซึ่งไม่เกิน +3 และความโด่ง (kurtosis) อยู่ในช่วง -0.130 ถึง 1.209 ซึ่ง

ไม่เกิน + 10 (Kline, 2011)  สามารถน�ำไปวเิคราะห์แบบจ�ำลองสมการโครงสร้างในล�ำดับ

ต่อไป พบว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อยุทธศาสตร์ระยะยาว

การเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย ด้วยขนาดของอิทธิพลเท่ากับ 

0.391 (p-value < .001) ในขณะท่ีด้านพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของคนไทยมีอิทธิพล

ทางตรงเชิงบวกต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู ่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ของประเทศไทย ด้วยขนาดของอิทธิพลเท่ากับ 0.473 (p-value < .001) จึงสรุปได้ว่า

พฤตกิรรมเชงิสร้างสรรค์มีขนาดของอทิธพิลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซยีนของประเทศไทยมากกว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผลการศึกษาแสดงด้วย

รูปภาพที่ 1

การอภิปรายผล

	 1. การสร้างแบบจ�ำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์

มีผลต่อยทุธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสูป่ระชาคมเศรษฐกิจอาเซยีนของประเทศไทย และ

ท�ำการตรวจสอบความตรงเชิงโครงสร้าง พบว่า แบบจ�ำลองดังกล่าวมีความสอดคล้อง

กับข้อมูลเชิงประจักษ ์โดยการใช้แบบจ�ำลองสมการโครงสร้าง (SEM) นั้น ได้มีงานวิจัย

ทางด้านการศึกษา ด้านเศรษฐศาสตร์ และด้านบริหารธุรกิจเป็นจ�ำนวนมากใช้

แบบจ�ำลองดังกล่าวในการท�ำวิจัย แต่ยังไม่มีงานวิจัยท่ีใช้แบบจ�ำลองดังกล่าว

กับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ และยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย อย่างไรก็ตามงานวิจัย เรื่อง แบบจ�ำลอง

ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงกับสภาวะเศรษฐกิจสังคมของครัวเรือนในชุมชนชนบท

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (Kwunkamol Donkwa, 2013) โมเดลเชิงสาเหตุและผล

ของกระบวนการเศรษฐกิจชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (Kwunkamol Donkwa, 
& Natcha Limpasirisuwan, 2015) และการจัดการธุรกิจชุมชนบนพื้นฐานปรัชญา

ของเศรษฐกิจพอเพียง (Kwunkamol Donkwa, 2016) ได้สร้างแบบจ�ำลองโดยใช้ SEM 

และผลการวิจัยดังกล่าวพบว่าเมทริกซ์ความแปรปรวนร่วมจากแบบจ�ำลอง (compute 

covariance matrix) เท่ากับเมทรกิซ์ความแปรปรวนร่วมจากข้อมูลเชงิประจกัษ์ (sample 

covariance matrix) ซึ่งหมายถึง แบบจ�ำลองที่สร้างขึ้นมีความเหมาะสมและสอดคล้อง

กับข้อมูลเชิงประจักษ์ที่ได้เก็บรวบรวมมาจากพื้นที่เป้าหมาย

	 2. การศึกษาขนาดของความส�ำคัญในแต่ละองค์ประกอบของเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ และยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน พบว่า น�้ำหนัก 4 องค์ประกอบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ได้แก ่
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ด้านการศึกษา ด้านการสร้างสรรค์งาน ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา และด้านการใช้

องค์ความรู้ มีค่าเป็นบวก ตั้งแต่ 0.825–0.889 โดยด้านการศึกษามีความส�ำคัญต่อ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์มากที่สุด (0.889) ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของ Kwunkamol 

Donkwa (2015) ทีไ่ด้ศึกษาเรือ่งปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพยีง และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ทีมี่ต่อการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศไทย และพบว่าน�ำ้หนกัองค์ประกอบของเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ ทั้ง 4 องค์ประกอบ มีค่าเป็นบวก มีค่าตั้งแต่ 0.83-0.90 โดยค่าน�้ำหนัก

องค์ประกอบด้านการการศึกษามีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจสร้างสรรค์มากที่สุด (0.90) 

อย่างไรก็ตามผลการวิจัยไม่สอดคล้องกับ Kiatisak Punlumjeak and Sukanya 

Sangdean (2011) ท่ีพบว่าด้านองค์ความรู้มีความส�ำคัญมากที่สุด อีกทั้งผลการวิจัย

ยังไม่สอดคล้องกับการศึกษาการประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของผู้ประกอบการ

อุตสาหกรรมเกษตรขนาดย่อมในจังหวัดเชียงใหม่ของ Nutt Chollatep (2011) ที่พบว่า 

ในการด�ำเนินธุรกิจมีการน�ำเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้นมาประยุกต์ใช้จะท�ำให้สามารถ

ช่วยเพิ่มมูลค่าของสินค้าได้ และท�ำให้สินค้ามีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น ซึ่งผู้ประกอบธุรกิจ

ให้ความส�ำคัญด้านองค์ความรู้มากท่ีสุด รองลงมา ได้แก่ ด้านการศึกษา ด้านการ

สร้างสรรค์งาน และด้านการใช้ทรัพย์สนิทางปัญญาเป็นองค์ประกอบหลกัของแต่ละธรุกิจ 

ตามล�ำดับ

	 ในด้านน�้ำหนักองค์ประกอบของพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของคนไทย ได้แก ่

ด้านการเป็นผูน้�ำทางความคิด ด้านการมคีวามคดิริเร่ิม ด้านการแสวงหาโอกาส และด้าน

การน�ำไปประยุกต์ใช้ โดยมีค่าเป็นบวก ตั้งแต่ 0.837–0.921 นั่นคือ องค์ประกอบด้าน

การเป็นผู้น�ำทางความคิด มีความส�ำคัญต่อพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์มากที่สุด ซึ่ง

ผลงานการวิจัยสอดคล้องกับ Siwaporn Proyanont (2011) ที่ได้ศึกษาพฤติกรรม

ของผู้น�ำและสภาพแวดล้อมการท�ำงานที่ส่งผลต่อความสร้างสรรค์ในงานของบุคลากร : 

กรณศีกึษาองค์กรธรุกจิไทยทีมี่นวตักรรมยอดเย่ียมปี 2552 และพบว่า องค์กรธรุกิจไทย

ท่ีมีนวัตกรรมยอดเยี่ยมปี 2552 มีพฤติกรรมของผู้น�ำ  สภาพแวดล้อมการท�ำงานที่

ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์และความสร้างสรรค์ในงานของบุคลากรอยู่ที่ระดับสูง โดย

พฤติกรรมของผู้น�ำท้ัง 3 รูปแบบ ได้แก่ พฤติกรรมของผู้น�ำแบบเน้นงาน พฤติกรรม

ของผู้น�ำแบบเน้นสัมพันธ์ และพฤติกรรมของผู้น�ำแบบเน้นการเปล่ียนแปลง แสดงถึง

บุคลากรมีการเป็นผู้น�ำทางความคิดจนเกิดมูลค่าทางธุรกิจ อย่างไรก็ตาม ผลการวิจัย

ไม่สอดคล้องกับ Porntip Charerk and Kwunkamol Donkwa (2014) ทีศึ่กษาพฤตกิรรม

เชิงสร้างสรรค์ของบุคลากรในสถาบันวิจัยแสงซินโครตรอน (องค์การมหาชน) ที่พบว่า 

ด้านการแสวงหาโอกาสมีความส�ำคัญมากทีส่ดุต่อพฤตกิรรมเชงิสร้างสรรค์ของบุคลากร
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	 ส�ำหรับน�้ำหนัก 4 องค์ประกอบของยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน มีค่าเป็นบวกตั้งแต่ 0.662–0.926 โดยองค์ประกอบด้านการพัฒนา

เศรษฐกิจอย่างเสมอภาค มีความส�ำคัญต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน มากที่สุด ผลงานการวิจัยสอดคล้องกับ Tidarat Choksuchat (2010) 

ที่ศึกษาการจัดท�ำพิมพ์เขียวเพื่อจัดตั้งประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนมีความส�ำคัญ

เป็นอย่างมาก เนื่องจากเป็นการก�ำหนดทิศทางด�ำเนินงานในด้านเศรษฐกิจให้ชัดเจน

ตามกรอบระยะเวลาท่ีก�ำหนดจนบรรลุเป้าหมายประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในป ี

ค.ศ. 2015 และเป็นการสร้างพันธะสัญญาระหว่างประเทศสมาชิกท่ีจะด�ำเนินการ

ไปสู่เป้าหมายดังกล่าว โดยพิมพ์เขียวประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC Blueprint) 

ประกอบด้วย 4 เสาหลักส�ำคัญ และสรุปว่าการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างเสมอภาค เป็น

แผนงานท่ีจะส่งเสริมการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจของสมาชิก และลดช่องว่างของระดับ

การพัฒนาระหว่างสมาชิกเก่าและใหม่ สนับสนุนการพัฒนา SMEs และการเสริมสร้าง

ขีดความสามารถผ่านโครงการต่างๆ ซึ่งจะช่วยสร้างความร่วมมือระหว่างวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อมกับธุรกิจในต่างประเทศ โดยสร้างเครือข่ายความร่วมมือ

กับธุรกิจในต่างประเทศ โดยเฉพาะในภูมิภาคอาเซียน เพื่อการสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ 

และสร้างความเชือ่มโยงห่วงโซ่อปุทานทัง้ในระดับภมิูภาคอาเซยีนและระดับโลก (Office 

of Small and Medium Enterprises Promotion, n.d.)

	 3. การศึกษาถึงขนาดของผลกระทบในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรม

เชิงสร้างสรรค์ของคนไทยที่มีต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน พบว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อยุทธศาสตร์ระยะยาว

การเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย ด้วยขนาดของอิทธิพลเท่ากับ 

0.391 (p-value < .001) ในขณะที่ด้านพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของคนไทย มีอิทธิพล

ทางตรงเชิงบวกต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู ่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ของประเทศไทย ด้วยขนาดของอิทธิพลเท่ากับ 0.473 (p-value < .001) จึงสรุปได้ว่า

พฤตกิรรมเชงิสร้างสรรค์มีขนาดของอทิธพิลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน ของประเทศไทยมากกว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งในประเด็นนี้

สอดคล้องกับผลงานการวิจัยของ Rossukon Khonkumkard (2013) ที่สรุปแนวทาง

ในการก�ำหนดกลยุทธ์ด้านธุรกิจบริการของการท่องเท่ียวชายแดนจังหวัดนครพนม

เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และพบว่า กลยุทธ์ท่ีส�ำคัญ คือ ด้านการพัฒนา

บุคลากรเพื่อสร้างวัฒนธรรมบริการ พัฒนาความรู้และทักษะด้านการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืน โดยประเมินความต้องการด้านความรู้และทักษะที่จ�ำเป็น และจัดฝึกอบรมพัฒนา

ทักษะ เพื่อเตรียมความพร้อมในการให้บริการอย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลต่อการให้
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บุคลากรเกิดพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ ท�ำให้เกิดองค์ความรู้และการสร้างสรรค์งานซึ่ง

เป็นส่วนหนึง่ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และอกีทัง้ยังสอดคล้องกบัผลการวิจยัของ Patima 

Pimsakul (2014) ที่ศึกษาการคาดการณ์ผลกระทบจากนโยบายประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียนต่ออุตสาหกรรมการค้าและการท่องเท่ียวในเขตเมืองชายแดนจังหวัดเชียงราย 

ผู ้ประกอบการ คนในชุมชน รวมท้ังหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวข้องด้าน

การท่องเท่ียว มีความตื่นตัวและกระตือรือร้นเก่ียวกับการเตรียมพร้อมเพื่อรองรับ

การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยผู้ประกอบการเห็นความส�ำคัญถึงการพัฒนา

บุคลากรท้ังด้านความรู้และทักษะการให้บริการเพื่อยกระดับคุณภาพการให้บริการ

การท่องเทีย่วซึง่ส่งผลให้ผูป้ระกอบการ คนในชมุชน รวมทัง้หน่วยงานภาครัฐและเอกชน

เกิดพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ และมีการน�ำนวัตกรรมความคิดสร้างสรรค์มาสร้าง

มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการ ซ่ึงแสดงถึงการเกิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ส่งผลที่ดี

ต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ข้อเสนอแนะ

	 1. ผลการวิจัยองค์ประกอบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ส�ำคัญเรียงตามล�ำดับ ได้แก่ 

ด้านการศึกษา ด้านการสร้างสรรค์งาน ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา และด้านการใช้

องค์ความรู้ ส่งผลกระทบท่ีดีมากต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียนของประเทศไทย ดังน้ันหน่วยงานภาครัฐโดยเฉพาะหน่วยงานในกระทรวง

ศึกษาธิการควรให้ความส�ำคัญในด้านการจัดการศึกษาท่ีท�ำให้ผู้เรียนทุกระดับมีความรู ้

ทักษะในการคิด วิเคราะห์ สามารถท�ำให้เกิดการสร้างสรรค์งาน และเม่ือผู้เรียนส�ำเร็จ

การศึกษาออกไปประกอบอาชีพ ก็จะสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มด้านรายได้ให้กับ

ประเทศไทย อีกทั้งกรมทรัพย์สินทางปัญญาควรให้การส่งเสริมและสนับสนุนให้

ภาคประชาชนและภาคธุรกิจน�ำทรัพย์สินทางปัญญามาพัฒนาสร้างสรรค์งาน เป็นต้น 

นอกจากนี้ ควรมีการสะสมองค์ความรู้ในการโฆษณา สถาปัตยกรรม ศิลปะ โปรแกรม

คอมพวิเตอร์ งานฝีมือ งานออกแบบ เสือ้ผ้าแฟชัน่ ภาพยนตร์ ดนตรี การแสดง โทรทศัน์

และวทิย ุเป็นต้น รวมท้ังการสนบัสนนุความคิดสร้างสรรค์ของภาคการท่องเท่ียว อาหาร 

และเคร่ืองด่ืม การส่งเสริมการผลิตทางวัฒนธรรม น�ำไปสู่ห่วงโซ่อุปทานในการผลิต

ทีส่ร้างผลประโยชน์ในการเข้าสูก่ารเปิดประชาคมอาเซยีนมากยิง่ขึน้ โดยการด�ำเนนิการ

ดังกล่าวจะประสบความส�ำเร็จได้นั้นหน่วยงานที่เก่ียวข้องควรบูรณาการในการท�ำงาน

ร่วมกันทางด้านการผลิต การตลาด การจัดการทรัพยากรมนุษย์ ด้านการเงินและบัญชี 

ซึง่หน่วยงานดังกล่าว ได้แก่ กระทรวงศึกษาธกิาร กระทรวงมหาดไทย กระทรวงพาณชิย์ 

กระทรวงอตุสาหกรรม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวงท่องเทีย่วและกฬีา เป็นต้น
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	 2. ผลการวิจัยพบว่าองค์ประกอบด้านพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของคนไทย

ส่งผลที่ ดีมากต่อยุทธศาสตร ์ระยะยาวการเข ้าสู ่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ของประเทศไทย โดยท่ีองค์ประกอบด้านการเป็นผู้น�ำทางความคิด มีความส�ำคัญ

ต่อพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์มากท่ีสุด นั่นหมายถึงประเทศไทยโดยหน่วยงานภาครัฐ

ที่เก่ียวข้อง ได้แก่ กระทรวงศึกษาธิการควรจัดการศึกษาโดยเน้นกิจกรรมที่ส่งเสริม

ให้ผู้เรียนทุกระดับเม่ือส�ำเร็จการศึกษาแล้วเกิดพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่แสดงออก

ในการคิดริเร่ิมสร้างสรรค์หรือปรับปรุงให้เกิดสิ่งใหม่ๆ ให้สามารถน�ำมาประยุกต์ใช้

ในงานท่ีปฏิบัติอยู่เป็นการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ที่แตกต่างไปจากเดิมและใช้ประโยชน์

ได้อย่างเหมาะสม โดยองค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์นั้น ได้แก่ เป็นส่ิงใหม ่

ใช้การได้ และมีความเหมาะสม อีกทั้งกระทรวงพาณิชย์ และกระทรวงอุตสาหกรรมควร

ส่งเสรมิและรณรงค์ให้ผูป้ระกอบการธรุกิจของภาคเอกชนได้รับความรู้และท�ำความเข้าใจ

ถึงกระบวนการที่ท�ำให้ผู้ประกอบการทางธุรกิจ เกิดพฤติกรรมในด้านการเป็นผู้น�ำ

ทางความคิด ด้านการมีความคิดริเร่ิม ด้านการแสวงหาโอกาส และด้านการน�ำไป

ประยุกต์ใช้ เพื่อท�ำให้เกิดประโยชน์ต่อประเทศไทยในการเปิดประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซยีน ตวัอย่างเช่น การบูรณาการความรู ้และทักษะการคดิวเิคราะห์เข้ากับการจดัการ

ศกึษาตัง้แต่เริม่เข้ารับการศกึษาจนถงึระดับอดุมศกึษา ส่วนภาคเอกชนสามารถส่งเสริม

พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ผ่านกิจกรรมการประกวดผลงานท่ีเกิดจากความคิดใหม่

ทางนวัตกรรมที่ท�ำให้เกิดมูลค่าทางด้านเศรษฐกิจ เป็นต้น

	  3. ผลการวิจัยพบว่า ถึงแม้พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของคนไทยมีขนาดของ

อิทธิพลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในประเทศไทย

มากกว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์ แต่ทั้งพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ต่างก็ส่งผลในทางท่ีดีต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ดังนัน้ ผูป้ระกอบการ คนในชมุชน รวมทัง้หน่วยงานภาครัฐและเอกชนทีเ่ก่ียวข้อง ได้แก่ 

กระทรวงศึกษาธิการ กระทรวงมหาดไทย กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงพาณิชย์ 

เป็นต้น ต้องมีความตื่นตัวและกระตือรือร้นเก่ียวกับการเตรียมพร้อมเพื่อรองรับในการ

เปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน โดยมีนโยบายส่งเสรมิและสนบัสนนุการเกิดพฤตกิรรม

เชิงสร้างสรรค์ต่อนักเรียน นักศึกษา กลุ่มอาชีพในชุมชน ผู้ประกอบการธุรกิจเอกชน

ในด้านความรู้และทักษะการท�ำงาน ทั้งทางด้านการผลิตสินค้าและการให้บริการเพื่อให้

ได้รับประโยชน์อย่างแท้จริงจากยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน 

hghg   hg  hghg
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