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ท่ีมีต่อลวดลายผ้ามดัย้อมเชิงวฒันธรรม

เสาวนิตย ์กาญจนรตัน์1

บทคดัย่อ

	 ลวดลายบนผืนผ้ามดัย้อมเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมอย่างหน่ึงที่บ่งบอก

ถึงรากเหง้าของวัฒนธรรม การที่ผู้เรียนได้ร ับการจัดประสบการณ์การรับรู้

ที่ เหมาะสมเกี่ยวกับสิ่ง เหล่ า น้ี  จะ เ ป็นหนทางหน่ึงที่ช่ วยให้เ ป็นผู้บริโภค

มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้ง และอาจเป็นผู้ผลิตที่ต่อยอดพัฒนางานออกแบบให้

เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ที่ได้ร ับความนิยมได้ งานวิจัยน้ีจึงมีว ัตถุประสงค์เพื่อ

ศึกษาการรับรู้คุณค่าด้านเศรษฐกิจ ด้านสุนทรียะ ด้านจิตใจ และความคาด

หวงัของบุคคลต่างประสบการณ์ที่มีต่อลวดลายมดัย้อมเชิงวฒันธรรม  การวิจัย

น้ีเป็นวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่างคือ นักศึกษาสาขาศิลปประยุกต์และการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์  ชัน้ปีที่ 1 จ�ำนวน  60 คน  และนักศึกษาสาขาการจัดการ 

ชัน้ปีที่ 4 จ�ำนวน 80 คน  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ 1) ภาพประดับผนัง

ลวดลายตามความเชื่อของคนไทยเชื้อสายจีน 5 ภาพ 2) กิจกรรมการจัด

ประสบการณ์ทางตรง โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการการท�ำมัดย้อมเทคนิค

เย็บเนาและคุณค่าของผลงานส�ำหรับนักศึกษาชัน้ ปีที่  4 และประสบการณ์

ทางอ้อม โดยการบรรยายวิธีการสร้างลวดลายผ้ามัดย้อมเทคนิคเย็บเนา

และคุณค่าของการออกแบบ ส�ำหรับนักศึกษาชัน้ปีที่ 1 และ 3)แบบสอบถาม

การรับรู้คุณค่าและความคาดหวัง ที่มีต่อลวดลายผ้ามัดย้อมเชิงวัฒนธรรม 

ข้อมูลที่ ร วมรวมได้น� ำมาวิ เ คราะห์  ด้วยสถิติค่ า ร้อยละและค่ า ไคสแคว ์

ผลการวิจัยพบว่าจ�ำนวนของผู้ที่ได้ร ับประสบการณ์ ทางตรงและทางอ้อม

มีการรับรู้คุณค่าของลวดลายมัดย้อมเชิงวัฒนธรรมไม่แตกต่างกัน ที่ระดับ

ความเชื่อมัน่ 95 %  ประสบการณ์ของผู้เข้าร่วมกิจกรรมที่มีระดับชัน้ปีที่ศึกษา 

และสาขาวิชาแตกต่างกันไม่มีความสัมพันธ์กับการรับรู้คุณค่าทัง้  3 ด้าน 

แ ต่มีความสัมพันธ์กับความคาดหวัง  นอกจากนั ้นยังพบว่ ากลุ่ มผู้ ไ ด้ ร ับ

ประสบการณ์ทางอ้อมมีความคาดหวังสูงเกินไป ซึ่งก็อาจน� ำไปสู่การพัฒนา

	 1รองศาสตราจารย์ ดร. ประจำ�คณะสถาปัตยกรรมและการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าพระนครเหนือ อีเมล ksaowanit@gmail.com	



การรบัรูคุ้ณค่าและความคาดหวงัของบุคคลต่างประสบการณ์ทีม่ต่ีอลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรม

32

เสาวนิตย ์กาญจนรตัน์

ลวดลายในอนาคตได้หากมีความเข้าใจมากกว่าน้ี  ข้อเสนอแนะจากการวิจัย

คือการจัดกิจกรรมเพื่อส่ง เสริมประสบการณ์ที่ เหมาะสมจะช่วยให้ผู้ เ รียน

เกิดการรับรู้ที่ แท้จริงและมีความคาดหวังบนพื้นฐานที่มีความเ ป็นไปได้

ในการผลิตจริงด้วย

ค�ำส�ำคัญ :  1 .  ประสบการณ์ 2. การรับรู้คุณค่า 3.  ความคาดหวัง 

	       4.   ลวดลายเชิงวฒันธรรม   5. มดัย้อม
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Value Perception and Expectation from Differential Experiences of 

Person toward Cultural Tie-Dye Decoration

Saowanit Kanchanarat2 

Abstract

	 Decorative design on the tie-dye fabric is a cultural product which could 

identify the root of the culture. The person, who perceived a proper experience, 

could become good understanding customers leading to producers who produce 

popular creative products.  Therefore, the aim of this research was to study the 

perception and expectation in the term of the economical, aesthetical, and 

intellectual values of the differential experience person toward the cultural tie-dye 

decoration. This research was quantitative research. The samples are 60 first-

year Product design students and 80 forth-year Management students. The 

research tools were (1) the 5 wall picture frames which showing the decorative 

design according to the Thai-Chiness’s believing, (2) the directed experience 

workshop through doing on the stitching tie-dye technique for decorating on fabric 

and its values to explain for the 4th year students and the in-directed experience 

through the describing about how to decorate fabric by stitching tie-dye technique 

and value of design for the 1st year students, and (3) the value perception and 

expectation toward cultural tie-dye decoration questionnaire. Then the collected 

data were statistically analyzed by using percentage and Chi-Square Test. The 

results revealed that the direct and indirect study groups showed no significant 

differences on the perception of the cultural tie dye decorative at 95% confidence 

level.  The educational level and field of the study groups were not related to the 

perception in all 3-value aspects. However, these factors were interrelated to the 

expectation of the study group. The indirect experience students, Product design 

students, had been received a high expectation to develop a new decoration in 
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the future if they will have more perceive. The suggestion was an appropriate 

workshop for the learners should arrange to gain the real perceive and expectation 

for developing new cultural decorations based on its feasibility.

Keyword: 1. Experience 2. Value Perception 3. Expectation 

    	 4. 	 Cultural Decoration  5. Tie-Dye
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ความส�ำคญัและท่ีมาของปัญหา

	 สภาวะการณ์แขง่ขนัในระดบัโลกเพิม่ความเขม้ขน้ในการแขง่ขนัทุกรปูแบบ  

ประกอบกบันโยบายการรวมตวักนัของประชาคมโลกในภูมภิาคต่าง ๆ นัน้ท�ำให้

หลายฝ่ายเกดิความวติกถงึความเสยีเปรยีบด้านเศรษฐกจิ  การค้า และการลงทุน  

ภาครฐัและเอกชน จงึพยายามหาทางออกของสถานการณ์ดว้ยการหนัมามองความ

ไดเ้ปรยีบทีอ่ยู่ใกลต้วั นัน่คอืเรื่องของวฒันธรรม (Phantip, 2012: 4) ดงัจะเหน็ไดจ้าก

แผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิฉบบัที ่11 พ.ศ. 2555-2559 ไดก้�ำหนดใหม้ี

การสนบัสนุนทางดา้นวฒันธรรม ใหน้�ำความรูแ้ละจดุแขง็ของอตัลกัษณ์มาใชป้ระโยชน์

อย่างบูรณาการและเกื้อกูลกัน โดยปรบัโครงสร้างเศรษฐกิจบนฐานนวตักรรมที่

เขม้แขง็เพือ่เชือ่มโยงกบัเศรษฐกจิโลกและเศรษฐกจิในภมูภิาค  นอกจากน้ีแผนแมบ่ท

วฒันธรรมแหง่ชาต ิพ.ศ. 2550-2559 โดยกระทรวงวฒันธรรมยงัไดม้กีารก�ำหนดกลยทุธ์

การส่งเสรมิการด�ำเนินงานด้านศลิปะวฒันธรรม บนพื้นฐานความหลากหลายทาง

วฒันธรรมการพฒันาอุตสาหกรรมการผลติใหส้อดคลอ้งกบัวฒันธรรมทีผ่่านมาพบว่า

สามารถน�ำรายไดเ้ขา้สูชุ่มชนและประเทศเป็นจ�ำนวนมาก อกีทัง้กระทรวงพาณิชยเ์อง

กไ็ดม้กีารส่งเสรมิหลายอย่าง  เช่น  การพฒันาลวดลายบนผนืผา้ไทยใหแ้สดงความ

เป็นเอกลกัษณ์ เป็นตน้ (Sirong, 2012: 5-7)

	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแนวคิดของ Adorno แห่งส�ำนักแฟรงค์ เฟิร์ต 

ที่กล่าวถึงสถาบันทางเศรษฐกิจ ในด้านวิถีการผลิตและองค์การทางวฒันธรรม

ที่พยายามสร้างความแตกต่าง ในเชิงคุณค่าทางสัญลักษณ์ที่แสดงผ่านสินค้า

และบรกิาร แผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัที่ 11 ได้เน้นเป้าหมาย

การพฒันาบนแนวคดิน้ี โดยส่งเสรมิความสรา้งสรรคเ์พื่อเพิม่มูลค่าสนิคา้และบรกิาร 

(Jatekatekij, 2012: 20-21) อุตสาหกรรมเชงิวฒันธรรมก�ำลงัเป็นสิง่ทีห่ลายประเทศ

น�ำมาใชเ้ป็นเครื่องมอืในการพฒันาเศรษฐกจิ โดยน�ำวฒันธรรมเขา้ไปใส่ในตวัสนิคา้ 

สะท้อนวิถีการด�ำเนินชีวิตลงในผลิตภัณฑ์ ผลิตเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์ที่สอดรบั

กับกระแสความต้องการของโลก  ตลาดและผู้บริโภค เน่ืองจากวฒันธรรมเป็น

อ�ำนาจอ่อน อันทรงพลงั (soft powers) ที่สามารถแทรกซึมผ่านผู้คนได้อย่าง

แนบเนียนและได้ผล (Jatekatekij, 2012: 18-19) จากความส�ำคญัของเศรษฐกจิ

สรา้งสรรคแ์ละอุตสาหกรรมเชงิวฒันธรรมน้ี ท�ำใหผู้ว้จิยัสนใจทีจ่ะพฒันาการออกแบบ

ลวดลายผ้ามดัย้อมที่มีดาษดื่น ให้มีความพิเศษที่สะท้อนถึงวฒันธรรมความเชื่อ

ซึง่อาจเป็นสนิคา้เศรษฐกจิสรา้งรายไดใ้หชุ้มชนในอนาคต
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	 มดัย้อมหมายถงึการน�ำผา้มามดัด้วยวสัดุต่าง ๆ แล้วน�ำไปย้อมส ี โดยใช้

วิธีการกนัสดี้วยวสัดุบางอย่าง เช่น ยางรดั เชือก หมุดปกัผ้า ตวัหนีบกระดาษ 

หรอืการเยบ็ ซึง่จะช่วยไม่ใหส้แีทรกซมึลงไป (Gleser, 1999: 20) มดัยอ้มมกี�ำเนิด

ในเอเชยีและแพร่กระจายลงไปทางใตข้องอนิเดยี ถงึหมูเ่กาะมลายแูลว้ไปถงึแอฟรกิา 

ศตวรรษที่ 16 การตกแต่งลวดลายพเิศษแตกต่างกนัไปตามแต่ละแห่งและมกีาร

ตัง้ชื่อลายต่าง ๆ กนัไป (Wichai, n.d.: 99-101) จารตีนิยมในกระบวนการกนัสยีอ้ม

บนผนืผา้ก่อนการน�ำไปจุม่สยีอ้มเป็นภมูปิญัญาของคนเอเชยีตะวนัออกทีไ่ดค้ดิรเิริม่ขึน้  

นักมานุษยวิทยาได้ค้นพบต้นแบบการกนัสยี้อมอย่างง่าย จากวฒันธรรมดัง้เดิม

แทบทกุวฒันธรรม รปูแบบพืน้ฐานของลวดลายมดัยอ้มจะเป็นการมดัรปูวงกลมเลก็ ๆ  

รปูสีเ่หลีย่ม  และรปูเรขาคณิตอื่น ๆ (Belfer, 1992: 88-90)   มดัยอ้มม ี5 เทคนิค คอื 

1) เทคนิคการมดั 2) การพบัจบี 3) การหนีบ 4) การเยบ็เนา และ 5) เทคนิคผสมผสาน 

(ภาพที ่ 1) (Saowanit, 2014: 24) เทคนิคทีเ่หมาะสมกบัการน�ำไปใชผ้ลติในระบบ

อุตสาหกรรมเรียงตามล�ำดบัคือเทคนิคการมดัเพราะง่าย สะดวก ท�ำได้รวดเร็ว 

แต่ไม่สามารถสร้างลวดลายมากกว่า 1 ลายในลกัษณะซ�้ำ ๆ กนัในกระบวนการ

มัดย้อมครัง้เดียว และเทคนิคการพับเหมาะกับการผลิตจ�ำนวนมากเช่นกัน  

เพราะท�ำมดัยอ้ม 1 ครัง้สามารถสรา้งลวดลายซ�้ำ ๆ ได ้  แต่ความชดัเจนน้อยกว่า

เทคนิคมดั ส่วนเทคนิคเย็บเนาเป็นเทคนิคการสร้างลวดลายที่ท�ำให้ได้ลวดลาย

สม�่ำเสมอคงทีช่ดัเจน ละเอยีด และไดล้วดลายสวย  แมว้่าตอ้งใชเ้วลาท�ำนานแต่กไ็ด้

ผลติภณัฑ์ที่มคีุณค่า (Praparnporn, 2009) ผูว้จิยัจงึได้น�ำจุดเด่นของการมดัย้อม

เทคนิคเยบ็เนามาสรา้งผลงานภาพตดิผนังโดยเลอืกลวดลายเป็นรปูสตัวม์งคล ไดแ้ก่  

กบสามขา เต่า ปลาอะโรวาน่า และมงักร  สตัว์แต่ละชนิดมคีวามหมายเฉพาะตวั  

อนัเป็นวฒันธรรมความเชื่อของคนเชื้อสายจนี (Too, 2005; Amnouychai, 1997)  

เสือ้ผา้มดัยอ้มเป็นสนิคา้ทีรู่จ้กัและใชก้นัทัว่ไป แต่มดัยอ้มส�ำหรบัเป็นภาพประดบัผนงั

รปูสตัวม์งคลทีจ่ะผลติจากเทคนิคเยบ็เนา ยงัไม่เคยมปีรากฏ  สนิคา้มดัยอ้มลวดลาย

เชงิวฒันธรรมที่ผู้วจิยัท�ำขึ้นน้ี จะได้รบัการรบัรู้คุณค่ามากน้อยเพยีงใดและผู้ที่รบัรู้

จะมคีวามคาดหวงัในการพฒันาลวดลายของผลิตภณัฑ์ต่อไปอย่างไร เป็นเรื่องที่

น่าสนใจศึกษา เพราะผู้คนทัว่ไปมีประสบการณ์เกี่ยวกับลวดลายเชิงวฒันธรรม

บนผนืผา้ต่าง ๆ กนั

	 การรบัรูเ้ ป็นการสัมผัสที่มีความหมายและเกี่ยวข้องกับประสบการณ์  

เพราะเป็นผลของความรู้เดิมบวกกับการรบัสมัผสั ในการแปลความหมายหรือ
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ตีความนัน้คนเราต้องใช้ประสบการณ์เดิม เป็นเครื่องช่วยและจะรบัรู้ได้ดีเพยีงใด

ขึ้นอยู่กบัประสบการณ์เดมิน้ีเอง คุณสมบตัขิองประสบการณ์เดมิที่จะเป็นสิง่สะสม

ส�ำหรบัช่วยให้การแปลความหมายได้ต้องเป็นความรู้ที่แน่นอน ถูกต้อง ชดัเจน 

มปีรมิาณมากและหลากหลาย ธรรมชาตขิองการรบัรูข้องมนุษยโ์ดยทัว่ไปคอืมนุษย์

จะเลือกรบัรู้สิ่งเร้าที่ตนสนใจหรือต้องการในขณะนัน้ และคาดหวงัต่อสิ่งที่อยู่ใน

ความสนใจ รวมทัง้สิง่เรา้ตอ้งเด่น ดงึดดูความสนใจใหอ้ยากรูอ้ยากเหน็ (Phreyaporn, 

2010: 151, 161-164; Jomnein, et al.,1972: 81-83) ประสบการณ์และความคุน้เคย

มอีทิธพิลต่อการรบัรูเ้รือ่งส ี สว่นรวมของสิง่เรา้จะมอีทิธพิลต่อการรบัรูร้ปูรา่งมากกวา่

ส่วนย่อยของสิ่งเร้าซึ่งนัยน์ตาเราจะไวต่อเส้นแสดงรูปร่าง และพร้อมที่จะรับรู้

เป็นรปูรา่งไมว่า่เสน้แสดงรปูรา่งนัน้จะสมบรูณ์หรอืไมก่ต็าม นอกจากนัน้ความคาดหวงั

กเ็ป็นอกีสิง่หน่ึงทีม่อีทิธพิลต่อการรบัรู ้กล่าวคอื เมื่อผูร้บัรูค้าดหวงัว่าจะเกดิอะไรขึน้

ก็จะเตรียมพร้อมที่จะรบัรู้ต่อสิง่นัน้ ท�ำให้เกิดการเตรียมการรบัรู้ต่อสิง่ใดสิง่หน่ึง

โดยเฉพาะจากการทดลองของลโิพลา (Lipola) พบว่าค�ำบอกเล่ามผีลต่อการตคีวาม

ในการรบัรู ้ การทดลองของบรูเนอรแ์ละโพสทแ์ทน (Bruner and Postman) พบว่า 

ประสบการณ์เดมิมผีลต่อการรบัรู ้และการทดลองของบเูกลสกีแ้ละอลมัเพย ์(Bugelski 

and Alampay) พบว่า ภาพสองนัยมผีลต่อการรบัรู ้ ทัง้สามการทดลองชี้ใหเ้หน็ว่า

การรบัรู้ของมนุษย์ส่วนหน่ึง ขึ้นอยู่กบัการถูกเตรยีมการรบัรู้ไว้ล่วงหน้า บรบิทที่

แวดล้อม สิง่เรา้นัน้มผีลต่อการรบัรู ้ คอืก่อนหน้านัน้เรารบัรูส้ ิง่ใด เมื่อต้องตดัสนิว่า

บางสิ่งที่เราเห็นเป็นอะไร เราก็จะใช้สิ่งที่เคยมีประสบการณ์มาร่วมตัดสินด้วย 

(Griggs, 2009: 97-98) 

	 ประสบการณ์ม ี 2 ลกัษณะคอืประสบการณ์ตรงหรอืกระท�ำกจิกรรมใด ๆ 

ด้วยตนเอง กบัประสบการณ์ทางอ้อมเป็นประสบการณ์ที่ได้รบัรู้โดยการบอกเล่า

หรอืวธิกีารอื่น ๆ โดยไม่จ�ำเป็นตอ้งผ่านประสาทสมัผสัโดยตรง การมปีระสบการณ์

ทางศลิปะจะช่วยเรื่องการรบัรู ้ โดยการรบัรูแ้ละการรูก้ารเขา้ใจในงานศลิปะสองสิง่น้ี

มคีวามเกีย่วขอ้งกนั การหาประสบการณ์เพือ่ใหเ้กดิความรูค้วามเขา้ใจสามารถกระท�ำ

ไดอ้ยา่งกวา้งขวาง  ท�ำใหแ้ต่ละคนมปีระสบการณ์ทางสนุทรยีะแตกต่างกนัไปมากบา้ง

น้อยบา้ง ขึน้อยูก่บัการประพฤตปิฏบิตัหิรอืจากสิง่แวดลอ้มและเหตุการณ์ทีพ่บมาจาก

ประสาทสมัผสั (Khomjorn, 2013: 90-91) ส่วนคุณค่าของผลงานศิลปะหรือ

งานออกแบบอาจมไีด ้3 อย่างคอื คุณค่าทางเศรษฐกจิ  คุณค่าทางจติใจ  และคุณค่า

ทางสุนทรยีะ (Keerati, 1979: 65)
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	 จากแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาตฉิบบัที่ 11 พ.ศ. 2555-2559 

ที่สนับสนุนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมบนพื้นฐาน

ของความคดิสร้างสรรค์ (Office of the Prime Minister, n.d.: 13) ท�ำให้ผู้วจิยั

สนใจพฒันาลวดลายผา้มดัยอ้มทีแ่สดงอตัลกัษณ์ตามวฒันธรรมความเชื่อของคนไทย

เชือ้สายจนีซึง่ใชเ้ป็นสิง่เรา้ในงานวจิยัน้ี  โดยจดัประสบการณ์ทางตรงและประสบการณ์

ทางอ้อมเป็นการเตรียมการรบัรู้สิ่งเร้าที่ต่างบริบทกัน เพื่อศึกษาการรบัรู้คุณค่า

และความคาดหวงัของบุคคลเหล่านัน้ทีม่ต่ีอสิง่เรา้ นัน่กค็อืผลงานออกแบบทีผู่ว้จิยั

สร้างขึ้นเป็นต้นแบบ ทัง้น้ีเพื่อให้เหน็แนวทางในการพฒันาผลติภณัฑ์ที่สอดคล้อง

กับความคาดหวงั และอาจพัฒนาเป็นสินค้าเชิงวัฒนธรรมและถ่ายทอดให้กับ

ธุรกจิชุมชนเพื่อสรา้งความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนัต่อไปในอนาคต

ภาพท่ี 1 ตวัอย่างผลจากการท�ำมดัยอ้มจาก 5 เทคนิค

ท่ีมา : ภาพผลงานทดลองของเสาวนิตย ์กาญจนรตัน์

(1) เทคนิคการมดั             (2) เทคนิคการพบัจบี    

(3) เทคนิคการหนีบ  (4) เทคนิคการเยบ็เนา  (5) เทคนิคผสมผสาน 

(พบัจบีกบัหนีบ)
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การด�ำเนินการวิจยั

	 งานวจิยัน้ีมวีตัถุประสงคเ์พือ่ศกึษาการรบัรูค้ณุคา่ดา้นเศรษฐกจิ ดา้นสนุทรยีะ 

ดา้นจติใจ และศกึษาความคาดหวงัของบุคคลต่างประสบการณ์ทีม่ต่ีอลวดลายมดัยอ้ม

เชงิวฒันธรรม กลุ่มตวัอย่างที่ใช้ในการวจิยั คอื นักศกึษา สาขาศลิปประยุกต์และ

การออกแบบผลติภณัฑ ์ชัน้ปีที ่1 จ�ำนวน 60 คน  ในรายวชิาสนุรยีศาสตร ์ มหาวทิยาลยั

เทคโนโลยพีระจอมเกล้าพระนครเหนือ และนักศึกษาสาขาการจดัการ ชัน้ปีที่ 4 

จ�ำนวน 80 คน ในโครงการอบรมเชงิปฏิบตัิการการท�ำผ้ามดัย้อม มหาวทิยาลยั

ขอนแก่น  เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั ไดแ้ก่ 1) สิง่เรา้ คอื ภาพประดบัผนังลวดลาย

ตามความเชือ่ของคนไทยเชือ้สายจนี 5 ภาพของผูว้จิยั 2) กจิกรรมการจดัประสบการณ์

ทางตรงส�ำหรบันักศึกษาชัน้ปีที่ 4  และประสบการณ์ทางอ้อมส�ำหรบันักศึกษา

ชัน้ปีที ่1 และ 3) แบบสอบถามการรบัรูคุ้ณค่าและความคาดหวงั  ด�ำเนินการวจิยัโดย

มกีรอบแนวคดิว่า ประเภทของประสบการณ์ ระดบัชัน้ปีของการศกึษา สาขาวชิา

ที่ศึกษาอาจมีความสมัพนัธ์กับการรบัรู้คุณค่า และความคาดหวงัของบุคคลที่มี

ต่อลวดลายผ้ามัดย้อมเชิงวัฒนธรรม ผู้วิจ ัยจึงได้แบ่งขัน้ตอนในการวิจัย

เป็น 2 ขัน้ตอนหลกั คอื ขัน้ตอนการสรา้งแบบสอบถามและสิง่เรา้ และขัน้ตอนการเกบ็

และวเิคราะหข์อ้มลู

	 ขัน้ตอนแรก ผูว้จิยัไดส้บืคน้ขอ้มูลทีเ่กี่ยวขอ้ง  แลว้ประดษิฐ์ภาพประดบั

ผนังรูปสตัว์มงคลตามความเชื่อของชาวไทยเชื้อสายจีน ด้วยการมดัย้อมเทคนิค

เยบ็เนา ซึ่งเป็นเทคนิคที่ควบคุมรูปร่างของภาพได้ดีกว่าเทคนิคการมัดย้อม

เทคนิคอื่น ซึง่ประดษิฐข์ึน้จ�ำนวน 5 ภาพ คอื 1) ภาพกบสามขา  2) ภาพเต่าตวัเลก็ 

3) ภาพเต่าตวัใหญ่ 4) ภาพปลาอโรวาน่า และ 5) ภาพมงักร (ภาพที ่2) หลงัจากนัน้

จดัประสบการณ์ให้กบักลุ่มบุคคล 2 กลุ่ม คอื กลุ่มแรกจดัประสบการณ์ทางตรง

ใช้เวลา 8 ชัว่โมงโดยฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการการท�ำผ้ามดัย้อมเทคนิคเย็บเนา

ให้กับนักศึกษาชัน้ ปีที่  1 สาขาศิลปประยุกต์และการออกแบบผลิตภัณฑ ์

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ จ�ำนวน 12 คน จากนัน้

ใหน้กัศกึษาดภูาพประดบัผนงัทีผู่ว้จิยัสรา้งขึน้ แลว้ใหต้อบแบบสอบถามความคดิเหน็

เกี่ยวกบัการรบัรู้คุณค่าของงานและขอ้เสนอแนะในการพฒันางาน โดยใช้ค�ำถาม

ปลายเปิดส่วนกลุ่มทีส่องจดัประสบการณ์ทางออ้มใชเ้วลา 3 ชัว่โมง  โดยจดับรรยาย

ลกัษณะและคุณค่าของงานออกแบบผ้ามดัย้อมเทคนิคเย็บเนาและเทคนิคอื่น ๆ 
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ที่จะสามารถน�ำไปจดสทิธบิตัรการออกแบบผลติภณัฑ์ ให้กบัคณาจารย์ที่มคีุณวุฒิ

สูงกว่าระดบัปรญิญาตร ี ของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกล้าพระนครเหนือ  

จ�ำนวน 14 คน  จากนัน้ใหดู้ภาพประดบัผนัง แลว้ตอบค�ำถามชุดเดยีวกนั  ขอ้มลูทีไ่ด้

ทัง้ 26 ชุดน�ำมาวเิคราะหเ์พื่อสรา้งขอ้ค�ำถามในแบบสอบถามเกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณค่า

และความคาดหวงัของบุคคลทีม่ต่ีอลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรม 

	 ขัน้ตอนทีส่อง หลังจากได้แบบสอบถามแล้วผู้วิจ ัยจัดกิจกรรมสร้าง

ประสบการณ์ที่แตกต่างกนั 2 ลกัษณะ คอื  จดัประสบการณ์ทางตรงใหก้ลุ่มที่ 1 

ซึ่งเป็นนักศกึษาระดบัปรญิญาตรชีัน้ปีที ่ 4 สาขาการจดัการ มหาวทิยาลยัขอนแก่น 

จ�ำนวน 80 คน ไดร้บัการฝึกอบรมเชงิปฏบิตักิารการท�ำผา้มดัยอ้ม เทคนิคเยบ็เนา

รูปภาพซับซ้อน จากนัน้ดูภาพประดับผนังที่ผู้วิจ ัยสร้างขึ้น แล้วตอบค�ำถาม

ในแบบสอบถามการรับรู้ คุณค่าและความคาดหวังที่มีต่อลวดลายผ้ามัดย้อม

เชิงวัฒนธรรมกับจัดประสบการณ์ทางอ้อมให้กลุ่มที่ 2 ซึ่งเป็นนักศึกษาระดบั

ปรญิญาตรชีัน้ปีที ่ 1 สาขาศลิปประยุกต์และการออกแบบผลติภณัฑ์ มหาวทิยาลยั

เทคโนโลยพีระจอมเกลา้พระนครเหนือ จ�ำนวน 60 คน  ไดร้บัฟงัการบรรยายเทคนิค

การท�ำผา้มดัยอ้มเทคนิคเยบ็เนา และคุณค่าของงานออกแบบลวดลายในวฒันธรรม

ไทยจนี พรอ้มทัง้ดภูาพประดบัผนงัทีผู่ว้จิยัสรา้งขึน้ แลว้ตอบแบบสอบถามชดุเดยีวกนั 

ขอ้มูลทัง้หมดน�ำมาวเิคราะห์ด้วยค่ารอ้ยละ และทดสอบสมมุตฐิานด้วยค่าไคสแคว ์ 

ทีร่ะดบัความมนียัส�ำคญัทางสถติ ิ0.05

	 สมมุตฐิานทีผู่ว้จิยัตัง้ไวม้ ี 2 ขอ้ คอืจ�ำนวนบุคคลทีม่ปีระสบการณ์ทางตรง

กบัทางออ้มมกีารรบัรูคุ้ณคา่ทีม่ากทีส่ดุ ของลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรมแตกต่าง

กนัและประเภทของประสบการณ์ระดบัชัน้ปีการศกึษา และสาขาวชิามคีวามสมัพนัธ์

กบัการรบัรูค้ณุคา่และความคาดหวงัของบุคคลทีม่ต่ีอลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรม  
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ภาพท่ี  2  ภาพประดบัผนงัมดัยอ้มเทคนิคเยบ็เนาทีใ่ชเ้ป็นสิง่เรา้ในงานวจิยั

ทีม่า: ภาพผลงานของเสาวนิตย ์ กาญจนรตัน์

(1) กบสามขา  (2) เต่าตวัเลก็

(3) เต่าตวัใหญ่  (4) ปลาอโรวาน่า

(5) มงักร
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เสาวนิตย ์กาญจนรตัน์

	 ประเดน็ของแบบสอบถามการรบัรู้คุณค่า 3 ด้านในระดบัมาก ปานกลาง 

น้อย ในการรบัรูคุ้ณค่าดา้นสุนทรยีะ ประกอบดว้ย 1) ส ีเสน้ รปูร่างชดัเจน ประณีต 

สวยงาม แปลกใหม่ 2) ภาพมศีลิปะสามารถสือ่ความหมายไดช้ดัเจน 3) ภาพรวมของ

ผลงานมีคุณค่าแห่งความงาม ในการรับรู้คุณค่าด้านเศรษฐกิจ ประกอบด้วย 

1) คุม้ค่ากบัราคา  2) ซื้อเป็นของขวญัของฝากได ้ 3) ภาพรวมของผลงานมคีุณค่า

ทางเศรษฐกจิ  ในการรบัรูคุ้ณค่าดา้นจติใจ ประกอบดว้ย 1) ภาพสตัวม์งคลเหล่าน้ี

มคีุณค่าต่อจติใจ 2) เป็นผลงานทีส่ ื่อถงึความเชื่อเฉพาะกลุ่มคนชดัเจน 3) ภาพรวม

ของผลงานมคีุณค่าทางจติใจของผูม้ผีลงานไวใ้นครอบครอง ส่วนประเดน็ของความ

คาดหวงั 3 ระดบัคอื สงู ปานกลาง และต�่ำ  ประกอบดว้ย 1) ความคมชดัของภาพ  

2) ความหลากหลายของส ี 3) การตัง้ราคาใหส้งูขึน้  4) ความหลากหลายของภาพที่

มคีุณค่าทางจติใจ และค�ำถามปลายเปิดมุ่งเน้นประเด็นของความคดิเห็นเพิม่เติม

และขอ้เสนอแนะเพื่อพฒันาผ้ามดัย้อมเชงิวฒันธรรม และการจดักิจกรรมส่งเสรมิ

ประสบการณ์เกีย่วกบัผา้มดัยอ้ม

ผลการวิจยั

	 1. เมื่อเปรียบเทียบจ�ำนวนผู้มีประสบการณ์ทางตรงกับการรบัรู้คุณค่า

ทีม่ากทีสุ่ดของลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรม พบว่า ผูท้ีม่ปีระสบการณ์ทางตรง

หรอืกลุ่มนักศกึษาสาขาการจดัการ ระดบัชัน้ปีที่ 4 จ�ำนวน 80 คน รบัรู้คุณค่าที่

มากที่สุดของลวดลายผ้ามดัย้อมเชิงวฒันธรรมได้ไม่แตกต่างกันคือ X2 = 2.48

หมายความว่า ผู้มปีระสบการณ์ทางตรงรบัรู้ว่าลวดลายผ้ามดัย้อมเชิงวฒันธรรม

มคีุณค่าด้านเศรษฐกจิ หรอืด้านสุนทรยีะ หรอืด้านจติใจเป็นอนัดบัหน่ึง มจี�ำนวน

ไม่แตกต่างกนั  โดยผลการวจิยัเชื่อมัน่ได ้95 เปอรเ์ซนต ์ 

	 2. เมื่อเปรียบเทียบจ�ำนวนผู้มีประสบการณ์ทางอ้อมกับการรบัรู้คุณค่า

ที่มากที่สุดของลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรม พบว่าผูท้ี่มปีระสบการณ์ทางอ้อม

หรอืกลุม่นกัศกึษาสาขาออกแบบผลติภณัฑ ์ระดบัชัน้ปีที ่1 จ�ำนวน 60 คน รบัรูค้ณุคา่

ที่มากที่สุดของลวดลายผ้ามดัย้อมเชิงวฒันธรรมได้ไม่แตกต่างกนั คอื X2 = 0.4 

หมายความว่า ผู้มปีระสบการณ์ทางอ้อมรบัรู้ว่าลวดลายผ้ามดัย้อมเชงิวฒันธรรม

มคีุณค่าด้านเศรษฐกจิ หรอืด้านสุนทรยีะ หรอืด้านจติใจเป็นอนัดบัหน่ึง มจี�ำนวน

ไม่แตกต่างกนั โดยผลการวจิยัเชื่อมัน่ได ้95 เปอรเ์ซนต ์ 

	 3. เมื่อวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างประสบการณ์กับการรับรู้คุณค่า

คือคุณค่าด้านเศรษฐกิจ ด้านสุนทรียะ และด้านจิตใจของลวดลายผ้ามัดย้อม

เชงิวฒันธรรมพบว่า ประเภทของประสบการณ์ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัการรบัรูคุ้ณค่า
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ทัง้สามด้าน คือ X2= 3.90, 2.48, 2.19 ตามล�ำดับ โดยผลการวิจัยเชื่อมัน่

ได ้95 เปอรเ์ซนต ์ 

	 4.  ค่าร้อยละของบุคคลต่างประสบการณ์ที่มคีวามคาดหวงัต่อลวดลาย

ผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรมจ�ำแนกตามรายการความคาดหวงั พบว่าผูท้ีม่ปีระสบการณ์

ทางตรงมคีวามคาดหวงัต่อความคมชดัของภาพในระดบัปานกลางมากที่สุด 50%

รองลงมามคีวามคาดหวงัสงูและต�่ำ 25% เทา่กนั มคีวามคาดหวงัเรือ่งความหลากหลาย

ของสใีนระดบัปานกลางมากที่สุด 50% มคีวามคาดหวงัระดบัต�่ำ 31.25% และ

มคีวามคาดหวงัระดบัสงู 18.75%  ตามล�ำดบั  มคีวามคาดหวงัต่อการตัง้ราคาผลงาน

ใหส้งูขึน้มใีนระดบัต�่ำมากทีส่ดุ 56.25% รองลงมาคอืมคีวามคาดหวงัในระดบัปานกลาง 

37.50% และมีความคาดหวังในระดับต�่ ำ 6.25% ตามล�ำดับ นอกจากนัน้

ยงัมคีวามคาดหวงัต่อความหลากหลายของภาพทีม่คีณุคา่ต่อจติใจในระดบัต�่ำมากทีส่ดุ 

43.75% รองลงมาคอืมคีวามคาดหวงัในระดบัปานกลาง 31.32% และมคีวามคาดหวงั

ในระดบัสงูเพยีง 25% ตามล�ำดบั

	 ผู้ที่มีประสบการณ์ทางอ้อม มีความคาดหวังต่อความคมชัดของภาพ

ในระดบัสูงมากที่สุด 6.33%รองลงมามคีวามคาดหวงัในระดบัปานกลาง 41.67% 

และมีความคาดหวงัในระดบัต�่ำ 8.33%  ตามล�ำดบั มีความคาดหวงัต่อความ

หลากหลายของสีในระดบัสูงมากที่สุด 50% มีความคาดหวงัในระดบัปานกลาง  

33.33% และมีความคาดหวงัในระดับต�่ ำ 16.67% ตามล�ำดับมีความคาดหวงั

ต่อการตัง้ราคาทีส่งูขึน้ในระดบัปานกลาง 50% ระดบัสงู 33.33% และระดบัต�่ำ 16.67% 

มคีวามคาดหวงัต่อความหลากหลายของภาพทีม่คีุณค่าต่อจติใจในระดบัสงูมากทีสุ่ด  

63.33% รองลงมามคีวามคาดหวงัในระดบัปานกลาง 20% และระดบัต�่ำ 16.67% 

ตามล�ำดบั

	 5.  เมื่อวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างประสบการณ์กบัความคาดหวงัทีม่ต่ีอ

ภาพรวมของคุณลักษณะลวดลายผ้ามดัย้อมเชิงวฒันธรรม พบว่า X2= 41.15

หมายความว่า ประเภทของประสบการณ์มคีวามสมัพนัธ์กบัความคาดหวงัที่มต่ีอ

ภาพรวมของคุณลกัษณะลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรม  โดยผลการวจิยัเชื่อมัน่ได ้

95 เปอรเ์ซนต ์ 

	 6. ขอ้เสนอแนะเพื่อพฒันากจิกรรมและการออกแบบลวดลายเชงิวฒันธรรม

ม ี3 ประเดน็หลกั 

		  6.1  การพฒันาลวดลาย ไดแ้ก่ ลวดลายมหีลายส ีเชน่ สรีุง้  สสีด ๆ 

เพื่อเพิม่ความน่าสนใจดงึดูดสายตาและความรูส้กึ  ลวดลายมคีวามหลากหลาย เช่น 

ภาพนามธรรม สตัว์ในจกัรราศ ี สตัว์ในวรรณคดไีทย สญัลกัษณ์ของมหาวทิยาลยั
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เทคโนโลยพีระจอมเกล้าพระนครเหนือ สถานที่ท่องเที่ยว ในภาพมเีรื่องราวมอีงค์

ประกอบหลาย ๆ อย่าง และลวดลายควรคมชัด และมีความละเอียดมากขึ้น

		  6.2 การพฒันาผลติภณัฑ ์ไดแ้ก่ ท�ำภาพขนาดใหญ่ ทดลองท�ำบน

วสัดุอื่น และแปรรปูเป็นผลติภณัฑท์ีห่ลากหลาย   

		  6.3 การพฒันากจิกรรม ไดแ้ก่ การผลติในเชงิพาณิชย ์และจดัเป็น

กจิกรรมการเรยีนการสอนเพื่อใหเ้ป็นทีรู่จ้กัและท�ำกนัไดแ้พร่หลาย 

อภิปรายผล

	 ในการวจิยัน้ีผู้วจิยัใช้ลวดลายผ้ามดัย้อมเชิงวฒันธรรม คอืรูปสตัว์มงคล

เป็นสิง่เร้าที่ท�ำให้บุคคลต่างประสบการณ์ รบัรู้คุณค่าของสิง่เร้าและตอบสนองด้วย

การแสดงความคาดหวงัในระดบัต่างๆ และใหข้อ้เสนอแนะในการพฒันา  ผลการวจิยั

พบว่าประสบการณ์ต่างกันมีการรับรู้คุณค่าไม่แตกต่างกัน แต่มีความคาดหวัง

แตกต่างกัน ประเภทของประสบการณ์ไม่มีความสัมพันธ์กับการรับรู้คุณค่า

แต่มีความสมัพนัธ์กับความคาดหวงั ข้อที่น่าสงัเกตคือ บุคคลผู้มีประสบการณ์

ทางตรงมีความคาดหวงัในระดบัปานกลาง ในประเด็นความคมชดัของภาพและ

ความหลากหลายของสี แต่บุคคลผู้มีประสบการณ์ทางอ้อมมีความคาดหวัง

ในสองประเดน็น้ีในระดบัสงู  บุคคลผูม้ปีระสบการณ์ทางตรงมคีวามคาดหวงัในประเดน็

ของความหลากหลายของภาพทีม่คีณุคา่ต่อจติใจในระดบัต�่ำ แต่บุคคลผูม้ปีระสบการณ์

ทางอ้อมมคีวามคาดหวงัในระดบัสูง นอกจากนัน้บุคคลผู้มปีระสบการณ์ทางตรง

มคีวามคาดหวงัในการตัง้ราคาผลงานการออกแบบที่สูงขึ้นในระดบัต�่ำ แต่บุคคล

ผู้มีประสบการณ์ทางอ้อมมีความคาดหวงัในระดบัปานกลาง เหตุผลที่สนับสนุน

กบัผลการวจิยัทีเ่กดิขึน้  อภปิรายไดด้งัน้ี

	 1. Phreyaporn (2012: 152) กล่าวไว้ว่า “การรบัรู้เกิดจากการสมัผสั

กบัสิง่เรา้ทีม่ากระทบและการแปลความหมายจากอาการสมัผสัอนัตอ้งอาศยัการสงัเกต

พจิารณาโดยละเอียด บวกกบัความสนใจอย่างหมกมุ่นกบัสิง่นัน้โดยเฉพาะด้วย” 

ซึ่งบุคคลผู้มปีระสบการณ์ทางอ้อมเป็นนักศกึษาชัน้ปีที่ 1 สาขาด้านการออกแบบ

คุ้นเคยอยู่กบัการประดษิฐ์ผลติภณัฑ์ต่าง ๆ อาจสงัเกตพจิารณาเห็นว่า ลวดลาย

เชงิวฒันธรรมเหล่าน้ีสามารถท�ำให้คมชดั ละเอียด พสิดารขึ้นด้วยรูปลายไทยได้

อย่างภาพวาด จงึคาดหวงัว่าจะได้เหน็การพฒันาคุณลกัษณะของลวดลายเช่นนัน้

แม้ว่าจะได้ร ับค�ำบอกเล่าไปว่า มัดย้อมเป็นลวดลายที่มีขอบลายพร่ามัวก็ตาม

ความคาดหวงัภายใต้ขอ้จ�ำกดัของการท�ำมดัยอ้มอาจมคีวามเป็นได ้ถ้าบุคคลไดร้บั
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แรงจงูใจและประสบการณ์ทางตรง เชน่ ไดผ้า่นการฝึกฝนเพือ่สมัผสักบัความละเอยีดออ่น

ในการท�ำมดัยอ้มเทคนิคเยบ็เนาและเทคนิคอื่น ๆ  ซึง่ Khomjorn (2013: 90-91) กล่าว

ไวว้่า ความรูท้ีเ่กดิจากประสบการณ์ทางตรงมสี่วนส�ำคญัส�ำหรบัผูต้อ้งการเป็นศลิปิน

เพราะจ�ำเป็นตอ้งมกีารฝึกฝนปฏบิตัเิพิม่พนูประสบการณ์ จากผสัสะโดยตรง ประสบการณ์

ทางออ้มรูไ้ดโ้ดยการใชเ้หตุผลแต่อาจยงัไมส่ามารถรูถ้งึความรูท้ ัง้หมดได ้ และถา้หาก

นักศกึษาสายออกแบบ จะคดิผลติมดัย้อมให้ได้ตามความคาดหวงัก็ต้องใช้ความรู้

ความสามารถและความเพยีร ดงัผลการวจิยัของ Phramaha Dhamamajari (2007)   

ที่พบว่าศลิปะในปรชัญาของท่านพุทธทาสภกิขุคอื ธรรมลกัษณ์อนัเป็นการกระท�ำ

ทีต่้องกระท�ำดว้ยความรูค้วามสามารถ และความเพยีรพยายามเพื่อใหบ้รรลุเป็นผล

ส�ำเรจ็ของการกระท�ำ

	 2.  Phreyaporn (2010: 152)  อธบิายไวว้่า “การแปลความหมายจากอาการ

สมัผสั ขึน้อยูก่บัความชดัเจนในการด�ำรงชวีติหากมคีวามชดัเจนกส็ามารถรูไ้ดจ้ากการ

แสดงออก ประสบการณ์เดิมต้องหลากหลาย มีปริมาณมาก ชดัเจน จึงจะแปล

ความหมายการรบัรูไ้ดด้”ี บุคคลผูม้ปีระสบการณ์ทางออ้มจะไม่ไดร้บัความรูท้ ัง้หมด 

ซึ่งอาจท�ำให้เขา้ใจในมดัย้อมไม่ชดัเจนจงึเกดิการคาดหวงัสูงมาก ในขณะที่บุคคล

ผู้มปีระสบการณ์ทางตรงได้รบัสมัผสัที่ชดัเจนในความยาก และความละเอียดของ

การท�ำมดัยอ้มเทคนิคเยบ็เนา  ท�ำใหค้าดหวงัไม่สูงนักและใหข้อ้เสนอแนะเพิม่เตมิ

ในส่วนของการน�ำไปจดักจิกรรมการเรยีนการสอน ที่สร้างสมาธแิละความประณีต

ของบุคคล  รวมทัง้การผลติในเชงิพาณิชย ์ 

	 Jomnein, et al. (1972: 85) กล่าวว่า “ความรูเ้ดมิหรอืประสบการณ์เดมิ

ทีแ่ตกต่างกนัทัง้ในปรมิาณและความถกูตอ้ง ยอ่มท�ำใหค้นเรามกีารรบัรูท้ีแ่ตกต่างกนัได”้  

ดงันัน้ผลการวจิยัน้ีจงึพบว่า บุคคลกลุ่มเดยีวกนัที่ได้รบัประสบการณ์เดยีวกนัรบัรู้

คุณค่าของลวดลายผ้ามดัย้อมเชิงวฒันธรรมไม่ต่างกนัได้ และบุคคลต่างกลุ่มกนั

ทีไ่ดร้บัประสบการณ์ต่างกนั จงึมคีวามคาดหวงัต่อลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรม

ต่างกนัได ้  บุคคลผูม้ปีระสบการณ์ทางออ้มรบัรูข้อ้มลูอยา่งหน่ึงและมโนภาพคาดหวงั

สงูกวา่ทีเ่ทคนิคมดัยอ้มจะท�ำได ้ใกลเ้คยีงกบัผลการวจิยัของ Dragicevic, et al. (2012) 

ทีพ่บวา่ มชี่องวา่งระหวา่งประสบการณ์จรงิทีไ่ดร้บักบัความคาดหวงัของนกัท่องเทีย่ว

ทีม่ต่ีอพพิธิภณัฑแ์ละหอศลิป์ในเมอืง Dubrovnik

	 ผลการวิจัยเรื่องน้ี เกิดจากการจัดประสบการณ์ทางตรงและทางอ้อม

ซึง่การจดัประสบการณ์เป็นการใหข้อ้มลูเกีย่วกบัลวดลายเชงิวฒันธรรมซึง่มผีลใหเ้กดิ

การรบัรูป้ระเมนิค่าไม่ต่างกนั แต่มคีวามคาดหวงัต่างกนั สอดคล้องกบัผลการวจิยั



46

การรบัรูคุ้ณค่าและความคาดหวงัของบุคคลต่างประสบการณ์ทีม่ต่ีอลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรม เสาวนิตย ์กาญจนรตัน์

ของ Andersonand Haer (1972) ทีพ่บว่า การใหข้อ้มูลเกีย่วกบัผลติภณัฑม์ผีลต่อ

การรบัรูแ้ละการประเมนิศกัยภาพของผลติภณัฑ์ อกีทัง้ความคาดหวงัของผูบ้รโิภค

กม็อีทิธพิลต่อการรบัรูด้ว้ยเช่นกนั

	 3. ผลการวิจยัในส่วนของความคิดเห็นเพิ่มเติมที่เสนอแนะให้มีการจดั

การเรยีนการสอน หรอืจดักจิกรรมสง่เสรมิความเขา้ใจเกีย่วกบัลวดลายเชงิวฒันธรรมน้ี  

สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัของ Saheed (2013) ทีเ่สนอแนะว่ารฐัควรสนับสนุนบรรจุ

วชิาหตักรรมมดัยอ้มลงในหลกัสตูร เพื่อท�ำใหเ้ป็นทีส่นใจของผูเ้รยีนและใหผู้เ้รยีนได้

ร ับความรู้ที่ถูกต้องเหมาะสมจากสถาบันการศึกษา นอกจากนัน้ควรสนับสนุน

ความต้องการผลติภณัฑ์ในทอ้งถิน่ใหม้ากขึน้ รวมทัง้การพฒันานวตักรรมการผลติ

และการออกแบบร่วมสมยัดว้ย 

ข้อเสนอแนะ

	 ในการวิจยัครัง้ต่อไป อาจจะศึกษาสิง่เร้าที่หลากหลายในคราวเดียวกนั 

เช่น ลวดลายเชิงวฒันธรรม หรือผลิตภัณฑ์เชิงวฒันธรรมอื่น ๆ หรือออกแบบ

การจดัประสบการณ์ที่หลากหลาย เช่น การใช้เทคนิคการสอนในศตวรรษใหม ่

การใช้เทคนิคการสร้างความเข้าใจต่อสนิค้าเชิงวฒันธรรมรูปแบบใหม่ ๆ ที่มผีล

เชิงพาณิชย์มากขึ้น หรือแม้แต่การศึกษาผลิตภัณฑ์ผ้าทอโบราณก็น่าสนใจ 

หากต้องการใหบ้งัเกดิผลในการใหข้อ้เสนอแนะระดบัชาต ิควรวจิยัโดยใชป้ระชากร

จ�ำนวนเพิม่ขึน้ หลากหลายกลุ่มอยา่งกวา้งขวางมากขึน้ รวมถงึใชก้ลุ่มตวัอยา่งเฉพาะ

เจาะจงเพื่อศกึษาเชงิลกึให้มากขึ้น ส�ำหรบัการน�ำผลการวจิยัไปใช้ ก็คอื ผู้มสี่วน

เกี่ยวข้องควรเน้นการจดัประสบการณ์ทางตรง ให้กบักลุ่มเป้าหมายให้มากที่สุด  

และจดัประสบการณ์ทางอ้อมประกอบกนัเป็น Edutainment หรือการให้ความรู้

ทีม่คีวามบนัเทงิร่วมกนั  

บทสรปุ

	 ประสบการณ์ทางตรงหรอืทางออ้มทีบุ่คคลไดร้บั รวมทัง้ภูมหิลงัของบุคคล

อนัไดแ้ก่ สาขาวชิาและระดบัชัน้ปีทีก่�ำลงัศกึษา ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัการรบัรูคุ้ณค่า

ทัง้สามดา้นของลวดลายผา้มดัยอ้มเชงิวฒันธรรม แต่มคีวามสมัพนัธก์บัความคาดหวงั

ที่มต่ีอลวดลายผ้ามดัย้อมเชงิวฒันธรรม โดยกลุ่มบุคคลผู้มปีระสบการณ์ทางอ้อม

จะมคีวามคาดหวงัสงู และเสนอแนะการประดษิฐบ์นพืน้ฐานของขอ้จ�ำกดัของเทคนิค
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มัดย้อม ดังนัน้ การจัดการเรียนการสอนก็ดี การจัดกิจกรรมเชิงพาณิชย์ก็ด ี

ผูท้ี่เกี่ยวขอ้งควรเตรยีมการรบัรูจ้ากประสบการณ์ทางตรงเป็นหลกั เพื่อใหเ้กดิการ

เรยีนรูท้ีช่ดัเจน และไดร้บัขอ้เสนอแนะทีม่คีวามเป็นไปไดใ้นการพฒันางานในอนาคต

อย่างแทจ้รงิ

กิตติกรรมประกาศ

	 งานวจิยัน้ี ได้ร ับทุนสนับสนุนจากคณะสถาปตัยกรรมและการออกแบบ 

มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้พระนครเหนือ

  
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