
วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร ฉบับภาษาไทย

ปีทีี่ 37(2) : 197-216, 2560 ่

การศึกษาเปรียบเทียบการออกแบบเรขศิลป์เพ่ือส่ือสารจดุจบัใจ

ด้านความรกัระหว่างวยัทวีนผู้ชายและวยัทวีนผู้หญิง

ยศไกร ไทรทอง1

บทคดัย่อ

	 งานวจิยัเรือ่งน้ีมวีตัถุประสงคเ์พือ่ศกึษาเปรยีบเทยีบการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบ

เรขศลิป์ หลกัการออกแบบเรขศลิป์ หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย และเทคนิค

วธิกีารสรา้งภาพประกอบระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ เพือ่ใชเ้ป็นแนวทาง

ในการออกแบบเรขศิลป์ส�ำหรับสื่อสารจุดจับใจด้านความรัก ผู้วิจ ัยได้สร้าง

แบบสอบถามโดยได้ท�ำการเก็บขอ้มูล 2 ช่วง ได้แก่ 1) ขอ้มูลจากผูเ้ชี่ยวชาญที่มี

ประสบการณ์ไมว่า่จะเป็นดา้นการท�ำงาน รวมทัง้การสอนในดา้นการออกแบบเรขศลิป์ 

เป็นเวลาไม่ต�่ำกว่า 10 ปี จ�ำนวน 19 ท่าน โดยการตอบแบบสอบถามในลกัษณะของ

การใชผู้เ้ชีย่วชาญ อ้างองิจากวธิเีดลฟาย (Delphi Method) เพื่อใหผู้เ้ชีย่วชาญได้

ท�ำการเลอืกองคป์ระกอบต่างๆ ในการออกแบบเรขศลิป์ส�ำหรบัสื่อสารจุดจบัใจดา้น

ความรกัทีเ่หมาะสมส�ำหรบัวยัทวนี 2) ขอ้มลูจากวยัทวนีทีม่อีายรุะหวา่ง 8-14 ปี อาศยั

อยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร รวมทัง้สิ้น 388 คน เพื่อน�ำองค์ประกอบต่างๆ ในการ

ออกแบบเรขศลิป์ทีผู่เ้ชีย่วชาญเลอืกไวใ้นช่วงแรก น�ำมาใหว้ยัทวนีไดท้�ำการเลอืกอกี

ครัง้ โดยไดท้�ำการเกบ็ขอ้มลูแยกเป็น 2 กลุ่ม โดยเป็นวยัทวนีผูช้ายจ�ำนวน 193 คน 

และวยัทวนีผูห้ญงิจ�ำนวน 195 คน

	 ผลการวจิยัไดค้น้พบ 1) แนวทางในการออกแบบเรขศลิป์เพือ่สือ่สารจุดจบัใจ

ดา้นความรกัส�ำหรบัวยัทวนีผูช้าย โดยจดัประเภทของกลุ่มค�ำตอบไว ้3 กลุ่ม ไดแ้ก่ 

กลุ่มค�ำตอบที่แนะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พื่อการออกแบบอย่างยิง่ จ�ำนวน 5 องค์ประกอบ 

กลุ่มค�ำตอบทีแ่นะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พื่อการออกแบบ จ�ำนวน 27 องคป์ระกอบ และกลุ่ม

ค�ำตอบทีไ่ม่แนะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พื่อการออกแบบ จ�ำนวน 4 องคป์ระกอบ 2) แนวทาง

ในการออกแบบเรขศลิป์ส�ำหรบัวยัทวนีผูห้ญงิ โดยจดัประเภทของกลุ่มค�ำตอบไว ้3 

กลุ่ม ไดแ้ก่ กลุ่มค�ำตอบทีแ่นะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พือ่การออกแบบอยา่งยิง่ จ�ำนวน 13 องค์

ประกอบ กลุ่มค�ำตอบทีแ่นะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พื่อการออกแบบ จ�ำนวน 19 องคป์ระกอบ 

และกลุ่มค�ำตอบทีไ่ม่แนะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พื่อการออกแบบ จ�ำนวน 4 องคป์ระกอบ
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	 ผลการเปรยีบเทยีบล�ำดบัการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเพือ่การออกแบบเรขศลิป์

ส�ำหรบัสือ่สารจุดจบัใจดา้นความรกัส�ำหรบัวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ พบว่า วยั

ทวนีทัง้สองเพศชอบล�ำดบัในการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบแบบเดยีวกนัเป็นส่วนมาก คดิ

เป็นรอ้ยละ 88.88 ซึง่ถอืว่าเป็นความชอบทีต่รงกนัในค่าทีส่งู ดงันัน้ในการน�ำผลการ

วจิยัไปท�ำการออกแบบเรขศลิป์ อาจไม่ต้องค�ำนึงถงึวธิกีารออกแบบเฉพาะเพศเพื่อ

สื่อสารถงึจุดจบัใจดา้นความรกัมากนัก

ค�ำส�ำคญั: 1. วยัทวนี. 2. การออกแบบเรขศลิป์. 3. จดุจบัใจดา้นความรกั.
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Comparative Study of Graphic Design for Communicating the 

Love Appeal Between Tween Boys and Tween Girls

Yossakrai Saithong2 

Abstract

	 The purpose of this research is to study the comparison of graphic design 

element, graphic design principle, principle of photographic composition, and 

illustration technique between tween boys and tween girls for developing the 

graphic design appropriated to communicate the love appeal. Then, researcher 

develops questionnaires and collects data for 2 steps; (1) Data from 19 experts 

in working field or teaching in graphic design with more than 10 years experience 

to select the appropriated elements of graphic design to the love appeal for tweens 

referring from Delphi Method (2) Data from 388 tweens with 8-14 years old in 

Bangkok area by providing the appropriated elements selected by expert in the 

first step for the tweens to select again. Data collection is divided into 2 groups; 

193 tween boys and 195 tween girls.

	 Research result has been found ways of communicating graphic design 

to the love appeal as follows; (1) for tween boys, the result could be categorized 

the answer to 3 groups; 5 elements are highly recommended to be applied for 

design, 27 elements are recommended to be applied for design, and 4 elements 

are not recommended to be applied for design (2) for tween girls, the result could 

be categorized the answer to 3 groups; 13 elements are highly recommended to 

be applied for design, 19 elements are recommended to be applied for design, 

and 4 elements are not recommended.

	 Comparative result of sequence selection for appropriated elements of 

graphic design in the love appeal for tween boys and tween girls states that 

	 2Lecturer at Department of Visual Design, Faculty of Fine Arts, Srinakharinwirot 

University, Bangkok, Thailand. E-mail address: yossakrai@g.swu.ac.th.
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88.88 % of both genders generally prefer the same sequence selection for 

appropriated element which considering a very high percentage. In order to use 

this research result for graphic design, designers do not need to consider the 

design for gender-specific.

 

Keywords: 1. Tween. 2. Graphic Design. 3. Love Appeal.
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บทน�ำ

	 การออกแบบเรขศลิป์เป็นรปูแบบของการสือ่สารทศันศลิป์ (visual communication)

 ที่ใช้น�ำสารหรอืข้อมูลให้ไปสู่กลุ่มเป้าหมาย ซึ่งเป็นการแสดงออกทางทศันศิลป์ 

(visual representation) ในดา้นความคดิทีอ่า้งองิอยูบ่นการประดษิฐ ์การคดัเลอืก และ

การจดัระเบยีบขององคป์ระกอบทางทศันศลิป์ (visual elements) การออกแบบเรขศลิป์

ทีม่พีลงัจะเตม็ไปดว้ยสารทีม่คีวามหมายอนัยิง่ใหญ่ (Landa, 2011: 2)

	 การออกแบบเรขศลิป์จงึเป็นเครือ่งมอืส�ำคญัอยา่งหน่ึง ทีใ่ชใ้นการสือ่สารกนั

ระหว่างองค์กรและกลุ่มเป้าหมาย ไม่ว่าจะเป็นการส่งสารบางอย่าง การกระตุ้น

ความสนใจ หรอืการหวา่นลอ้มใหก้ระท�ำบางสิง่ งานออกแบบเรขศลิป์เป็นสิง่ทีพ่บเหน็

ไดใ้นชวีติประจ�ำวนั ในทุกสถานที ่ส�ำหรบัคนทุกกลุ่ม ส�ำหรบัคนทุกวยั ลกัษณะของ

งานออกแบบเรขศลิป์ส�ำหรบัแต่ละกลุ่มเป้าหมายทีพ่บเหน็ จงึมลีกัษณะการออกแบบ

ทีแ่ตกต่างกนั ถงึแมว้า่จะมจีดุประสงคใ์นการสง่สารอยา่งเดยีวกนักต็าม	

	 ที่ผ่านมาในอดีต การแบ่งกลุ่มเป้าหมายมกีารแบ่งกลุ่มระหว่างกลุ่มเด็ก

และกลุม่วยัรุน่ทีช่ดัเจน นัน่คอื กลุม่วยัเดก็ เป็นกลุม่ทีไ่มส่ามารถซือ้สนิคา้ไดด้ว้ยตนเอง 

แต่จะมอีทิธพิลจูงใจใหผู้ป้กครองในการซื้อสิง่ของต่างๆ ทีเ่ดก็ต้องการได ้ ส่วนกลุ่ม

วยัรุ่น คอื กลุ่มที่มกีารตดัสนิใจซื้อด้วยตวัเอง ไม่ชอบให้คนเขา้ใจตวัเขาทัง้หมด 

เป็นตวัของตวัเอง ตดิเพื่อน และมกีจิกรรมในชวีติมากมายหลายอย่าง เป็นต้น แต่

เน่ืองจากพฤตกิรรมการบรโิภคสนิคา้ของผูบ้รโิภคมคีวามซบัซอ้นมากขึน้เรือ่ยๆ ทกุขณะ 

ส่วนกลุ่มผูบ้รโิภคเอง กย็งัแบ่งออกเป็นกลุ่มย่อยและเฉพาะเจาะจง (Niche Market) 

มากขึน้ตามไปอกีเชน่กนั กลุม่เป้าหมายใหมท่ีค่น้พบเป็นจดุเชือ่มต่อจากวยัเดก็ไปสูว่ยั

รุน่ ซึง่เป็นกลุม่ทีไ่ดร้บัการยอมรบัวา่ มกี�ำลงัซือ้มหาศาล มคีวามส�ำคญั และมบีทบาท

ต่อสนิคา้อุปโภคบรโิภคอยา่งมาก นัน่คอืกลุม่วยัทวนี (Tween) ซึง่เป็นค�ำทีเ่กดิขึน้จาก

การผสมค�ำระหว่างค�ำว่า teen และ between โดยกลุ่มวยัทวนีกลุ่มใหม่ที่เกดิขึน้ 

มผีลท�ำให ้ ผูป้ระกอบการจะต้องตดิตามความเปลีย่นแปลงเคลื่อนไหวของกลุ่มวยัน้ี

ใหด้เีชน่กนั

	 ความรกัเป็นสิง่ทีส่�ำคญัส�ำหรบัวยัทวนี การสรา้งสรรคส์นิคา้และบรกิารโดยมี

ความรกัเขา้มาเกีย่วขอ้ง ยอ่มเป็นสิง่ทีส่ามารถสรา้งความน่าสนใจใหก้บัวยัทวนีไดอ้ยา่ง

ไมย่าก โดย Martin Lindstrom (2003: 35-36) กลา่วไวว้า่ "เมือ่คณุคน้หาเขา้ไปในสว่น

ลึกของวัยทวีนคนไหนก็ได้ที่ชอบความตื่นเต้นและรักความกลัว คุณจะพบว่า 

ทุกคนต้องการความรกัเหมอืนกนั เดก็ๆ รูว้่าไม่มสีิง่ใดเทยีบไดก้บัความรกัของแม ่

เดก็ผูช้ายตวัน้อยๆ จะเริม่ชวีติทีอ่ยากแต่งงานกบัแมต่วัเอง ซึง่เหตุการณ์ตามธรรมชาติ

แบบน้ี จะถ่ายทอดความรกัไปใหก้บัตุ๊กตาหม ีซึง่เปลีย่นหน้าทีก่ลายเป็นผูด้แูลเตม็เวลา 
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ไม่ว่าฝนจะตกหรอืแดดจะออก คุณพ่อบางคนกล่าวว่า มนัเป็นการแข่งขนัทีม่แีต่แพ้

แน่นอน ถา้จะแขง่เพือ่แยง่ความสนใจจากตวัลกูสดุทีร่กั ระหวา่งตวัคณุพอ่กบัตุ๊กตาหม"ี

	 แลว้ความรกัในมมุมองระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิมคีวามแตกต่าง

กนัหรอืไม ่Martin Lindstrom (2003: 36) ตัง้ค�ำถามถงึความแตกต่างดา้นความรกัไว้

เชน่เดยีวกนัวา่ "เดก็ผูห้ญงิต่างจากเดก็ผูช้ายจรงิหรอื ถา้ความรกัเป็นสิง่ทีท่กุคนตอ้งการ 

แล้วความแตกต่างอยู่ตรงไหน เด็กผู้หญิงมคีวามสามารถที่จะแสดงความรกัได้ด ี

เพราะพวกเธอสือ่สารกบัตุ๊กตาของตวัเองอยู่ก่อนแลว้หรอืไม่ หรอืว่าเกมทีเ่ดก็ผูห้ญงิ

เล่นกบัตุ๊กตาท�ำใหดู้เหมอืนว่า เดก็ผูห้ญงิสามารถแสดงความรกัไดม้ากกว่าจรงิหรอื 

ส่วนเดก็ผูช้ายมคีวามล่าชา้ในเรื่องการแสดงออกซึ่งความรกั อาจเพราะมบีางสิง่ใน

พฤติกรรมตามธรรมชาติที่ท�ำให้เป็นเช่นนัน้หรือไม่ ไม่ว่าจะเป็นเพราะสาเหตุใด 

ตามความจรงิแลว้ คอื เดก็ผูห้ญงิสามารถแสดงความรกัไดอ้ยา่งตรงไปตรงมามากกวา่

เดก็ผูช้าย"

	 หากมองในเชงิการออกแบบเรขศลิป์ทีม่กีลุม่เป้าหมายเป็นวยัทวนี เทา่ทีผู่ว้จิยั

ไดท้�ำการส�ำรวจการออกแบบเรขศลิป์บนสือ่ชนิดต่างๆ ในประเทศไทย ผูว้จิยัยงัไมพ่บ

องคค์วามรูใ้นการอา้งองิเพือ่ใชใ้นการออกแบบเรขศลิป์เพือ่สือ่สารจดุจบัใจดา้นความรกั

ส�ำหรบัวยัทวนี และยงัไมม่ขีอ้มลูใดทีจ่ะบอกถงึความเหมอืนหรอืความแตกต่างในการ

ออกแบบเรขศลิป์ส�ำหรบัเพศชายหรอืเพศหญงิโดยเฉพาะ ดงันัน้ผูว้จิยัจงึมคีวามสนใจ

ทีจ่ะศกึษาและวจิยั เพื่อใหท้ราบถงึองคป์ระกอบเรขศลิป์ หลกัการออกแบบเรขศลิป์ 

หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย และเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบส�ำหรบั

วยัทวนีผูช้าย และวยัทวนีผูห้ญงิ แลว้จงึน�ำมาเปรยีบเทยีบความเหมอืนหรอืความแตก

ต่างของผลการเลอืกใชก้ารออกแบบเรขศลิป์อกีครัง้หน่ึง โดยคาดวา่ ผลการวจิยัน่าจะมี

ส่วนส�ำคญั ในการน�ำไปสู่การสรา้งสรรคค์วามน่าสนใจใหก้บัการออกแบบเรขศลิป์ที่

สือ่สารจดุจบัใจดา้นความรกัของวยัทวนีได้

วตัถปุระสงคข์องการวิจยั

	 1. เพื่อหาองค์ประกอบเรขศลิป์ หลกัการออกแบบเรขศลิป์ หลกัการจดั

องค์ประกอบของภาพถ่าย และเทคนิควิธีการสร้างภาพประกอบส�ำหรบัวยัทวีน

ผู้ชายและผู้หญิง เพื่อใช้เป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลป์เพื่อสื่อสารจุดจบัใจ

ดา้นความรกั

	 2. เพือ่ศกึษาเปรยีบเทยีบการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิป์ หลกัการออกแบบ

เรขศลิป์ หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย และเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบ

เพือ่สือ่สารจดุจบัใจดา้นความรกัระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ
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กรอบแนวคิด

	 งานวจิยัเรือ่งน้ี มจีดุประสงคใ์นการหาองคค์วามรูใ้นการออกแบบเรขศลิป์เพือ่

สื่อสารจุดจบัใจด้านความรกัระหว่างวยัทวนีผู้ชายและวยัทวนีผู้หญิง เพื่อให้บรรลุ

วตัถุประสงคใ์นการศกึษาวจิยั จงึไดเ้ลอืกใชก้รอบแนวคดิเพือ่สงัเคราะหอ์งคค์วามรูใ้น

ดา้นต่างๆ ดงัน้ี

	 1. แนวคดิโลกของวยัทวนี โดยจะกลา่วถงึ ความหมาย ลกัษณะ และพฤตกิรรม

ของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งรวมไปถึงแนวคิดส�ำคญัที่เกิดจากการวิจยัร่วมกนัระหว่าง 

บรษิทั ไทยคนู-แบรนดเ์อจ โฮลดิง้ จ�ำกดั และบรษิทั ชโูอ เซน็โก (ประเทศไทย) จ�ำกดั 

(มหาชน) ในปี พ.ศ. 2546 ทีเ่ขา้ไปศกึษาลกัษณะและพฤตกิรรมดา้นต่างๆ ของวยัทวนี

ในประเทศไทย โดยการวจิยัน้ีถกูรวบรวมไวใ้นหนงัสอืเรือ่ง การตลาดเดก็พนัธุใ์หมว่ยั

ทวนีส ์(Tweens Power) เขยีนโดย ศรกีญัญา มงคลศริิ

		  2. แนวคดิจดุจบัใจส�ำหรบัวยัทวนี (Tween's Appeal) จากการวจิยั

โดย มารต์นิ ลนิดส์ตรอม ทีไ่ดก้ลา่วไวใ้นหนงัสอื BRANDchild: Remarkable Insights 

into the Minds of Today's Global Kids and their Relationships with Brands 

(Lindstrom, 2003: 25) วา่ “จากการศกึษาอยา่งละเอยีดถีถ่ว้นพบวา่ มลีกัษณะเฉพาะ

ทีแ่ตกต่างกนั 6 ประการ ทีส่รา้งความส�ำเรจ็อยา่งสงูสดุใหก้บัแบรนดห์รอืของเลน่ทัว่โลก 

สิง่ทีพ่บเป็นสตูรส�ำเรจ็ในการผสมผสานองคป์ระกอบต่างๆ ใหล้งตวั ทัง้ในดา้นความกลวั 

(Fear), ความเพอ้ฝนั (Fantasy), อ�ำนาจควบคุม (Mastery), อารมณ์ขนั (Humor), 

ความรกั (Love), และความมัน่คง (Stability)”

		  Martin Lindstrom (2003: 42) กลา่วต่อไปวา่ “แมว้า่การน�ำลกัษณะ

จากคณุคา่ส�ำคญั 6 ประการไปใช ้คอื ความกลวั, ความเพอ้ฝนั, อ�ำนาจควบคมุ, อารมณ์

ขนั, ความรกั, และความมัน่คง จะไมใ่ชเ่ครือ่งรบัประกนัวา่จะท�ำใหป้ระสบความส�ำเรจ็

ครองอนัดบัส�ำคญัในตลาดส�ำหรบัวยัทวนีได ้แต่ไมต่อ้งสงสยัเลยวา่ แบรนดแ์ต่ละแบรนด์

ทีป่ระสบความส�ำเรจ็ทีส่ดุในโลกลว้นใชค้ณุคา่ส�ำคญัขอ้ใดขอ้หน่ึงหรอืใชร้ว่มกนั” ซึง่ใน

การวจิยัในครัง้น้ี ผูว้จิยัมคีวามสนใจจุดจบัใจดา้นความรกั เพือ่ใชเ้ป็นจุดเริม่ตน้ในการ

วจิยัหาแนวทางในการออกแบบเรขศลิป์เพือ่สือ่สารความรกัส�ำหรบัวยัทวนี

		  3. แนวคิดทางด้านสุนทรียศาสตร์และการออกแบบเรขศิลป์ 

โดยจะกลา่วถงึ องคป์ระกอบและหลกัการออกแบบเรขศลิป์ทีส่ามารถสรา้งความหมาย 

ความรูส้กึ และความน่าสนใจใหก้บักลุม่เป้าหมายไดอ้ยา่งไร ซึง่ขอ้มลูเหลา่น้ีไดม้าจาก

การศกึษาจากเอกสาร บทความ หนงัสอื เวบ็ไซต ์และนิตยสารทีเ่กีย่วขอ้ง จากแหลง่

ขอ้มลูทีม่คีวามน่าเชือ่ถอืตามทีผู่ว้จิยัตัง้เกณฑไ์ว้
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	 4. แนวคดิการสรา้งภาพ โดยกลา่วถงึ หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย 

และเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบ ทีส่ามารถสรา้งความน่าสนใจใหก้บักลุม่เป้าหมาย 

ซึง่ขอ้มลูเหลา่น้ีไดม้าจากการศกึษาจากเอกสาร บทความ หนงัสอื เวบ็ไซต ์และนิตยสาร

ทีเ่กีย่วขอ้ง จากแหลง่ขอ้มลูทีม่คีวามน่าเชือ่ถอืตามทีผู่ว้จิยัตัง้เกณฑไ์ว้

วิธีด�ำเนินการวิจยั

	 เพือ่ใหไ้ดผ้ลการวจิยัทีถ่กูตอ้งตรงกบัวตัถุประสงคข์องงาน ผูว้จิยัจะใชว้ธิกีาร

วจิยัเชงิวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) ซึง่ก�ำหนดกลุม่ตวัอยา่ง คอื วยัทวี

นอาย ุ8-14 ปี ทีอ่าศยัอยูใ่นเขตกรงุเทพมหานครฯ จ�ำนวน 400 คน เกบ็ขอ้มลูโดยใช้

แบบสอบถามส�ำหรบัรายละเอยีดการเกบ็ขอ้มลูในการวจิยั มดีงัน้ี

	 1. การเกบ็รวบรวมขอ้มลูจากแหลง่ขอ้มลูต่างๆ มกีารเกบ็รวบรวมขอ้มลูจาก

แหลง่ขอ้มลูต่างๆ ไดแ้ก่ แหลง่ขอ้มลูประเภทเอกสาร เชน่ บทความ หนงัสอื งานวจิยั 

นิตยสาร วารสาร สือ่สิง่พมิพอ์ืน่ๆ และเวบ็ไซต์

	 2. การสรา้งเครือ่งมอืวจิยัทีใ่ชใ้นการรวบรวมขอ้มลู ประกอบดว้ย

		  2.1 แบบสอบถามแนวทางการออกแบบเรขศลิป์ส�ำหรบัวยัทวนี 

ส�ำหรบัผูเ้ชีย่วชาญ นกัวชิาการ และนกัออกแบบ

		  2.2 แบบสอบถามเลอืกค�ำตอบตามความรูส้กึว่า สามารถสือ่ถงึจุด

จบัใจดา้นความรกัได ้ โดยมตีวัเลอืกใหต้อบวา่ “ใช”่ หรอื “ไมใ่ช ่ส�ำหรบักลุ่มตวัอยา่ง 

โดยเกบ็ขอ้มลูแยกตามเพศ

	 3. การวเิคราะหข์อ้มลู ทีไ่ดจ้ากการเกบ็ขอ้มลู ทัง้จากการรวบรวมขอ้มลูและ

เอกสารทีเ่กี่ยวขอ้งจากแหล่งต่างๆ รวมทัง้น�ำแนวคดิทฤษฎใีนดา้นต่างๆ มาศกึษา

วเิคราะหร์ว่มกนั โดยแยกเป็นประเภทของขอ้มลูดงัน้ี

		  3.1 วเิคราะหอ์งคป์ระกอบเรขศลิป์ หลกัการออกแบบเรขศลิป์ หลกั

การจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย และเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบเพือ่สือ่สารจุด

จบัใจดา้นความรกัส�ำหรบัวยัทวนี จากความเหน็ของผูเ้ชีย่วชาญ นกัวชิาการ และนกั

ออกแบบ จากผูเ้ชีย่วชาญทีม่ปีระสบการณ์ไมว่า่จะเป็นดา้นการท�ำงาน รวมทัง้การสอน

ในดา้นการออกแบบเรขศลิป์ เป็นเวลาไมต่�่ำกวา่ 10 ปี จ�ำนวน 19 คน อา้งองิจากวธิเีดล

ฟาย (Delphi Method)

		  3.2 วเิคราะหอ์งคป์ระกอบเรขศลิป์ หลกัการออกแบบเรขศลิป์ หลกั

การจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย และเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบเพือ่สือ่สารจุด

จบัใจดา้นความรกัส�ำหรบัวยัทวนีผูช้าย จ�ำนวน 200 คน และส�ำหรบัวยัทวนีผูห้ญงิ 

จ�ำนวน 200 คน จากกลุม่ตวัอยา่งอาย ุ8-14 ปี ทีอ่าศยัอยูใ่นเขตกรงุเทพมหานครฯ
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		  3.3 วเิคราะหเ์ปรยีบเทยีบการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิป์ หลกัการ

ออกแบบเรขศลิป์ หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย และเทคนิควธิกีารสรา้งภาพ

ประกอบเพือ่สือ่สารจดุจบัใจดา้นความรกั ระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ

	 4. สรปุผลการเกบ็ขอ้มลู เพือ่ใหไ้ดอ้งคป์ระกอบเรขศลิป์ หลกัการออกแบบเรข

ศลิป์ หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย และเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบเพือ่

สือ่สารจดุจบัใจดา้นความรกัส�ำหรบัวยัทวนีผูช้าย และวยัทวนีผูห้ญงิ

	 5. สรุปผลการเปรยีบเทยีบขอ้มลูใหเ้หน็ถงึการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิป์ 

หลกัการออกแบบเรขศลิป์ หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย และเทคนิควธิกีาร

สรา้งภาพประกอบเพือ่สือ่สารจดุจบัใจดา้นความรกั ระหวา่งวยัทวนีผูช้าย และวยัทวนี

ผูห้ญงิ

	 6. สรปุผลการวจิยั

ผลการศึกษา

	 ผลการวเิคราะหแ์นวทางการออกแบบเรขศลิป์ส�ำหรบัวยัทวนีเป็นผลทีไ่ดจ้าก

การน�ำขอ้มลูจากความเหน็ของผูเ้ชีย่วชาญ นกัวชิาการ และนกัออกแบบเรขศลิป์ จ�ำนวน

ทัง้หมด 19 ทา่น ซึง่ไดใ้หค้วามเหน็แลว้วา่ องคป์ระกอบเรขศลิป์ หลกัการออกแบบเรข

ศลิป์ หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย และเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบส�ำหรบั

วยัทวนีแบบใดทีส่ามารถสือ่ถงึแต่ละจดุจบัใจดา้นความรกั แลว้จงึน�ำขอ้มลูทีไ่ดม้าสรา้ง

แบบสอบถามฉบบัที ่2

	 จากนัน้ผูว้จิยัไดท้�ำการเกบ็ขอ้มลูโดยน�ำแบบสอบถามฉบบัที ่2 ไปแจกใหก้ลุม่

เป้าหมายซึง่เป็นวยัทวนีผูช้ายทีม่อีายรุะหวา่ง 8-14 ปี จ�ำนวน 200 คน (ภายหลงัได้

แบบสอบถามกลบัคนืมาเป็นจ�ำนวน 193 คน) และวยัทวนีผูห้ญงิทีม่อีายรุะหวา่ง 8-14 

ปี จ�ำนวน 200 คน (ภายหลงัไดแ้บบสอบถามกลบัคนืมาเป็นจ�ำนวน 195 คน) เลอืกค�ำ

ตอบตามความรูส้กึวา่ องคป์ระกอบเรขศลิป์ หลกัการออกแบบเรขศลิป์ หลกัการจดัองค์

ประกอบของภาพถ่าย หรอืเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบในค�ำถามขอ้นัน้ สามารถ

สือ่ถงึจดุจบัใจดา้นความรกัได ้โดยมตีวัเลอืกใหต้อบวา่ “ใช”่ หรอื “ไมใ่ช”่ ใหเ้ลอืกเพยีง

ค�ำตอบเดยีว ซึง่ผลจากการวเิคราะหจ์ะสามารถน�ำไปใชใ้นการออกแบบเรขศลิป์ส�ำหรบั

วยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิได้

	 ผูว้จิยัไดน้�ำผลการเกบ็ขอ้มลูจากแบบสอบถามฉบบัที ่2 ซึง่เป็นคา่ความถีม่า

แปลเป็นคา่รอ้ยละ เพือ่น�ำมาจดัล�ำดบัในแต่ละประเภทค�ำตอบ ใหท้ราบถงึล�ำดบัความ

เหมาะสมในการน�ำค�ำตอบทีไ่ดไ้ปใชใ้นการออกแบบเรขศลิป์ และจะน�ำไปเปรยีบเทยีบ

การเลอืกใชก้ารออกแบบเรขศลิป์ระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิต่อไป
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	 ส�ำหรบัค�ำตอบที่มคี่าตัง้แต่ร้อยละ 50 ขึ้นไป ให้ถอืว่าเป็นค�ำตอบที่กลุ่ม

เป้าหมายมคีวามคดิเหน็ตรงกนักบัผูเ้ชีย่วชาญ จงึแนะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พือ่การออกแบบ

อย่างยิง่ (Highly Recommended) แต่ถา้ค�ำตอบใดทีม่คี่าตัง้แต่รอ้ยละ 49.99 ลงมา 

ใหถ้อืว่าเป็นค�ำตอบทีก่ลุ่มเป้าหมายมคีวามคดิเหน็ไม่ตรงกนักบัผูเ้ชีย่วชาญ แต่ทัง้น้ี

ผูเ้ชีย่วชาญใหค้วามเหน็รบัรองแลว้วา่ สามารถสือ่ถงึจดุจบัใจนัน้ได ้จงึแนะน�ำใหน้�ำไป

ใชเ้พือ่การออกแบบ (Recommended) เพยีงแต่อาจไมด่งึดดูใจกลุม่เป้าหมายเทา่ทีค่วร 

ผลการวเิคราะหล์กัษณะทัว่ไปของวยัทวนีผูห้ญงิ และผลการวเิคราะหใ์นแต่ละจดุจบัใจ

เป็นดงัต่อไปน้ี

	 สรปุแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ ส�ำหรบัวยัทวีนผูช้ายเพ่ือส่ือสารจดุ

จบัใจด้านความรกั จากผลของการวจิยัสามารถแบง่การสรปุขอ้มลูไดเ้ป็น 3 กลุม่ ไดแ้ก่

	 1. กลุ่มค�ำตอบทีแ่นะน�ำให้น�ำไปใช้เพือ่การออกแบบอย่างยิง่ เน่ืองจาก

ผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มเป้าหมายมีความเห็นที่ตรงกันว่า สามารถสื่อถึงจุดจับใจ

ดา้นความรกัไดด้ ีจ�ำนวน 5 องคป์ระกอบ ไดแ้ก่

		  1.1 องคป์ระกอบเรขศลิป์ ไดแ้ก่ ชดุสขีา้งเคยีง (Analogous Color 

Scheme)

		  1.2 หลกัการออกแบบเรขศลิป์ ไดแ้ก่ เอกภาพโดยการต่อเน่ืองกนั 

(Continuation)

		  1.3 หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย ไดแ้ก่ สนุ่ีมนวลและสจีาง 

หรอืสเีอกรงค ์(Soft and Pale Colorsหรอื Monochromatic)

		  1.4 เทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบ ไดแ้ก่ สนี�้ำ (Watercolour) 

และแอรบ์รชั (Airbrush)

	 2. กลุ่มค�ำตอบทีแ่นะน�ำให้น�ำไปใช้เพือ่การออกแบบ แมก้ลุ่มเป้าหมาย

จะมคีวามคดิเหน็ไมเ่ป็นไปในแนวทางเดยีวกนักบัผูเ้ชีย่วชาญ แต่ผูเ้ชีย่วชาญใหค้วาม

เหน็รบัรองแลว้ว่า สามารถสื่อถงึจุดจบัใจดา้นความรกัไดด้ ี เพยีงแต่อาจไม่ดงึดูดใจ

กลุม่เป้าหมายเทา่ทีค่วร จ�ำนวน 27 องคป์ระกอบ ไดแ้ก่

		  2.1 องค์ประกอบเรขศลิป์ ได้แก่ รูปร่างที่ประกอบด้วยเสน้โค้ง 

(Curvilinear Shape) รปูรา่งทีเ่หมอืนจรงิ หรอืรปูรา่งธรรมชาต ิ(Realistic or Naturalism 

Shape) เส้นโดยนัย (Implied Line) เส้นปกต ิ (Visual Line or Actual Line) 

และการป ัม๊นูน หรอืการป ัม๊ลกึ (Embossing or Debossing)

		  2.2 หลกัการออกแบบเรขศลิป์ ไดแ้ก่ ความสมดลุแบบรศัม ี(Radial 

Balance) ความสมดลุแบบผลกึ (Crystallographic Balance) ความสมดลุแบบอสมมาตร 

(Asymmetry Balance) จงัหวะแบบกา้วหน้า หรอืจงัหวะแบบพฒันาการ (Progressive 
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Rhythm) การเน้นโดยการวางต�ำแหน่ง (Emphasis by Placement) และเอกภาพโดย

ความใกลช้ดิ (Proximity)

		  2.3 หลกัการจดัองค์ประกอบของภาพถ่าย ได้แก่ สกีลมกลืน 

(Color Harmony) ความลกึแบบมเีสน้น�ำสายตา (Lead-in Lines) ความลกึแบบวางวตัถุ

ไวต้รงกลางพืน้ที ่ (Filling the Middle Area) เสน้จากสายตา (Eye Lines) เสน้โคง้ 

(Curves) ระดบัสสีวา่ง (High Key) การท�ำลายลวดลายซ�้ำ (Breaking the Pattern) 

ลวดลายซ�ำ้แบบไมป่กต ิ(Irregular Pattern) พืน้ผวินุ่มหรอืเรยีบ (Soft Texture) ภาพถ่าย

แบบเสน้ขอบฟ้าอยูต่�่ำ (Low Horizon Line หรอื Below the Center) และมมุมองภาพ

ปกต ิ(Normal View หรอื Eye Level)

		  2.4 เทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบ ไดแ้ก่ ดนิสอสไีม ้ (Coloured 

Pencil) สชีอลค์ (Chalk) สเีทยีน (Crayon) สอีะครลิคิ (Acrylic) และสนี�้ำมนั (Oil)

	 3. กลุ่มค�ำตอบทีไ่ม่แนะน�ำให้น�ำไปใช้เพือ่การออกแบบ เน่ืองจากผู้

เชีย่วชาญไดใ้หค้วามเหน็ในระดบัความคดิไมแ่น่ใจ สว่นกลุม่เป้าหมายเอง ใหค้วามเหน็

ตัง้แต่รอ้ยละ 49.99 ลงมา จงึไมส่ามารถหาขอ้สรปุไดจ้ากการวจิยัในครัง้น้ี จ�ำนวน 4 

องค์ประกอบ โดย 2 องค์ประกอบเป็นองค์ประกอบเรขศลิป์ ไดแ้ก่ เสน้แนวเฉียง 

(Diagonal Line) และเสน้แนวนอน (Horizontal Line) และอกี 2 องคป์ระกอบ เป็นหลกั

การจัดองค์ประกอบของภาพถ่าย ได้แก่ ความเปรียบต่างของน�้ ำหนักสีต�่ ำ 

(Low Contrast) และความเปรยีบต่างของน�้ำหนกัสสีงู (High Contrast)

	 สรปุแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส�ำหรบัวยัทวีนผูห้ญิง ส�ำหรบัจดุจบัใจ

ด้านความรกั จากผลของการวจิยัสามารถแบง่การสรปุขอ้มลูไดเ้ป็น 3 กลุม่ ไดแ้ก่

	 1. กลุ่มค�ำตอบทีแ่นะน�ำให้น�ำไปใช้เพือ่การออกแบบอย่างยิง่ เน่ืองจาก

ผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มเป้าหมายมีความเห็นที่ตรงกันว่า สามารถสื่อถึงจุดจับใจ

ดา้นความรกัไดด้ ีจ�ำนวน 13 องคป์ระกอบ ไดแ้ก่

		  1.1 องค์ประกอบเรขศลิป์ ได้แก่ เส้นโดยนัย (Implied Line) 

การป ัม๊นูน หรอืการป ัม๊ลกึ (Embossing or Debossing) และชดุสขีา้งเคยีง (Analogous 

Color Scheme)

		  1.2 หลกัการออกแบบเรขศลิป์ ไดแ้ก่ เอกภาพโดยการต่อเน่ืองกนั 

(Continuation) และเอกภาพโดยความใกลช้ดิ (Proximity)

		  1.3 หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย ไดแ้ก่ สนุ่ีมนวลและสจีาง 

หรอืสเีอกรงค ์ (Soft and Pale Colorsหรอื Monochromatic) และเสน้จากสายตา 

(Eye Lines)
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		  1.4 เทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบ ไดแ้ก่ สนี�้ำ (Watercolour) 

แอร์บรชั (Airbrush) สชีอล์ค (Chalk) สอีะครลิิค (Acrylic) สเีทยีน (Crayon) 

และดนิสอสไีม ้(Coloured Pencil) 

	 2. กลุ่มค�ำตอบทีแ่นะน�ำให้น�ำไปใช้เพือ่การออกแบบ แมก้ลุม่เป้าหมายจะ

มคีวามคดิเหน็ไมเ่ป็นไปในแนวทางเดยีวกนักบัผูเ้ชีย่วชาญ แต่ผูเ้ชีย่วชาญใหค้วามเหน็

รบัรองแลว้วา่ สามารถสือ่ถงึจดุจบัใจดา้นความรกัไดด้ ีเพยีงแต่อาจไมด่งึดดูใจกลุม่เป้า

หมายเทา่ทีค่วร จ�ำนวน 19 องคป์ระกอบ ไดแ้ก่

		  2.1 องค์ประกอบเรขศลิป์ ได้แก่ รูปร่างที่ประกอบด้วยเสน้โค้ง 

(Curvilinear Shape) รปูรา่งทีเ่หมอืนจรงิ หรอืรปูรา่งธรรมชาต ิ(Realistic or Naturalism 

Shape) และเสน้ปกต ิ(Visual Line or Actual Line) 

		  2.2 หลกัการออกแบบเรขศลิป์ ไดแ้ก่ ความสมดลุแบบรศัม ี(Radial 

Balance) ความสมดลุแบบผลกึ (Crystallographic Balance) ความสมดลุแบบอสมมาตร 

(Asymmetry Balance) จงัหวะแบบกา้วหน้า หรอืจงัหวะแบบพฒันาการ (Progressive 

Rhythm) และการเน้นโดยการวางต�ำแหน่ง (Emphasis by Placement)

		  2.3 หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย ไดแ้ก่ สกีลมกลนื (Color 

Harmony) ความลกึแบบมเีสน้น�ำสายตา (Lead-in Lines) ความลกึแบบวางวตัถุไวต้รง

กลางพืน้ที ่(Filling the Middle Area) เสน้โคง้ (Curves) ระดบัสสีวา่ง (High Key) การ

ท�ำลายลวดลายซ�้ำ (Breaking the Pattern) ลวดลายซ�้ำแบบไมป่กต ิ(Irregular Pattern) 

พืน้ผวินุ่มหรอืเรยีบ (Soft Texture) ภาพถ่ายแบบเสน้ขอบฟ้าอยูต่�่ำ (Low Horizon Line 

หรอื Below the Center) และมมุมองภาพปกต ิ(Normal View หรอื Eye Level)

		  2.4 เทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบ ไดแ้ก่ สนี�้ำมนั (Oil)

	 3. กลุ่มค�ำตอบทีไ่ม่แนะน�ำให้น�ำไปใช้เพือ่การออกแบบ เน่ืองจากผู้

เชีย่วชาญไดใ้หค้วามเหน็ในระดบัความคดิไมแ่น่ใจ สว่นกลุม่เป้าหมายเอง ใหค้วามเหน็

ตัง้แต่รอ้ยละ 49.99 ลงมา จงึไมส่ามารถหาขอ้สรปุไดจ้ากการวจิยัในครัง้น้ี จ�ำนวน 4 

องค์ประกอบ โดย 2 องค์ประกอบเป็นองค์ประกอบเรขศลิป์ ไดแ้ก่ เสน้แนวเฉียง 

(Diagonal Line) และเสน้แนวนอน (Horizontal Line) และอกี 2 องคป์ระกอบ เป็นหลกั

การจดัองค์ประกอบของภาพถ่าย ได้แก่ ความเปรยีบต่างของน�้ำหนักสตี�่ำ (Low 

Contrast) ความเปรยีบต่างของน�้ำหนกัสสีงู (High Contrast)
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	 สรปุผลการวเิคราะหเ์ปรยีบเทยีบการเลอืกใชก้ารออกแบบเรขศลิป์เพือ่สือ่สาร

จดุจบัใจดา้นความรกัระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ ผูว้จิยัไดน้�ำผลการจดัล�ำดบั

คา่รอ้ยละในแต่ละประเภทค�ำตอบจากความคดิเหน็ของวยัทวนีผูช้าย และวยัทวนีผูห้ญงิ

มาเปรยีบเทยีบกนัใหเ้หน็ถงึล�ำดบัการเลอืกใชก้ารออกแบบเรขศลิป์ โดยผลการวเิคราะห์

เปรยีบเทยีบการเลอืกใชก้ารออกแบบเรขศลิปทีส่ามารถสื่อสารจุดจบัใจดา้นความรกั

ระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ ดงัต่อไปน้ี

ตารางที ่1 ตารางแสดงผลการเปรยีบเทยีบล�ำดบัขององคป์ระกอบเรขศลิป์ทีส่ามารถ

	     สือ่ถงึจดุจบัใจดา้นความรกั ระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ

หมายเหต:ุ ไมไ่ดท้�ำการเปรยีบเทยีบเน่ืองจากผูเ้ชีย่วชาญไดใ้หค้วามเหน็ในระดบัความคดิไม่

แน่ใจ สว่นกลุม่เป้าหมายเองใหค้วามเหน็ตัง้แต่รอ้ยละ 49.99 ลงมา จงึไมส่ามารถหาขอ้สรปุ

ไดจ้ากการวจิยัในครัง้น้ี

องคป์ระกอบเรขศิลป์

ล�ำดบั (Rank) 

และร้อยละ ผลการ

เปรียบเทียบ

ล�ำดบั
วยัทวีน

ผูห้ญิง

วยัทวีน

ผูช้าย

1. รปูรา่ง (Shape) 

   1.1. รปูแบบของรปูรา่ง

         - รปูรา่งทีป่ระกอบดว้ยเสน้โคง้ (Curvilinear Shape)

   1.2 รปูรา่งและการออกแบบ (Shape & Design)

         - รปูรา่งทีเ่หมอืนจรงิ หรอืรปูรา่งธรรมชาต ิ(Realistic 

           or Naturalism Shape)

2. เสน้ (Line)

   2.1 ชนิดของเสน้

        - เสน้ปกต ิ(Visual Line or Actual Line)

        - เสน้โดยนยั (Implied Line)

   2.2. ทศิทางของเสน้

       - เสน้แนวนอน (Horizontal Line)

       - เสน้แนวเฉยีง (Diagonal Line)

3. พืน้ผวิ (Texture)

    3.1. พืน้ผวิทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture)

       - การป ัม๊นูน หรอืการป ัม๊ลกึ (Embossing or Debossing)

4. ส ี(Color)

       - ชดุสขีา้งเคยีง (Analogous Color Scheme)

1(37.3%)

1(28%)

2 (32.1%)

1 (43.0%)

2 (24.4%)

1 (25.9%)

1 (49.2%)

1 (71.0%)

1(49.7%)

1(23.1%)

2 (47.7%)

1 (54.9%)

2 (25.1%)

1 (26.7%)

1 (62.1%)

1 (86.2%)

เหมือน

เหมือน

เหมือน

* ไม่ได้ท�ำการ

เปรียบเทียบ

เหมือน

เหมือน
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ตารางที ่2 ตารางแสดงผลการเปรยีบเทยีบหลกัการออกแบบเรขศลิป์ทีส่ามารถสือ่ถงึ

	    จดุจบัใจดา้นความรกั ระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ

หลกัการออกแบบเรขศิลป์

ล�ำดบั (Rank) 

และร้อยละ ผลการ

เปรียบเทียบ

ล�ำดบั
วยัทวีน

ผูห้ญิง

วยัทวีน

ผูช้าย

1.ความสมดลุ (Balance)   

   - ความสมดลุแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance)

   - ความสมดลุแบบรศัม ี(Radial Balance)

   - ความสมดลุแบบผลกึ (Crystallographic Balance)

2. จงัหวะ (Rhythm)

   - จงัหวะแบบกา้วหน้า หรอืจงัหวะแบบพฒันาการ  

     (Progressive Rhythm)

3. การเน้น และล�ำดบัความส�ำคญัเพ่ือสร้างจดุสนใจ  

   (Emphasis and Hierarchy)	

   - การเน้นโดยการวางต�ำแหน่ง (Emphasis by Placement)

4. เอกภาพ (Unity)

   - ความใกลช้ดิ (Proximity)

   - การต่อเน่ืองกนั (Continuation)

3 (24.9%)

1 (38.3%)

2 (31.6%)

1 (31.6%)

1 (31.6%)

2 (41.5%)

1 (61.7%)

3 (28.2%)

1 (40.5%)

2 (34.4%)

1 (33.3%)

1 (37.9%)

2 (50.8%)

1 (68.2%)

เหมือน

เหมือน

เหมือน

เหมือน
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ตารางที ่ 3 ตารางแสดงผลการเปรยีบเทยีบหลกัการจดัองค์ประกอบของภาพถ่าย

	    ทีส่ามารถสือ่ถงึจดุจบัใจดา้นความรกั ระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ

หมายเหต:ุ ไมไ่ดท้�ำการเปรยีบเทยีบเน่ืองจากผูเ้ชีย่วชาญไดใ้หค้วามเหน็ในระดบัความ

คดิไมแ่น่ใจ สว่นกลุม่เป้าหมายเองใหค้วามเหน็ตัง้แต่รอ้ยละ 49.99 ลงมา จงึไมส่ามารถ

หาขอ้สรปุไดจ้ากการวจิยัในครัง้น้ี

หลกัการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย

ล�ำดบั (Rank) 

และร้อยละ ผลการ

เปรียบเทียบ

ล�ำดบั
วยัทวีน

ผูห้ญิง

วยัทวีน

ผูช้าย

2 (38.9%)

1 (62.7%)

1 (33.7%)

2 (22.3%)

2 (31.6%)

1 (35.8%)

1 (34.2%)

	

2 (24.4%)

1 (31.1%)

1 (29.0%)

2 (22.8%)

1 (24.9%)

1 (29.0%)

1 (24.4%)

2 (43.1%)

1 (75.4%)

1 (34.9%)

2 (31.8%)	

2 (30.3%)

1 (50.3%)	

1 (35.4%)

2 (29.7%)

1 (39.5%)

1 (30.3%)

1 (30.3%)

2 (21.5%)

1 (36.9%)

1 (33.3%)

เหมือน

เหมือน

เหมือน

เหมือน

เหมือน

เหมือน

* ไม่ได้ท�ำการ

เปรียบเทียบ

เหมือน

เหมือน

1. สี (Color)   

   - สกีลมกลนื (Color Harmony)

   - สนุ่ีมนวลและสจีาง หรอืสเีอกรงค ์(Soft and Pale 

     Colorsหรอื Monochromatic)

2. ความลึก (Depth)

   - ความลกึแบบมเีสน้น�ำสายตา (Lead-in Lines)		

   - ความลกึแบบวางวตัถุไวต้รงกลางพืน้ที ่(Filling the 

     Middle Area)	

3. เส้น (Line)

   - เสน้โคง้ (Curves)			

   - เสน้จากสายตา (Eye Lines)		

4. ระดบัสี (Tone)

   - ระดบัสสีวา่ง (High Key)			 

5. ลวดลายซ�ำ้ (Pattern)

   - ลวดลายซ�้ำแบบไมป่กต ิ(Irregular Pattern)

   - การท�ำลายลวดลายซ�้ำ (Breaking the Pattern)

6. พืน้ผิว (Texture)

   - พืน้ผวินุ่มหรอืเรยีบ (Soft Texture)

7. ความเปรียบต่างของน�้ำหนักสี (Contrast)

   - ความเปรยีบต่างของน�้ำหนกัสสีงู (High Contrast)*

   - ความเปรยีบต่างของน�้ำหนกัสตี�่ำ (Low Contrast)*

8. เส้นขอบฟ้า (Horizon Line)

   - เสน้ขอบฟ้าอยูต่�่ำ (Low Horizon Line หรอื Below 

   the Center)

9. มมุมองภาพ (View Point)

   - มมุมองภาพปกต ิ(Normal View หรอื Eye Level)
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การศกึษาเปรยีบเทยีบการออกแบบเรขศลิป์เพื่อสื่อสารจุดจบัใจดา้นความรกั ยศไกร ไทรทอง

ตารางที ่4 ตารางแสดงผลการเปรยีบเทยีบเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบทีส่ามารถ

	    สือ่ถงึจดุจบัใจดา้น ความรกั ระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ

	 จากตารางที่ 1 - 4 ผลการเปรยีบเทยีบพบว่า 1) ล�ำดบัในการเลอืกใช้

องค์ประกอบเรขศิลป์ หลกัการออกแบบเรขศิลป์ หลกัการจดัองค์ประกอบของ

ภาพถ่ายทัง้วยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิมลี�ำดบัการเลอืกใชท้ีเ่หมอืนกนัทัง้หมด 

2) ล�ำดบัในการเลอืกใชเ้ทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบ ในวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนี

ผู้หญิงมีล�ำดับการเลือกใช้ที่ไม่เหมือนกัน โดยวัยทวีนผู้ชายเลือกเทคนิคจาก 

สนี�้ำ (Watercolour) แอรบ์รชั (Airbrush) ดนิสอสไีม ้(Coloured Pencil) สชีอลค์ (Chalk) 

สเีทยีน (Crayon) สอีะครลิคิ (Acrylic) และสนี�้ำมนั (Oil) ตามล�ำดบั แต่วยัทวนีผูห้ญงิ

เลอืกเทคนิคจาก สนี�้ำ (Watercolour) แอรบ์รชั (Airbrush) สชีอลค์ (Chalk) สอีะครลิคิ 

(Acrylic) สเีทยีน (Crayon) ดนิสอสไีม ้(Coloured Pencil) และสนี�้ำมนั (Oil) ตามล�ำดบั

สรปุและอภิปรายผล

	 ผลการวิจัยสามารถน� ำไปใช้เ ป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลป์

ทีส่ามารถสือ่สารจุดจบัใจดา้นความรกัได ้โดยแบ่งประเภทของกลุ่มค�ำตอบไว ้3 กลุ่ม 

ได้แก่ (กลุ่มที่ 1) กลุ่มค�ำตอบที่แนะน�ำให้น�ำไปใช้เพื่อการออกแบบอย่างยิ่ง 

(Highly recommended) เน่ืองจากผูเ้ชีย่วชาญและกลุม่เป้าหมายมคีวามเหน็ทีต่รงกนั

ว่า สามารถสื่อถึงจุดจบัใจด้านความรกัได้ดี ซึ่งผู้วิจยัแนะน�ำว่า ควรพิจารณา

น�ำองคป์ระกอบในกลุม่น้ีไปใชใ้นการออกแบบเป็นล�ำดบัแรกๆ เน่ืองจากกลุม่เป้าหมาย

ไดเ้ลอืกเป็นค่าตัง้แต่รอ้ยละ 50 ขึน้ไป (กลุ่มที ่ 2) กลุ่มค�ำตอบทีแ่นะน�ำใหน้�ำไปใช้

เทคนิควิธีการสร้างภาพประกอบ

- สอีะครลิคิ (Acrylic)

- แอรบ์รชั (Airbrush)

- สชีอลค์ (Chalk)

- ดนิสอสไีม ้(Coloured Pencil)

- สเีทยีน (Crayon)

- สนี�้ำมนั (Oil)

- สนี�้ำ (Watercolour)

ล�ำดบั (Rank) 

และร้อยละ

6 (44.0%)

2 (52.3%)

4 (49.2%)

3 (49.7%)

5 (44.6%)

7 (41.5%)

1 (57.5%)

วยัทวีน

ผูช้าย

วยัทวีน

ผูห้ญิง

4 (58.5%)

2 (69.2%)

3 (61.0%)

6 (56.4%)

5 (56.9%)

7 (49.2%)

1 (69.7%)

ผลการ

เปรียบเทียบ

ล�ำดบั

แตกต่าง



213

วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร ฉบับภาษาไทย  ่  ่ปีที่ 37 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2560

เพื่อการออกแบบ (Recommended) แมก้ลุ่มเป้าหมายจะมคีวามคดิเหน็ไม่เป็นไป

ในแนวทางเดียวกันกับผู้เชี่ยวชาญ แต่ผู้เชี่ยวชาญให้ความเห็นรับรองแล้วว่า 

สามารถสือ่ถงึจดุจบัใจดา้นความรกัไดด้ ีเพยีงแต่อาจไมด่งึดดูใจกลุม่เป้าหมายเทา่ทีค่วร 

ซึง่ผูว้จิยัแนะน�ำวา่ หากมคีวามตอ้งการทีจ่ะน�ำไปใชใ้นการออกแบบ กค็วรจะน�ำไปใช้

ในฐานะองคป์ระกอบรองร่วมกบัค�ำตอบในกลุ่มที ่ 1 เน่ืองจากกลุ่มเป้าหมายไดเ้ลอืก

เป็นคา่ตัง้แต่รอ้ยละ 49.99 ลงมา และ (กลุ่มที ่3) กลุ่มค�ำตอบทีไ่มแ่นะน�ำใหน้�ำไปใช้

เพือ่การออกแบบ (Not recommended) เน่ืองจากผูเ้ชีย่วชาญไดใ้หค้วามเหน็ในระดบั

ความคดิไม่แน่ใจ ส่วนกลุ่มเป้าหมายเองก็ให้ความเห็นในระดบัความคดิไม่แน่ใจ

หรอืไม่เหน็ดว้ย จงึไม่สามารถหาขอ้สรุปไดจ้ากการวจิยัในครัง้น้ี ซึง่ผูว้จิยัแนะน�ำว่า 

ไมค่วรจะน�ำองคป์ระกอบเหลา่น้ีไปใชใ้นการออกแบบ แต่หากมคีวามตอ้งการทีจ่ะน�ำไป

ใชใ้นการออกแบบจรงิๆ กค็วรน�ำไปใชใ้นสดัสว่นทีน้่อย และใชร้ว่มกบัองคป์ระกอบอืน่ๆ 

หรอืผูว้จิยัแนะน�ำใหท้�ำการส�ำรวจใหมอ่กีครัง้

	 ผลการวจิยัเพื่อหาแนวทางในการออกแบบเรขศลิป์เพื่อสื่อสารจุดจบัใจดา้น

ความรกั พบวา่ 1) แนวทางส�ำหรบัวยัทวนีผูช้ายจดัประเภทของกลุม่ค�ำตอบไว ้3 กลุม่ 

ไดแ้ก ่กลุม่ค�ำตอบทีแ่นะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พือ่การออกแบบอยา่งยิง่ จ�ำนวน 5 องคป์ระกอบ 

กลุ่มค�ำตอบทีแ่นะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พือ่การออกแบบ จ�ำนวน 27 องคป์ระกอบ และกลุ่ม

ค�ำตอบทีไ่มแ่นะน�ำใหน้�ำไปใชเ้พือ่การออกแบบ จ�ำนวน 4 องคป์ระกอบ 2) แนวทาง

ส�ำหรบัวยัทวนีผูห้ญงิจดัประเภทของกลุม่ค�ำตอบไว ้3 กลุม่ ไดแ้ก่ กลุม่ค�ำตอบทีแ่นะน�ำ

ใหน้�ำไปใชเ้พือ่การออกแบบอยา่งยิง่ จ�ำนวน 13 องคป์ระกอบ กลุม่ค�ำตอบทีแ่นะน�ำให้

น�ำไปใชเ้พื่อการออกแบบ จ�ำนวน 19 องคป์ระกอบ และกลุ่มค�ำตอบทีไ่ม่แนะน�ำให้

น�ำไปใชเ้พือ่การออกแบบ จ�ำนวน 4 องคป์ระกอบ

	 เมื่อท�ำการวเิคราะห์เปรยีบเทียบล�ำดบัการเลือกใช้องค์ประกอบเพื่อการ

ออกแบบเรขศลิป์เพือ่สือ่สารจดุจบัใจดา้นความรกัส�ำหรบัวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ 

พบว่า วัยทวีนทัง้สองเพศชอบล�ำดับในการเลือกใช้องค์ประกอบแบบเดียวกัน

เป็นสว่นมาก คดิเป็นรอ้ยละ 88.88 ซึง่ถอืวา่เป็นความชอบทีต่รงกนัในคา่ทีส่งู ดงันัน้

ในการน�ำผลการวจิยัไปท�ำการออกแบบเรขศลิป์ อาจไม่ตอ้งค�ำนึงถงึวธิกีารออกแบบ

เฉพาะเพศเพือ่สือ่สารถงึจดุจบัใจดา้นความรกัมากนกั

	 การวจิยัในครัง้น้ี ผูว้จิยัไดค้น้พบแนวทางในการออกแบบทีส่ามารถน�ำไปใช้

อา้งองิในการออกแบบเรขศลิป์เพือ่สือ่สารจดุจบัใจดา้นความรกัเบือ้งตน้ ดงันัน้ การเลอืก

องคป์ระกอบใด จ�ำนวนมากน้อยเทา่ไหร ่ เพือ่มาใชใ้นการออกแบบ ตอ้งปล่อยใหเ้ป็น

เรื่องของการแสดงออก (Expression) ในสิง่ทีต่้องการทีจ่ะสื่อสารของนักออกแบบ

เรขศลิป์เอง ซึง่จะตอ้งอาศยัประสบการณ์ และความสามารถในการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบ
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ยศไกร ไทรทองการศกึษาเปรยีบเทยีบการออกแบบเรขศลิป์เพื่อสื่อสารจุดจบัใจดา้นความรกั

จากผลการวจิยั รวมไปถงึการพจิารณาในการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบอื่น ๆ ทีไ่ม่ไดอ้ยู่

ในผลของการวจิยัมาใชร้ว่มกนัในการออกแบบเรขศลิป์ เพือ่ใหไ้ดง้านออกแบบทีส่วยงาม 

และเหมาะสม

ข้อเสนอแนะ

	 ผูว้จิยัถอืวา่ผลการวจิยัทีค่น้พบน้ี เป็นเพยีงวธิกีารแกป้ญัหาในการออกแบบ

อยา่งหน่ึงเทา่นัน้ หากมคีวามตอ้งการน�ำผลการวจิยัไปใชจ้รงิในการออกแบบสรา้งสรรค์

งานเรขศิลป์ ผู้วิจยัแนะน�ำว่า ควรจะน�ำแนวคิดและผลงานออกแบบไปทดสอบ 

หรอืน�ำไปท�ำกลุ่มสนทนาเพิม่เตมิกบัวยัทวนีในจ�ำนวนทีม่ากขึน้ หรอืทดสอบกบัวยั

ทวนีทีม่ทีศันคตแิละพฤตกิรรมในแบบอื่นๆ ใหห้ลากหลายขึน้ เพือ่เพิม่ความมัน่ใจวา่ 

งานทีอ่อกแบบทีไ่ดจ้ากผลการวจิยัจะเป็นทีถ่กูใจวยัทวนีกลุม่เป้าหมาย และจะสามารถ

ประสบความส�ำเรจ็ดา้นการออกแบบไดม้ากขึน้

  
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