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บทคัดย่อ 

 

การศึกษาครั้งน้ี มีวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพื่อวิเคราะห์ปัจจยัที่ส่งผลกระทบต่อการก าหนดราคาขายส่งชมพู่
ทับทิมจันทร์ของประเทศไทยในตลาดประเทศจีน โดยศึกษาย้อนหลงัในกลุ่มสภาพตลาด สภาพอากาศของตลาด 
และสภาพเทศกาลที่ประเทศจีน ระหว่างวันท่ี 1 กันยายน 2554 ถึงวันท่ี 30 เมษายน 2556 ด าเนินการศึกษา
ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อการก าหนดราคาขายส่งชมพู่ ตามเกณฑ์การวินิจฉัยที่ได้ก าหนดขึ้นจ านวน 608 วัน    
รวมวันที่มีสินคา้ที่ตลาดให้ศึกษาจ านวน 528 วัน และวันท่ีไม่มสีินคา้ที่ตลาดจ านวน 80 วัน โดยเก็บข้อมูลจาก
สมาคมผลไม้กวางโจวและสถานีอุตุนิยมวิทยาศูนย์กลางแห่งประเทศจีน โดยใช้แบบบันทึกข้อมูลที่จดัท าข้ึน
วิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้สถิติเชิงปรมิาณและวิเคราะหค์วามถดถอยและสหสมัพันธ์เชิงซ้อน (Multiple 
Regression and Correlation Analysis) โดยมีวัตถุประสงค์ที่จะประมาณค่าของตัวแปรหนึ่งจากตัวแปรอื่น ๆ 
ผลการศึกษาจะแบ่งช่วงเวลาออกเป็น 2 ช่วง ได้แก ่ช่วงเวลา a ใช้ระยะเวลาการขนส่งสินค้าเป็นเวลา 2 วัน และ
ช่วงเวลา b ใช้ระยะเวลาการขนสง่สินค้าเป็นเวลา 3 วัน พบว่า 1. ในกรณีที่ใช้ระยะเวลาการขนส่ง 2 วัน ปัจจัยที่
ส่งผลกระทบต่อการก าหนดราคาขายส่งชมพู่อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ได้แก่ จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ 
(Q_airt) ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว (Price_airt-1) และช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่ตอ้งไหว้
บรรพบุรุษ (Festivalt)   จากผลการทดสอบพบว่า มี 2 ปัจจัย คือ ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว 
(Price_airt-1) และช่วงเวลาวันไหวแ้ละเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt) เป็นตัวแปรที่มีความสมัพันธ์ใน
ทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 และราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้วเพิ่มขึ้นร้อยละ 1 
จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.616206 และถ้าวันที่ขายสินค้าอยู่ในช่วงเวลาวนัไหว้และ
เทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้น 11.0195 หยวน ส่วนจ านวนขายส่ง
ชมพู่ทางอากาศ (Q_airt) เป็นตัวแปรที่มีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงข้ามกัน ที่ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 และ
จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศลดลงร้อยละ 0.0165567 
 
 *นักศึกษาหลกัสูตรบริหารธุรกจิมหาบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชปูถัมภ ์
                       **อาจารย์ประจ ามหาวิทยาลัยราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ ์
                      ***รองศาสตราจารย์ประจ ามหาวิทยาลัยราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ 
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 2. ในกรณีที่ใช้ระยะเวลาการขนสง่ 3 วัน ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อการก าหนดราคาขายส่งชมพู่อย่างมี
นัยส าคญัทางสถิติ ได้แก่ จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ (Q_airt) ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว 
(Price_airt-1) ช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt) และจ านวนขายส่งชมพู่ทางบก 
(Q_landt)  จากผลการทดสอบพบว่า มี 2 ปัจจัย คือ ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว (Price_airt-1) 
และช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt) เป็นตัวแปรที่มีความ สัมพันธ์ในทิศทาง
เดียวกัน ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 99 กับร้อยละ 95 ตามล าดบันัน่คือราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ี
แล้วเพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.736323 และถ้าวันท่ีขายสนิค้าอยู่ใน
ช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้น 6.14157 และมี 2 
ปัจจัย ได้แก่ จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ (Q_airt) กับจ านวนขายส่งชมพู่ทางบก (Q_landt) เป็นปัจจัยที่มี
ความสัมพันธ์ในทิศทางตรงข้ามกนั ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 99 และจ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้น
ร้อยละ 1 จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศลดลงร้อยละ 0.0356771 และจ านวนขายส่งชมพู่ทางบก เพิ่มขึ้น
ร้อยละ 1 จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศลดลงร้อยละ 0.0046867 
 

ค าส าคัญ: ราคา / ชมพู ่/ ประเทศจีน / ปัจจัยท่ีส่งผลกระทบต่อการก าหนดราคา 
 

ABSTRACT 
 

The purpose of this research was to analyze the factors affecting price determination of 
Thabthimjan Rose Apple of Thailand in the market of China. The method of this research was 
to analyze the market status, weather, and the Chinese festival, during period of 1st 
September 2011 to 30th April 2013, total 608 days, including 528 days with Thabthimjan Rose 
Apple in the market and 80 days without Thabthimjan Rose Apple in the market, in order to 
research the factors affecting price determination of Thabthimjan Rose Apple. The method of 
data collection was to collect data from the Fruit Trade Association of Guangzhou and the 
Meteorological Station of China.  The method of analysis was to analyze the collected data 
with quantitative and analyzed data with the multiple regression and correlation analysis 
method, in order to estimate the relationship of one variable as dependent from other 
variables as independent.The results divided out 2 periods were shipping period of lasted for 
2 days and 3 days as follows:  1. In the shipping period that lasted for 2 days, the factors 
affecting price determination of Thabthimjan Rose Apple with statistically significant were as 
follows: the wholesale amount of rose apple by air (Q_airt) the wholesale price of rose apple 
by air of last day (Price_airt-1) and the period of the memorial day and the worship needed 
festival (Festivalt). The result showed that there were 2 independent variables, as the 
wholesale price of rose apple by air of last day (Price_airt-1) and the period of the Memorial 
Day and the worship needed festival (Festivalt), were the variables correlated in the same 
direction with 99 percent confidence level. An 1 percent increase of the wholesale price of 
rose apple by air of last day (Price_airt-1) leaded to an 0.616206 percent increase of the 
wholesale price of rose apple (Price_airt). And if the wholesale day is in the period of the 
Memorial Day and the worship needed festival (Festivalt), it leaded to an 11.0195 Yuan 
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increase of the wholesale price of rose apple (Price_airt). And there was 1 independent 
variable, as the wholesale amount of rose apple by air (Q_airt), was the variable correlated in 
the opposite direction with 99 percent confidence level. An 1 percent increase of the 
wholesale amount of rose apple by air (Q_airt) leaded to an 0.0165567 percent increase of the 
wholesale price of rose apple (Price_airt).  2. In the shipping period that lasted for 3 days, the 
factors affecting price determination of Thabthimjan Rose Apple with statistically significant 
were as follows: the wholesale amount of rose apple by air (Q_airt) the wholesale price of 
rose apple by air of last day (Price_airt-1), the period of the memorial day and the worship 
needed festival (Festivalt) and the wholesale amount of rose apple by land(Q_landt). The 
result showed that there were 2 independent variables, as the wholesale price of rose apple 
by air of last day (Price_airt-1) and the period of the Memorial Day and the worship needed 
festival (Festivalt), were the variables correlated in the same direction with 99 percent and 95 
percent confidence level respectively. An 1 percent increase of the wholesale price of rose 
apple by air of last day (Price_airt-1) leaded to an 0.736323 percent increase of the wholesale 
price of rose apple (Price_airt). And if the wholesale day is in the period of the Memorial Day 
and the worship needed festival (Festivalt), it leaded to a 6.14157 Yuan increase of the 
wholesale price of rose apple (Price_airt). And there was 2 independent variable, as the 
wholesale amount of rose apple by air (Q_airt) and wholesale amount of rose apple by 
land(Q_landt), was the variable correlated in the opposite direction with 99 percent 
confidence level. An 1 percent increase of the wholesale amount of rose apple by air (Q_airt) 
leaded to an 0.0356771 percent increase of the wholesale price of rose apple (Price_airt), and 
an 1 percent increase of the wholesale amount of rose apple by land (Q_landt) leaded to an 
0.00468677 percent increase of the wholesale price of rose apple (Price_airt). 
 

Keywords: Price / Rose Apple / China /  the Factors Affecting Price Determination 
 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 ธุรกิจภาคการส่งออกสินค้าของไทยในช่วง 10 ปีท่ีผ่านมา มีอัตราการขยายตัวอย่างรวดเร็ว ซึ่งเป็น
กลไกส าคัญหนึ่งทีผ่ลักดันใหเ้ศรษฐกิจของประเทศ สินค้าเกษตรก็นบัเป็นสินค้าท่ีส าคัญส าหรับประเทศไทย 
สินค้าเกษตรมสี่วนช่วยให้ประชาชนท่ัวไปมีอาหารเพื่อการอยู่รอด สร้างความมั่นคงในทางเศรษฐกิจใหก้ับ
ประเทศได ้
 ชมพู่ทับทิมจันทร์เป็นชมพู่สายพันธุ์หนึ่งใน 1100 สายพันธ์ุ มีช่ือวิทยาศาสตร์คือ Eugenia javaniea 
Lam. จัดอยู่ในวงศ์ Myrtaceae จัดเป็นผลไม้ที่นิยมบริโภคกันโดยทั่วไป อีกท้ังเป็นผลไม้ที่บริโภคกันทั้งใน
ประเทศและภายนอกประเทศไทย ส าหรับต่างประเทศ ได้แก่ ประเทศจีน มาเลเซีย และสิงคโปร์ (คณะ
ส านักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาต,ิ 2554) 
 โดยมสีถิติในช่วงรอบปี 2555/2556 จากศูนย์วิจัยและพัฒนาการเกษตรราชบุรี ส านักวิจัยและ
พัฒนาการเกษตร เขตที่ 5 กรมวิชาการเกษตร พื้นที่การเพาะปลูกชมพู่ ในจังหวัดราชบุรีมีพื้นที่เพาะปลูกชมพู่
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ทั้งหมด 16,501 ไร่ ผลผลิตทั้งหมดมีจ านวน 32,989 ตัน และในจังหวัดนครปฐมมีพื้นท่ีปลูกทั้งหมด 7,065 ไร่ 
ผลผลติทั้งหมด 14,025 ตัน (ศูนย์วิจัยและพัฒนาการเกษตรราชบุร,ี 2556)  
 ส่วนชมพู่ส่งออก โดยมีข้อมลูจากกรมวิชาการเกษตร น้ าหนักส่งออกในรอบปี 2553 ถึง 11,983ตัน 
มูลค่า247.5ล้านบาท น้ าหนักส่งออกในรอบปี 2554 ถึง 11,726ตัน มูลค่า357.8ล้านบาท น้ าหนักส่งออกในรอบ
ปี 2555 ถึง 8,485ตัน มูลคา่263.5ล้านบาท (กรมวิชาการเกษตร, 2556) 
 โดยการวิเคราะห์ข้อมลูสถิตจิากทางหน่วยงานราชการและการตอบสนองจากลูกค้า แสดงว่า ชมพู่
เป็นผลไม้ชนิดหนึ่งที่มีศักยภาพการส่งออกสูง แต่ว่าการส่งออกชมพู่ทางอากาศมีปัญหาเยอะเหมือนกัน  
 ผู้วิจัยได้สมัภาษณ์ผู้ประกอบการหลาย ๆ รายแล้ว พบว่า ในด้านธุรกิจการส่งออกชมพู่ท่ีส่งทาง
อากาศ (ข้างล่างเรียกว่าราคาชมพู)่ มีผู้ประกอบการใหม่ ๆ เข้ามาเรือ่ย ๆ และมักจะด าเนินธุรกิจนีไ้ดไ้ม่นานก็
เลิกท า  ผู้ประกอบหลาย ๆ รายแสดงความคดิเห็นว่า ชมพู่ทางอากาศส่วนใหญส่่งไปกวางโจว ค้าขายด้วยวิธีการ
ฝากขาย ราคาตลาดมีการเปลี่ยนแปลงค่อนข้างรุนแรง โดยเฉพาะช่วงเวลาวันไหว้ ราคาก็กระโดดสูงขึน้ หลังวัน
ไหว้ ราคากล็ดลง และบางทีเจอฝนตกใหญ่หรืออณุหภมูิลง ราคากร็ว่งทันที และบางทีมีบริษัทส่งชมพู่ไปเมืองจีน
ด้วยวิธีการขนส่งทางตู้คอนเทนเนอร์ ซึ่งมีต้นทุนถูกจ านวนเยอะ แตคุ่ณภาพไม่ดี บางทีมีชมพู่จีน ต้นทนุถูก 
คุณภาพดี ชมพู่ท้ังสองชนิดดังกล่าวส่งผลกระทบต่อราคาชมพู่ท่ีส่งทางอากาศค่อนข้างรุนแรง นอกจากนี้แล้ว 
ผู้ประกอบการหลาย ๆ รายแข่งราคารับซื้อกัน เพื่อให้ไดส้ินค้าใหเ้ยอะ โดยการเฉลี่ยแล้วอัตราก าไรไมส่งู และมี
เกิดการขาดทุนเป็นบ่อยครั้ง 
 ดังนั้นการวิจัยพฤติกรรมเปลี่ยนแปลงของราคาชมพู่ของประเทศไทยท่ีอยู่ตลาดประเทศจีนกลาย เป็น
สิ่งที่ส าคัญส าหรับผู้ประกอบการทีส่่งออกชมพู่ทุกท่าน  ผู้ประกอบการต่าง ๆ มุ่งมั่นท่ีจะมองภาพธุรกจิให้ชัดเจน 
เพื่อตั้งราคารับซื้อและตั้งกลยุทธ์ธุรกิจให้ถูกต้องและเหมาะสมทีสุ่ด 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตั้งราคาชมพู่ท่ีตลาดประเทศจนี 
 2. เพื่อศึกษาลักษณะการเคลื่อนไหวด้านราคาชมพู ่
 

สมมติฐานของการวิจัย 
 จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยไดต้ั้งสมมติฐานการวิจยัดังนี ้
 1. จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศส่งผลกระทบต่อราคาชมพู่อย่างมนีัยส าคญัทางสถิติ 
 2. ราคาชมพู่ของวันท่ีแล้วส่งผลกระทบต่อราคาชมพู่อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ  
 3. อุณหภูมิที่ตลาดปลายทางส่งผลกระทบต่อราคาชมพู่อย่างมีนยัส าคัญทางสถิต ิ
 4. อุณหภูมิที่ตลาดปลายทางของวันถัดไปท่ีขายสินค้าส่งผลกระทบตอ่ราคาชมพู่อย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิต ิ
 5. จ านวนฝนตกท่ีตลาดปลายทางส่งผลกระทบต่อราคาชมพู่อย่างมนีัยส าคญัทางสถิติ 
 6. จ านวนฝนตกท่ีตลาดปลายทางของวันถัดไปท่ีขายสินค้าส่งผลกระทบต่อราคาชมพู่อย่างมีนัยส าคญั
ทางสถิติ 
 7. เทศกาลวันไหวส้่งผลกระทบต่อราคาชมพู่อย่างมีนัยส าคัญทางสถติิ 
 8. จ านวนขายส่งชมพู่ทางบกส่งผลกระทบต่อราคาชมพู่อย่างมีนยัส าคัญทางสถิติ 
 9. จ านวนขายส่งชมพู่จีนส่งผลกระทบต่อราคาชมพู่อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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วิธีด าเนินการวิจัย 
 1. ประชากรและกลุม่ตัวอย่าง/แหล่งข้อมลู 
 การศึกษาครั้งน้ีเป็นการศึกษาปัจจยัที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดราคาขายส่งชมพู่ในตลาดประเทศจีน  
ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาครั้งน้ีเป็นขอ้มูลทุติยภูมิรายวัน และเป็นข้อมลูที่เก็บจากตลาดกวางโจว ซึ่งเป็นศูนย์ 
การค้าผลไม้ไทยในประเทศจีน โดยมีตัวแปรดังนี้ ราคาและจ านวนชมพู่ในแต่ละวันท่ีตลาดกวางโจว สภาพทาง
อากาศในแต่ละวันท่ีตลาดกวางโจว ช่วงเวลาวันไหว้บรรพบุรุษของคนจีน ปริมาณขายส่งชมพู่ทางบกท่ีตลาด
กวางโจว ปริมาณขายส่งชมพู่จีนท่ีตลาดกวางโจว การเก็บข้อมลูในช่วงเวลา วันท่ี 1 กันยายน 2554 ถึง วันท่ี 30 
เมษายน 2556 
 2. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 การศึกษานี้ประกอบด้วย การวิเคราะห์ในเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) โดยใช้การวเิคราะห์
ความถดถอยและสหสัมพันธ์เชิงซอ้น (Multiple Regression and Correlation Analysis) ที่เป็นการศึกษาถึง
ความสัมพันธ์ของตัวแปร ใช้ข้อมูล Time Seriesในช่วงเวลา วันท่ี 1 กันยายน 2554 ถึง วันท่ี 30 เมษายน 2556 
ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ GRETL 1.9.14 โดยมีวัตถุประสงค์ที่จะประมาณค่าของตัวแปรหนึ่งจากตวัแปรอื่น ๆ  
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวบรวมข้อมลูของการศึกษาครั้งน้ี ผู้ศึกษาได้จัดเก็บข้อมูลตัง้แต่วันท่ี 1 กันยายน 2554 
จนถึงวันท่ี 30 เมษายน 2556 ข้อมูลที่เก็บเป็นข้อมูลทุตยิภูมริายวัน จากหน่วยงานตลาดสมาคมผลไมก้วางโจว
และสภาพอากาศจากสถานีอุตุนิยมวิทยาศูนย์กลางแห่งประเทศจีน โดยวิธีการผ่านโทรศัพท์ ข้อความ อีเมล์ และ
โปรแกรมสื่อสารในโทรศัพท์ สมาคมผลไม้กวางโจวอ านวยข้อมูลของแต่ละวัน ซึ่งไมม่ีสถติิที่เปิดเผยแก่
สาธารณชน โดยผู้วิจัยต้องการบันทึกข้อมูลทุกวัน 
 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
การศึกษานี้ ใช้วิธีการวิเคราะห์ความถดถอยและสหสัมพันธ์เชิงซ้อน (Multiple Regression and Correlation 
Analysis) โดยมีวตัถุประสงค์ที่จะประมาณค่าของตัวแปรหนึ่งจากตวัแปรอื่น ๆ ที่มีรูปแบบของการถดถอยดังนี้ 
  Price_airt = f (Q_airt, Price_airt-1, Tempt, Tempt+1, Q_raint, Q_raint+1, 
      Festivalt, Q_landt, Q_Chinat) 
  ก็คือ   
  Price_airt = a + b [Q_airt] + c [Price_airt-1] + d [Tempt] + e [Tempt+1]  
        + f [Q_raint] + g [Q_raint+1] + h [Festivalt] + i [Q_landt] + j [Q_Chinat] 
 

  โดยก าหนดให้  
    a   =  ค่าคงท่ี 
    Price_airt  =  ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศ 
    Q_airt   =  จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ (จ านวนอุปทาน) 
    Price_airt-1  =  ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว 
    Tempt   =  อุณหภูมิอากาศ 
    Tempt+1  =  อุณหภูมิอากาศของวันถัดไปที่ขายสินค้า 
    Q_raint   =  จ านวนฝนตก 
    Q_raint+1  =  จ านวนฝนตกของวันถัดไปท่ีขายสินค้า 
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    Festivalt  =  ช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลทีต่้องไหว้บรรพบุรุษ 
    Q_landt   =  จ านวนขายส่งชมพู่ทางบก 
    Q_Chinat  =  จ านวนขายส่งชมพู่จีน 
    b,c,d,e,f,g,h,i,j  เป็นสัมประสิทธ์ิของตัวแปรอิสระแต่ละตัว 
 

 ในกระบวนการค านวณผลลัพธ์ ก าหนดจ านวนชมพู่วัดเป็นจ านวนหน่วยตะกร้า ราคาขายส่งชมพู่แต่
ละชนิดเป็นหยวนจีนต่อหน่ึงตะกรา้ อุณหภูมิอากาศวัดด้วยหน่วยเซลเซียส ปริมานจ านวนฝนตกวัดด้วยหน่วย
มิลลเิมตรต่อวัน ตัวแปรช่วงเวลาวนัไหว้และเทศกาลทีต่้องไหว้บรรพบุรุษ โดยก าหนดเป็น Dummy Variable 
โดยก าหนดให้ช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษเป็นคา่ 1 วันท่ีไม่ใช่ช่วงเวลาวันไหว้หรือเทศกาลที่
ต้องไหว้บรรพบุรุษเป็นค่า 0  
 ระยะเวลาการเดินทางมากขึ้นท าให้ชมพู่มีอัตราความเสียหายมากขึ้น จึงท าให้กลไกตลาดมีการ
เปลี่ยนแปลงเป็นเวลาอย่างต่อเนื่อง ซึ่งถือว่าวันท่ี 1 กันยายน 2554 จนถึงวันท่ี 1 มิถุนายน 2555เป็นช่วงเวลา a 
ที่ใช้ระยะเวลาการขนส่งสินค้าเป็นเวลา 2 วัน และนับตั้งแต่วันท่ี 2 มิถุนายน 2555 จนถึงวันท่ี 30 เมษายน 
2556 เป็นช่วงเวลา b ที่ใช้ระยะเวลาการขนส่งสินค้าเป็นเวลา 3 วัน 
 เมื่อวิเคราะห์ความถดถอยและสหสัมพันธ์เชิงซ้อน จะแบ่งช่วงเวลาเป็นช่วงเวลา a กับช่วงเวลา b ซึ่ง
ผลลัพธ์จะมี 2 สมการตามระยะเวลาการขนส่งที่ไม่เหมือนกัน 
 

สรุปผลการวิจัย 
 1. ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตั้งราคาชมพู่ท่ีตลาดประเทศจีน มีดังนี ้
 ในช่วงเวลา a นับตั้งแต่วันท่ี 1 กันยายน 2554 จนถึง วันท่ี 1 มิถุนายน 2555 เป็นช่วงเวลาที่ส่งชมพู่
ที่ส่งทางอากาศถึงตลาดปลายทางที่ใช้ระยะเวลาการเดินทาง 2 วัน 
 เนื่องจากในช่วงเวลานี้ ไม่มีชมพู่ทางบกเข้าตลาด ดังนั้นจึงไดต้ัดตัวแปรจ านวนขายส่งชมพู่ทางบก 
(Q_landt) ออกไป 
 เนื่องจากสมการที่ไดม้ีตัวแปรบางตัวที่ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ และเครื่องหมายไม่สอดคล้องตาม
สมมติฐาน ดังนั้นจึงไดต้ัดตัวแปรออกไป 5 ตัว ได้แก่ อุณหภูมิอากาศ (Tempt) อุณหภูมิอากาศของวนัถัดไปท่ี
ขายสินค้า (Tempt+1) จ านวนฝนตก (Q_raint) จ านวนฝนตกของวนัถัดไปท่ีขายสินค้า (Q_raint+1) และจ านวน
ขายส่งชมพู่จีน (Q_Chinat) แล้วท าการวิเคราะห์แบบจ าลองถดถอยและสหสมัพันธ์เชิงซ้อนใหม่อีกครัง้ ซึ่งพบว่า 
ตัวแปรอิสระทั้ง 3 ตัว ท่ีมีผลกระทบต่อราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศ ได้แก่ จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ 
(Q_airt) ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว (Price_airt-1,) และช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลทีต่้องไหว้
บรรพบุรุษ (Festivalt) ได้คา่สหสมัพันธ์ร่วม (R2) ของตัวแปรทั้ง 3 ตัว เท่ากับ 0.806825 ท าให้มีอ านาจการ
ท านายที่ปรับแล้ว (Adjusted R2) เท่ากับ 0.804686 หรือ ร้อยละ 80.47 ส่วนการทดสอบนัยส าคัญทางสถิติของค่า
สัมประสิทธ์ิของตัวแปร ปรากฏว่า มีนัยส าคญัทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 
 2. ลักษณะการเคลื่อนไหวดา้นราคาชมพู่ มีดังนี ้
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน (Beta) พบว่า ตัวแปรพยากรณ์ที่มีค่า 
Beta พบว่า จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ (Q_airt , Beta = −0.0165567) ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของ
วันท่ีแล้ว (Price_airt-1, Beta = 0.616206) และช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt, 
Beta = 11.0195) ซึ่งสามารถเขียนเป็นสมการได้ดังต่อไปนี ้
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  Price_airt   = 141.037 − 0.0165567*Q_airt  + 0.616206*Price_airt-1   

             +  11.0195*Festivalt 
 

 ในช่วงเวลา b นับตั้งแต่วันท่ี 2 มถิุนายน 2555 จนถึงวันท่ี 30 เมษายน 2556 เป็นช่วงเวลาที่ส่งชมพู่
ทางอากาศถึงตลาดปลายทางที่ใช้ระยะเวลาการเดินทาง 3 วัน 
 เนื่องจากสมการที่ไดม้ีตัวแปรบางตัวที่ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ และเครื่องหมายไม่สอดคล้องตาม
สมมติฐาน ดังนั้นจึงไดต้ัดตัวแปรออกไป 5 ตัว ได้แก่ อุณหภูมิอากาศ (Tempt) อุณหภูมิอากาศของวนัถัดไปท่ี
ขายสินค้า (Tempt+1) จ านวนฝนตก (Q_raint) จ านวนฝนตกของวนัถัดไปท่ีขายสินค้า (Q_raint+1) และจ านวน
ขายส่งชมพู่จีน (Q_Chinat) แล้วท าการวิเคราะห์แบบจ าลองถดถอยและสหสมัพันธ์เชิงซ้อนใหม่อีกครัง้ ซึ่งพบว่า 
ตัวแปรอิสระทั้ง 4 ตัว ท่ีมีผลกระทบต่อราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศ ได้แก่ จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ 
(Q_airt Beta = -0.0356771) ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว (Price_airt-1, Beta =0.736323) และ
ช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt Beta = 6.14157) และจ านวนขายส่งชมพู่ทางบก 
(Q_landt Beta = -0.00468677)  ได้ค่าสหสัมพันธร์่วม (R2) ของตัวแปรทั้ง 4 ตัว เท่ากับ 0.833168 ท าให้มี
อ านาจการท านายที่ปรับแล้ว (Adjusted R2) เท่ากับ 0.830478 หรือ ร้อยละ 83.05 ส่วนการทดสอบนยัส าคญัทาง
สถิติของค่าสัมประสิทธ์ิของตัวแปร ปรากฏว่า มีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 โดยที่เขียน
เป็นสมการได้ดังต่อไปนี ้
 

  Price_airt   = 105.397 − 0.0356771 * Q_airt  +  0.736323 * Price_airt-1   

            +  6.14157 * Festivalt  − 0.00468677 * Q_landt 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
 จากผลการวิจัยมีประเด็นในการอภิปรายผลดังนี้ 
 ชมพู่ นับเป็นผลไม้ที่มีความส าคัญต่อภาคเศรษฐกิจของไทย เนื่องจากชมพู่เป็นสิ่งที่มีสริิมงคลใน
วัฒนธรรมจีน โดยเฉพาะในวัฒนธรรมของคนจีนตะวันออกเฉียงใต้ ชมพู่จึงถือเป็นผลไม้ที่ส าคญัในการด าเนินพิธี
การไว้บรรพบุรุษ  ปัจจุบันการปลกูชมพู่ในประเทศไทย โดยส่วนใหญ่จะปลูกชมพู่ทับทิมจันทร์ ซึ่งเปน็ชมพู่ท่ีมี
คุณภาพดี รูปร่างสวยงาม โดยการเปรียบเทยีบกับชมพู่สายพันธ์อื่น นอกจากน้ี ชมพู่ยังเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีส าคัญ
ของประเทศไทย เพราะผลผลติชมพู่ในแต่ละปี ยังเป็นสินค้าส่งออกท่ีส าคัญของไทยอีกชนิดหนึ่ง ทุกวันนี้ไทยเป็น
แหล่งปลูกชมพู่ที่ผลิตออกสูต่ลาดโลกมากท่ีสดุ และเป็นศูนย์กลางของการศึกษาวิจัยพันธ์ุชมพู่ ซึ่งแสดงให้เห็นถึง
บทบาทส าคัญของการปลูกชมพู่ของประเทศไทย นอกจากน้ีแล้ว ชมพู่ของประเทศไทยส่วนใหญส่่งออกไป
ต่างประเทศ สามารถสร้างรายไดน้ าเงินตราตา่งประเทศเข้ามายังประเทศเป็นจ านวนมาก เนื่องจากผูค้นมีความ
ต้องการต่อสินคา้เกษตรในคณุภาพระดับสูงมากขึ้นเรื่อย ๆ แต่เทคโนโลยีและพื้นท่ีที่เหมาะสมในการผลิตชมพู่ 
กลับมีจ านวนจ ากดั ท าให้ชมพู่กลายเป็นพืชที่มีความส าคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศไทย ถ้าประเทศไทยผลติ
ชมพู่ได้เป็นจ านวนพอสมควร และคุณภาพที่ดี ก็จะท าให้มีชมพู่ท่ีถึงมาตรฐานคุณภาพของตลาดสากล เพื่อการ
ส่งออกจ าหน่ายในจ านวนพอสมควร และได้ราคาอย่างดี ท ารายได้เข้าประเทศเป็นอย่างมาก ส าหรับประเทศไทย
อาชีพหลักของคนไทย ตั้งแต่อดีตมาจนถึงปัจจุบันนี้ยังคงอยู่ในภาคการเกษตรเป็นส่วนใหญ่ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
การปลูกผลไม้เป็นอาชีพโดดเด่นของเกษตรกรประเทศไทย หลายประเทศมีการผลิตชมพูเ่พื่อใช้บริโภค
ภายในประเทศ แต่เนื่องจากสภาพดินฟูาอากาศ ซึ่งมีผลต่อการผลติชมพู่ จึงท าให้ผลผลิตชมพู่ท่ีมคีณุภาพไม่
เหมือนกัน บางประเทศจึงต้องมีการน าเข้าชมพู่จากประเทศไทยเปน็จ านวนมาก ในประเทศเหลา่นี้ ประชากร
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นิยมบริโภคชมพู่เป็นผลไม้หลักในการด าเนินพิธีตา่ง ๆ แต่ไม่สามารถเพาะปลูกชมพู่ที่มีคณุภาพได้ เนือ่งจากพ้ืนท่ี
ไม่อ านวยต่อการเพาะปลูก ซึ่งถือได้ว่า ไทยเป็นประเทศท่ีผลติชมพู่ได้มากท่ีสดุ สภาพดินฟูาอากาศท่ีเอื้ออ านวย
ต่อการผลิต ความส าคญัต่อภาคเศรษฐกิจไทยของชมพู่เกิดขึ้นมาจากการส่งออก ชมพู่ท่ีผลิตออกมามีทัง้คุณภาพ
ดีและคณุภาพระดับต่ า และจะส่งออกเฉพาะชมพู่ส่วนที่มีคณุภาพด ีส่วนชมพู่ท่ีมีคุณภาพระดับต่ าขายได้เฉพาะ
อยู่ท่ีตลาดภายในประเทศอย่างเดยีว ดังนั้น จึงจ าเป็นต้องมีการศึกษาค้นคว้าเทคโนโลยีใหม่ ๆ มาใช้ในการ
ยกระดับคุณภาพใหด้ีขึ้น 
 ในระบบการค้าขายชมพู่ มีผูส้่งออกเป็นแกนส าคญั โดยผู้ส่งออกรับราคาจากตลาดปลายทางแล้ว 
เป็นคนท่ีก าหนดราคาให้เกษตรกร ผู้คัดบรรจุ และผูส้่งออกหลาย ๆ รายมีการแข่งขันราคารบัซื้อกัน ราคาที่ตั้งก็
จะต้องเป็นราคาที่สรา้งความพึงพอใจแก่เกษตรกรและผู้คัดบรรจไุด ้และประมาณการเก็บเกี่ยวและการส่งออก
ชมพู่มีการเปลี่ยนแปลงรุนแรง นอกจากนี้แล้วยังมีปัจจยัหลายตัวท่ีสง่ผลกระทบต่อราคา จึงท าให้ราคาชมพู่มีการ
เปลี่ยนแปลงค่อนข้างรุนแรง การตั้งราคารับซื้อชมพู่ท่ีสวนเกิดผิดพลาดมผีลท าใหเ้กิดขาดทุนบ่อยมาก การตั้ง
ราคารับซื้อกลายเป็นปัจจัยส าคญัต่อการสร้างก าไรของธุรกิจการส่งออกชมพู่ส าหรับผูส้่งออก 
 การศึกษาครั้งน้ีได้อาศัยข้อมลูที่มผีลกระทบเกี่ยวกับราคาขายส่งชมพู่ทับทิมจันทร์ทางอากาศในตลาด
กวางโจว ซึ่งเป็นศูนย์กลางการค้าชมพู่ ใช้ข้อมูลเป็นรายวันตั้งแต่วันที่ 1 กันยายน  2554 จนถึงวันท่ี 30 เมษายน
2556 โดยก าหนดตัวแปรทีส่ าคัญในการศึกษาครั้งนี้คือ จ านวนขายสง่ชมพู่ทางอากาศ (Q_airt) ราคาขายส่งชมพู่
ทางอากาศของวันท่ีแล้ว (Price_airt-1) อุณหภูมิอากาศ (Tempt)  อุณหภมูิอากาศของวันถัดไปท่ีขายสนิค้า 
(Tempt+1)  จ านวนฝนตก (Q_raint)  จ านวนฝนตกของวันถัดไปท่ีขายสินค้า (Q_raint+1)  ช่วงเวลาวันไหว้และ
เทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt) จ านวนขายส่งชมพู่ทางบก (Q_landt)  และจ านวนขายส่งชมพู่จีน 
(Q_Chinat)  โดยใช้วิธีการศึกษาแบบการวิเคราะห์ความถดถอยและสหสมัพันธ์เชิงซ้อน (Multiple Regression 
and Correlation Analysis) และใช้วิธีประมาณค่าก าลังสองน้อยที่สุด (Ordinary Least Square -OLS) โดยใช้
โปรแกรมคอมพิวเตอร์เข้ามาช่วยในการวิเคราะห์  
 ผลจากการวิเคราะห์พบว่า ตั้งแต่วนัท่ี 1 กันยายน 2554 จนถึงวันท่ี 1 มิถุนายน 2555 ซึ่งใช้
ระยะเวลาการขนส่ง 2 วัน ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศมี 3 ตัว ได้แก่ จ านวนขายส่งชมพู่
ทางอากาศ (Q_airt) ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว (Price_airt-1) และช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่
ต้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt) ซึ่งสอดคล้องตามสมมติฐานท่ีตั้งไว้ และปัจจยัที่ไมม่ีนัยส าคัญทางสถติทิี่ส่งผล 
กระทบต่อราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศมี 6 ตัว ได้แก่ อุณหภูมิอากาศ (Tempt)  อุณหภูมิอากาศของวนัถัดไปท่ี
ขายสินค้า (Tempt+1)  จ านวนฝนตก (Q_raint)  จ านวนฝนตกของวันถัดไปท่ีขายสินค้า (Q_raint+1) จ านวนขาย
ส่งชมพู่ทางบก (Q_landt)  และจ านวนขายส่งชมพู่จีน (Q_Chinat) ซึ่งไม่ได้สอดคล้องตามสมมติฐานท่ีตั้งไว้  
 จากผลการทดสอบพบว่า มี 2 ตัวแปรอิสระ คือ ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว (Price_airt-
1) และช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt) เป็นตัวแปรที่มีความสมัพันธ์ในทิศทาง
เดียวกัน ท่ีระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 99 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปรัชญา กองดอน (2549) ซึ่งมีราคาอ้อย
ขั้นต้นปีที่แล้วจะส่งผลกระทบต่อราคาอ้อยขั้นต้น ปัจจัยสองตัวนี้เปน็ตัวแปรที่มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน 
และสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปรชัญา สังข์สมบรูณ์ (2544) ซึ่งปัจจัยต่างที่ไม่ใช่ราคากับจ านวนรถยนต์เก่าก็
สามารถส่งผลกระทบต่อราคาขายรถยนต์เก่าได้  และราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้วเพิ่มขึ้นร้อยละ 1 
จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.616206 และถ้าวันท่ีขายสินค้าอยู่ในช่วงเวลาวันไหว้และ
เทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้น11.0195 หยวน  
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 มี 1 ตัวแปรอิสระ คือ จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ (Q_airt) เป็นตวัแปรที่มีความสัมพันธ์ในทิศ
ทางตรงข้ามกัน ที่ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปรัชญา กองดอน (2549) ซึ่ง
ปริมาณอ้อยเข้าหีบจะส่งผลกระทบต่อราคาอ้อยข้ันต้น ปัจจัยสองตวันี้เป็นตัวแปรที่มีความสมัพันธ์ในทิศทางตรง
ข้ามกัน และจ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศลดลงร้อยละ 
0.0165567   
 โดยที่เขียนเป็นสมการได้ดังต่อไปนี้ 
 

 Price_airt   = 141.037 − 0.0165567 * Q_airt + 0.616206 * Price_airt-1   

     + 11.0195 * Festivalt 
 

 ตั้งแต่วันท่ี 2 มิถุนายน 2555 จนถึงวันท่ี 30 เมษายน 2556 ซึ่งใช้ระยะเวลาการขนส่ง 3 วัน ปัจจัยที่
มีผลกระทบต่อราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศ ได้แก่ จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ (Q_airt) ราคาขายสง่ชมพู่ทาง
อากาศของวันท่ีแล้ว (Price_airt-1) ช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลทีต่้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt) และจ านวนขาย
ส่งชมพู่ทางบก(Q_landt) ซึ่งสอดคล้องตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ และปจัจัยที่ไมม่ีนัยส าคัญทางสถติิที่ส่งผลกระทบ
ต่อราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศมี 4 ตัว ได้แก่ อุณหภมูิอากาศ (Tempt)  อุณหภูมิอากาศของวันถัดไปที่ขาย
สินค้า (Tempt+1)  จ านวนฝนตก (Q_raint)  จ านวนฝนตกของวันถัดไปท่ีขายสินค้า (Q_raint+1)    และจ านวน
ขายส่งชมพู่จีน (Q_Chinat) ซึ่งไมไ่ด้สอดคล้องตามสมมติฐานทีต่ั้งไว ้ 
 จากผลการทดสอบพบว่า มี 2 ตัวแปรอิสระ คือ ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศของวันท่ีแล้ว 
(Price_airt-1) และช่วงเวลาวันไหวแ้ละเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ (Festivalt) เป็นตัวแปรที่มีความสมัพันธ์ใน
ทิศทางเดียวกัน ท่ีระดับความเช่ือมั่นร้อยละ99กับร้อยละ 95 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปรัชญา กองดอน 
(2549) ซึ่งราคาอ้อยขั้นต้นปีท่ีแลว้จะส่งผลกระทบต่อราคาอ้อยข้ันต้น ปัจจัยสองตัวนีเ้ป็นตัวแปรทีม่คีวาม 
สัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปรัชญา  สังข์สมบรูณ์ (2544) ซึ่งปัจจัยตา่งที่ไม่ใช่
ราคากับจ านวนรถยนต์เก่ากส็ามารถส่งผลกระทบต่อราคาขายรถยนต์เก่าได้  และราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศ
ของวันท่ีแล้วเพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.736323 และถ้าวันท่ีขาย
สินค้าอยู่ในช่วงเวลาวันไหว้และเทศกาลที่ต้องไหว้บรรพบุรุษ จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้น 
6.14157 หยวน   
 มี 2 ตัวแปรอิสระ คือ จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศ (Q_airt) กับจ านวนขายส่งชมพู่ทางบก
(Q_landt)   เป็นตัวแปรที่มีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงข้ามกัน ที่ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99  ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ นิธิ  นิยมธรรม (2553) ซึ่งปริมาณส่งออกข้าวหอมมะลเิพิ่มขึ้นหรือลดลงท าให้ราคาส่งออกข้าวหอม
มะลลิดลงหรือเพิ่มข้ึน ซึ่งปัจจยัสองตัวนี้มีความสมัพันธ์ในทิศทางตรงข้ามกัน และสอดคล้องกับ วาง หลินไห 
(Wang Linhai, 2551) ที่กล่าวว่า สินค้าทดแทนในระดับหนึ่งของสินค้าใดมีจ านวนเยอะขึ้นหรือลดลง ก็จะส่งผล
กระทบต่อราคาของสินค้านั้น ท าให้ราคาลดลงหรือสูงขึ้น ซึ่งตัวแปรสองตัวนี้ท่ีมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงข้าม
กัน  จ านวนขายส่งชมพู่ทางอากาศเพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศลดลงร้อยละ 
0.0356771 จ านวนขายส่งชมพู่ทางบก เพิ่มขึ้นร้อยละ 1 จะท าให้ราคาขายส่งชมพู่ทางอากาศลดลงรอ้ยละ 
0.00468677   
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 โดยที่เขียนเป็นสมการได้ดังต่อไปนี้ 
 

 Price_airt   = 105.397 − 0.0356771 * Q_airt + 0.736323 * Price_airt-1   

             + 6.14157 * Festivalt − 0.00468677 * Q_landt 
 

ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้  
  1.1 ผูส้่งออกสามารถประมาณราคาขายส่งตามปัจจัยที่เกีย่วข้อง ผู้ส่งออกควรจะยกระดับ
ความสามารถวิเคราะหป์ัจจัยทีส่่งผลกระทบต่อราคาชมพู่ เพื่อตั้งราคารับซื้อให้ถูกต้องและเหมาะสมท่ีสุด  
นอกจากน้ีแล้ว ก่อนเทศกาลวันไหว้ควรจะเพิ่มจ านวนชมพู่ท่ีส่งไปตลาดปลายทาง และตอนประมาณราคาขายส่ง
ชมพู่ ควรจะดูราคาขายส่งของวันท่ีแล้วด้วย เพราะราคาขายส่งของวันท่ีแล้วมีส่วนเกีย่วข้องกับราคาของวันน้ี 
และถ้ารูล้่วงหน้าว่ามีคู่แข่งส่งชมพู่ทางบก ควรจะลดจ านวนชมพู่ของตัวเองที่ส่งไปตลาดปลายทาง  
  1.2 ผูส้่งออกควรจะเรียนรูเ้ทคโนโลยีการปรับปรุงประสิทธิภาพในการส่งออก โดยการปรับปรุง
ขั้นตอนการส่งออก การดูแลบ ารุงรักษา และการขนส่งอย่างถูกวิธี ให้มีประสิทธิภาพ ในขณะเดียวกัน ผู้ส่งออก
ควรจะแสวงหาและพัฒนาตลาดใหม่ เพื่อยกระดับราคาชมพู่ 
 2.  ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
 ควรมีการศึกษาปัจจัยทีส่่งผลกระทบต่อการก าหนดราคาขายส่งชมพู่ทับทิมจันทร์ในด้านอ่ืน เช่น 
จ านวนผลไม้ชนิดอื่น ระดับคณุภาพของชมพู่ GDP ของประเทศท่ีเปน็ตลาดปลายทาง เป็นต้น 
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