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บทคัดย่อ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์โอดอปและก าหนดยุทธศาสตร์
การพัฒนาความเขม้แข็งผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอป ในนครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว ด าเนินการ 2 ระยะได้แก่ ระยะที่ 1 ตอนที่ 1 ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 15 คน เครื่องมือท่ีใช้ คือ
แบบสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้าง วิเคราะห์เชิงเนื้อหา ใช้สถิตคา่ความถีแ่ละค่าร้อยละ ตอนที่ 2 ประชากร จ านวน 
54 คน เครื่องมือท่ีใช้ คือ แบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลใช้สถติิ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ระยะที่ 2 ตอนที่ 1 วิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตอนท่ี 2 จดัท าร่าง
ยุทธศาสตร์ กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 15 คน เครื่องมือวิจัย ใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งมโีครงสร้าง วิเคราะห์โดยใช้สถิต 
ค่าความถี่และค่าร้อยละ ตอนท่ี 3 ยืนยันยุทธศาสตร์ กลุม่เป้าหมาย จ านวน 30 คน เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
ได้แก่ แบบประเมินความเหมาะสมและเป็นไปได้ วิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้สถิติ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ คา่เฉลี่ยและ
ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า 1. ผลศึกษาสภาพความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลติภณัฑโ์อดอปใน
นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ข้อมลูเชิงเชิงคุณภาพและข้อมลูเชิงปรมิาณมี
ความสอดคล้องและเป็นไปในทิศทางเดียวกัน กล่าวคือ ภาพรวมปญัหาอยู่ในระดับปานกลาง ค่าเฉลีย่เรียงจาก  
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ปัญหาน้อยไปหามากล าดับที่ 1 ดา้นทุน ล าดับที่ 2 ด้านการตลาด ล าดับที่ 3 ด้านการบริหารจดัการ ล าดับที่ 4 
ด้านการผลติ 2. ผลการก าหนดยทุธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแขง็ผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอป นครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ประกอบด้วย วิสัยทัศน์ พันธกิจ เป้าหมาย และประเด็น
ยุทธศาสตร์ 4 ประเด็น ได้แก่ ยุทธศาสตร์ที่ 1 การระดมและพัฒนาเงินทุนสนับสนุนผู้ประกอบการผลติภัณฑ์โอด
อปให้สามารถขยายกิจการได้ ยุทธศาสตร์ที่ 2 การประชาสมัพันธ์การตลาดผลิตภณัฑ์โอดอปเชิงรุก ยุทธศาสตร์ที่ 
3 การพัฒนาระบบบรหิารจดัการผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์โอดอป ยทุธศาสตร์ที่ 4 การพัฒนาคณุภาพผลิตภณัฑ์
โอดอปให้ไดร้ับรองมาตรฐานจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เมื่อท าการยนืยันยุทธศาสตร์ภาพรวมและรายด้านมี
ค่าเฉลี่ยสูงกว่า 3.51 ถือว่าผ่านเกณฑ์การประเมิน  
 

ค าส าคัญ :  ยุทธศาสตร์การพัฒนา / ความเข้มแข็ง / ผู้ประกอบการ / ผลิตภัณฑ์โอดอป  
 

ABSTRACT 
The objectives of this research ware to study the enhancing entrepreneurs of ODOP Products 
and formulate the strategy Development for the enhancing entrepreneurs of ODOP Products 
in Vientiane Capital, Lao PDR, Carried out in 2 phases. Phase 1 Step 1: The key informants of 
15 people. Tools used a semi-structured interview content analysis Using statics, frequency 
values and percentage values. Step 2: Populations 54 peoples, tools used the questionnaire, 
the data was analyzed using a computer program. Analysis of frequency, percentage, mean 
and standard deviation. Summary. Phase 2 Step 1: Data were analyzed using SWOT Analysis 
technique. Step 2: create a draft the strategy Development, the target group 15 peoples, 
Research instruments Is a semi-structured interview Data analysis by content analysis. Step 3: 
confirm strategy. the target group 30 peoples. Tools used the feasibility and feasibility 
assessment form. Analyze data using frequency, percentage, mean and standard deviation. 
The research results showed that: 1. to study the enhancing entrepreneurs of ODOP Products 
in Vientiane Capital, Lao PDR. The overall problem was moderate. The averages were sorted 
from ascending problem, ranked 1) capital, 2) marketing, 3) management and 4) production.  
2.The strategy Development For enhancing entrepreneurs of ODOP Products in Vientiane 
Capital, Lao People's Democratic Republic, achieved the vision, mission, goals and 4 strategic 
which are Strategy: Raising and developing funds to support entrepreneurs of ODOP products 
to be able to expand their businesses. Strategy 2: Proactively publicize ODOP product 
marketing Strategy 3 Developing a management system for ODOP product operators Strategy 
4: Developing ODOP product quality to be certified by relevant agencies Upon confirmation. 
When confirming the strategy, it was found that Overall and each aspect with an average of 
higher than 3.51 is considered to pass the assessment criteria. 
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ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
รัฐบาลแห่งสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว เล็งเห็นความส าคัญและความจ าเป็นในการที่จะ

น าพาประเทศหลุดพ้นจากการเปน็ประเทศด้อยพัฒนา ก้าวสู่การเปน็ประเทศท่ีก าลังพัฒนา และก้าวสู่การเป็น
ประเทศท่ีพัฒนาแล้วในอนาคต ตามแผนพัฒนาแห่งชาติของสภาแห่งชาติที่ได้ก าหนดไวใ้นกองประชุมแห่งชาติ
สมัยสามญัครั้งที่ 9 ของพรรคประชาชนปฏิวัติลาว ซึ่งได้วางนโยบายการพัฒนาแห่งชาติออกมาอย่างชัดเจน ด้วย
การถือเอานโยบาย 3 สร้าง คือ สร้างแขวงเป็นหน่วยยุทธศาสตร์ สร้างเมืองเป็นหัวหน้าหน่วยเข้มแข็งรอบด้าน 
และสร้างบ้านเป็นหน่วยพัฒนา นโยบายดังกล่าวนี้ได้แสดงให้เห็นว่า การพัฒนาได้มุ่งเน้นลงไปสู่พื้นฐานท้องถิ่น 
และมีจดุประสงค์ที่จะสรา้งเศรษฐกิจท้องถิ่นให้เข้มแข็ง เพื่อเป็นฐานหลักอันส าคญัในการพัฒนาเศรษฐกิจ
แห่งชาติ ให้มีความเจริญก้าวหน้า และสามารถหลุดพ้นออกจากความยากจนให้ได้ในปี ค.ศ. 2020 และก้าวเป็น
ประเทศท่ีก าลังพัฒนาตามเปา้หมายที่วางไว้ ปัจจัยที่มผีลต่อความส าเร็จของการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น ก็คือ
การที่มีผู้น าทีม่ีคุณธรรมซื่อสัตย์ เสียสละเพื่อส่วนรวม การมสี่วนร่วมของประชาชนในการด าเนินงานของกลุ่มมี
อิทธิพลในทศิทางเดียวกันและการที่ผู้น ามีสมาชิกที่มีฐานะทางเศรษฐกิจดีมีผลโดยตรงต่อการสร้างความเข้มแข็ง
การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมใหม้ีความเข้มแข็ง สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ได้ด าเนินโครงการหนึ่ง
ต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์เป็นนโยบายส าคัญของรัฐบาลที่ต้องการส่งเสรมิสนับสนุนกระบวนการพัฒนาท้องถิ่น สร้าง
ชุมชนให้เข้มแข็งพึ่งตนเองได้ให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการสร้างงาน สร้างรายได้ด้วยการน าทรัพยากรภูมิปัญญา
ท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นสินค้าท่ีมีคณุภาพมีจุดเด่น มีมลูค่าเพิ่มเป็นท่ีตอ้งการของตลาด การคดัสรรสุดยอดหนึ่ง
ต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์เป็นแนวคิดของคณะกรรมการอ านวยการหนึง่ต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์แห่งชาติทีต่อ้งการ
ส่งเสริมและสนับสนุนให้ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้มีโอกาสพัฒนาคณุภาพ มาตรฐานใหส้ามารถส่งออกได้ในแนว
ทางการเช่ือมโยงมาตรฐานสินค้าจากระดับภูมิภาค สูส่ากล แต่วา่ในการด าเนินการก็ยังมีปญัหาของการผลิต
สินค้า ODOP ได้แก่ ทุนในการผลติ องค์ความรู้ แรงงาน เครือข่ายการจัดจ าหน่าย หรือแม้กระทั่งเทคนิคในการ
ออกแบบรรจุภณัฑ์ เป็นต้น (Wongwijit, 2010) 

สินค้าหนึ่งเมืองหนึ่งผลิตภัณฑ์ (One District One Product) หรือ ODOP เป็นเครื่องมือหนึ่งที่อยู่ใน
นโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นหรือชุมชน ก็คือนโยบายการพฒันาแห่งชาติ ด้วยการมุ่งไปท่ีการน าใช้จุดแข็ง
ที่ชุมชนมีอยู่ ไม่ว่าจะเป็นทางด้านวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปัญญา วตัถุดิบ และความคิดสรา้งสรรค์ น าเอาสิ่ง
ต่างๆ เหล่านี้มาพัฒนาเป็นสินค้า และบริการที่มีเอกลักษณ์ ด้วยหลกัการการสร้างความแตกต่าง เพื่อจ าหน่าย
หรือให้บริการแกลู่กค้าในชุมชนเอง ลูกค้าต่างถิ่น รวมไปถึงลูกค้าท่ีเป็นชาวต่างชาติ ที่เข้ามาเที่ยวชมซือ้สินค้า
และบริการ นโยบายหนึ่งเมืองหนึง่ผลิตภัณฑ์ เป็นนโยบายที่ติดพันกบันโยบาย 3 สรา้ง ของรัฐบาลแหง่
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวที่ได้วางออก ซึ่งจะเป็นการกระตุ้นให้เกดิการสร้างงานท าเพิ่มขึน้ 
ประชาชนมีรายรับเพิ่มขึ้น และเปน็การปรับปรุงชีวิตการเป็นอยู่ของประชาชนให้ดีขึ้นกว่าเดมิ เช่นเดียวกับ
ประเทศไทยได้พัฒนาผลิตภณัฑ์ของ OTOP ซึ่งเป็นการพัฒนาอย่างเป็นกระบวนการทางความคิด การรักษาภมูิ
ปัญญาไทย การท่องเที่ยว ศิลปวฒันธรรม ประเพณี การต่อยอดภมูิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนการแลกเปลี่ยน
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เรียนรูเ้พื่อให้กลายเป็นผลิตภัณฑท์ี่มีคุณภาพ มีจุดเด่น จุดขายทีรู่้จกักันแพร่หลายไปท่ัวประเทศและทั่วโลก ดัง
จะเห็นได้จากผลส าเร็จของการจัดงาน OTOP ในเวทีต่างๆ เช่น OTOP Midyear OTOP นวัตวิถี เป็นต้น ท าให้
ประเทศไทยกลายเป็นประเทศท่ีมติรประเทศต่างๆ ให้ความสนใจทีจ่ะมาเรียนรู้กระบวนการในการพฒันา 
OTOP ของประเทศไทย อาจจะกล่าวได้ว่า การพัฒนาสินคา้ ODOP เป็นการส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
ฐานรากให้มีความมั่นคง โดยส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ การพัฒนาอาชีพ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทีเ่กิดจากภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น และการมีส่วนร่วมของประชาชนในการสร้างงานสร้างรายได้และสร้างความเข้มแข็งใหแ้ก่ชุมชน
(Thongka & Pangsoi, 2019) 

จากท่ีกล่าวมาผู้วิจัยจึงเล็งเห็นความส าคญัที่จะท าการวจิัยเรื่อง  ยุทธศาสตร์การพัฒนาการเสริมสร้าง
ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ ODOP พื้นที่นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว เพื่อน า
ข้อมูลที่ไดไ้ปประยุกต์ใช้ในการพฒันาเศรษฐกิจท้องถิ่นหรือชุมชน มุ่งการน าใช้จุดแข็งที่ชุมชนมีอยู่ ไม่ว่าจะเป็น
ทางด้านวัฒนธรรม ประเพณี ภูมปิัญญา วัตถุดบิ และความคิดสร้างสรรค์ น าเอาสิ่งต่างๆ เหล่านีม้าพฒันาเป็น
สินค้า และบริการที่มีเอกลักษณ์ ด้วยหลักการการสร้างความแตกตา่ง เพื่อจ าหน่ายหรือให้บริการ แกลู่กค้าใน
ชุมชนเอง ลูกค้าต่างถิ่น รวมไปถึงลูกค้าท่ีเป็นชาวต่างชาติ ที่เข้ามาเที่ยวชมซื้อสินค้าและบริการ ท าให้เกิดรายได้ 
ยกระดับคุณภาพชีวิตให้หลดุพ้นความยากจนต่อไป 

 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย 
1. เพื่อศึกษาสภาพความเข้มแข็งผูป้ระกอบการผลติภณัฑ์โอดอปในนครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ

ประชาธิปไตยประชาชนลาว 
2. เพื่อก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลติภัณฑ์โอดอปนครหลวงเวยีงจันทน์ 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 ลักษณะการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method) ทั้งการศึกษาในเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) และการศึกษาในเชิงปริมาณ (Quantitative Research)  ด าเนินการ 2 ระยะ ดังนี ้
 ระยะที่ 1 ศึกษาสภาพความเขม้แข็งผู้ประกอบการผลติภณัฑ์โอดอป นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว แบ่งออกเป็น 2 ตอน 
 ตอนท่ี 1 ศึกษาสภาพความเขม็แข็งผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอปในนครหลวงเวียงจันทน์ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ด าเนินการศึกษาเชิงคุณภาพ 
 ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอป ในนครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาวผู้ประกอบการผลติภณัฑ์หตัถกรรม ผู้ประกอบการผลติภณัฑ์อาหารและเครื่องดื่ม  
ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ยาและยาพื้นเมือง และเจา้หน้าท่ีของกรมการค้า รวมทั้งสิ้น จ านวน 15 คน 
ประกอบด้วย 1) ตัวแทนผู้ประกอบการผลิตภณัฑห์ัตถกรรม จ านวน 4 คน 2) ตัวแทนผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์
อาหารและเครื่องดื่ม จ านวน 4 คน 3) ตัวแทนผู้ประกอบการผลติภณัฑ์ยาและยาพื้นเมือง จ านวน 4 คน และ  
4) เจ้าหน้าท่ีของกรมการค้า จ านวน 3 คน 



  133 

 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง (Semi-structure interview 
protocol) ลักษณะเป็นค าถามปลายเปิด 2 ตอน ได้แก่ ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผูต้อบแบบสมัภาษณ ์ตอนที่ 2 
ความคิดเห็นเกี่ยวกับสภาพความเข็มแข็งผู้ประกอบการผลิตภัณฑโ์อดอปในนครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว 4 ด้านได้แก่ 1) ด้านทุน 2) ด้านการผลติ 3) ด้านการตลาด และ 4) ด้านการบริหาร
จัดการ 
 เก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจยัขอหนังสอืเพื่อประสานงานกับผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอป เพื่อท า
การจัดเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์ ด าเนินการจัดเก็บข้อมูล เก็บรวบรวมข้อมลู และตรวจสอบความถูกต้อง
ครบถ้วนของข้อมูลสรปุและวเิคราะห์ข้อมูล ใช้ระยะเวลาในการด าเนินการในช่วงเดือนเมษายน ถึงเดอืน
พฤษภาคม 2564 
  การวิเคราะห์ข้อมลู ผู้วิจัยท าการวเิคราะห์ข้อมูลโดยการใช้สถิติเชิงพรรณนา คือ ค่าความถี่ ค่าร้อย
ละจากแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง วิเคราะห์หาเนื้อหาและสรุปเป็นภาพรวม  
 ตอนท่ี 2 การศึกษาสภาพความเขม้แข็งผู้ประกอบการผลิตภัณฑโ์อดอปในนครหลวงเวียงจันทน์ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ด าเนินศึกษาเชิงปริมาณ 
 ประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอป ในนครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว จ านวน 3 กลุ่ม ประกอบด้วย 1) ผู้ประกอบการผลิตภัณฑห์ัตถกรรม จ านวน      
31 คน 2) ผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์อาหารและเครื่องดื่ม จ านวน 18 คน 3) ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ยาและ   
ยาพื้นเมือง จ านวน 5 คน รวมทั้งสิ้น 54 คน ใช้ประชากรทั้งหมด  
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ เป็นแบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นแบบมาตราส่วนประมาณ
ค่า 5 ระดับ (Rating scale) ตามวิธีการของลิเคิร์ท (Likart Method) (Srisaat, 2013) 
 การเก็บรวบรวมข้อมลู ผู้วิจัยท าหนังสือ เพื่อประสานกลุ่มตัวอย่างให้ทราบถึงวัตถุประสงค์และ
ประโยชน์ของการวิจัยพร้อมขออนุญาตจดัเก็บข้อมูลท าการเก็บข้อมูลโดยการโทรศัพท์นัดหมายล่วงหน้า แล้วน า
แบบประเมิน พร้อมหนังสือขอความร่วมมือ เดินทางไปเก็บข้อมลูดว้ยตนเอง ใช้ระยะเวลาในการด าเนินการ
ในช่วงเดือนพฤษภาคม ถึงเดือนกรกฎาคม 2564 
 การวิเคราะห์ข้อมลู การวิเคราะหข์้อมูลเชิงพรรณนา สถิติที่ใช้การวเิคราะห์ข้อมูล คือ ค่าความถี่ 
ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน 
 ระยะที่ 2 ก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอปนครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว แบ่งเป็น 3 ขั้นตอน คือ 
 ตอนท่ี 1 การวิเคราะห์ปจัจัยภายในและปัจจยัภายนอกของผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอป       
นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  
                 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกของผู้ประกอบการผลติภณัฑโ์อดอป     
นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยเทคนิค SWOT Analysis โดยการน าข้อมูล
ระยะที่ 1 มาเป็นข้อมลูพื้นฐาน และจัดท าร่างวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจยัภายนอกของผู้ประกอบการ
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ผลิตภณัฑ์โอดอป นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวน าไปปรึกษาอาจารยท์ี่ปรึกษา 
ด้วยการวิเคราะห์หาจุดแข็ง จุดออ่น โอกาส และอุปสรรค โดยใช้เครื่องมือ SWOT จากนั้น ท าการก าหนดร่าง
ยุทธศาสตร์ในล าดบัต่อไป 
 ตอนท่ี 2 จัดท าร่างยุทธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอป นครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
 กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ ผูเ้ชี่ยวชาญเกี่ยวกับการผลิตสินค้าโอดอป รวมทั้งสิ้นจ านวน 15 คน  โดยวิธี
เลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling)   
 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi-Structured Interview) 
ประกอบด้วย 3 ตอน ดังนี้ ตอนท่ี 1 ข้อมูลสถานภาพท่ัวไปของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ ตอนท่ี 2 ข้อมูลแบบ
สัมภาษณ์แสดงความคดิเห็นต่อร่างยุทธศาสตร์การเสริมสรา้งความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลิตภัณฑโ์อดอปใน
นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
 การเก็บรวบรวมข้อมลู โดยผู้วิจัยได้ท าหนังสือ เพื่อน าไปสัมภาษณผ์ูป้ระกอบการ ผู้เชี่ยวชาญและผู้
ที่เกี่ยวข้องในด้านต่างๆ และนดัหมาย วัน เวลา สถานท่ีในการสัมภาษณ์ ด าเนินการการสัมภาษณ์ โดยผู้วิจัยเป็น
ผู้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมลูด้วยตนเองและผู้ช่วยวิจัยจดบันทึกการสัมภาษณ์ บันทึกเสียง ถ่ายภาพ และผู้วิจยั
น าแบบสัมภาษณม์าตรวจสอบความสมบรูณ์ และน ามาวิเคราะห์แปลผลข้อมูลตามขั้นตอนการวิจัย ใช้ระยะเวลา
ในการด าเนินการในช่วงเดือนตุลาคม ถึงเดือนพฤศจิกายน 2564 
 การวิเคราะห์ข้อมลู โดยน าผลข้อมูลข้อคิดเห็น และข้อสรุปตามประเด็นจากการบันทึกการ
สัมภาษณ์มาเรียบเรียง จดัหมวดหมู่ ตรวจสอบความสมบูรณ์ของข้อมูล และล าดับความส าคญัตามกรอบแนวคิด
ของการวิจัย โดยใช้สถิติ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ และการวิเคราะห์เนือ้หา (Contents Analysis) สรุปเนื้อหา เพื่อ
สรุปผลความคิดเห็นต่อร่างยุทธศาสตร์การเสรมิสรา้งความเข้มแข็งผูป้ระกอบการผลติภณัฑ์โอดอปในนครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
 ตอนท่ี 3  ยืนยันยุทธศาสตร์การพฒันาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์โอดอป นครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
 กลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยเลือกใช้ผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความรู้และประสบการณ์ในการประเมินความ
เหมาะสมและความเป็นไปได้ของยุทธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลติภณัฑ์โอดอป นครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้ประกอบการ จ านวน 30 คน 
 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้แบบประเมินยุทธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแข็งผู้ประกอบการ
ผลิตภณัฑ์โอดอป นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มลีักษณะเป็นแบบมาตราส่วน
ประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ 
 การเก็บรวบรวมข้อมลู ผู้วิจัยได้ท าหนังสือ เพื่อขอความร่วมมือจากผู้ทรงคุณวุฒิที่เกีย่วข้องท าการ
ประเมินระดับความเหมาะสมและความเป็นไปได้ของร่างยุทธศาสตรก์ารเสริมสร้างความเข้มแข็งผู้ประกอบการ
ผลิตภณัฑ์โอดอปในนครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยผู้วิจยัและผู้ช่วยวิจัยเป็น
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ผู้ด าเนินการส่งแบบประเมินและรวบรวมข้อมูลด้วยตนเอง ใช้ระยะเวลาในการด าเนินการในช่วงเดือน
พฤศจิกายน ถึงธันวาคม 2564 
 การวิเคราะห์ข้อมลู ใช้สถิติค่าความถี่ ร้อยละ คา่เฉลีย่และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน และสรปุผล 
(Srisaat, 2003) 
 

สรุปผลการวิจัย 
 จากผลการวิจัยยุทธศาสตร์การพฒันาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์โอดอป นครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ผู้วิจัยไดส้รุปผลการวิจัย ดังน้ี 
   1. ผลศึกษาสภาพความเข้มแข็งผูป้ระกอบการผลติภณัฑ์โอดอป ในนครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว  
  ผลการวจิัยเชิงคุณภาพ พบปัญหาได้แก่ 1) ด้านทุน ผู้ประกอบการมีทุนท่ีน า มาใช้ในการผลติสินค้า 
ยังมีจ ากัด แหล่งทุนจากการกู้ยืมกบัธนาคาร ยังเป็นเงื่อนไขสูงและเขา้ถึงได้ยาก ผู้ประกอบการแบบชาวบ้าน 
เป็นรูปแบบธุรกจิครอบครัว ท าให้ขาดทรัพย์สินท่ีจะน าใช้เป็นหลักทรัพย์ค้ าประกันกับธนาคาร และส่วนใหญ่ยัง
ขาดแหล่งทุนที่จะน าใช้ในการเข้าร่วมงานวางแสดงสินค้าต่างๆ ที่จดัอยู่ภายในประเทศและจดัอยู่ต่างประเทศ   
2) ด้านการตลาด การรับรู้ของประชาชน ต่อกับสินค้า ยังไม่กว้างขวางพอ มีการแข่งขันทางด้านราคา เพราะว่า
ราคาสินค้า หนึ่งเมือง หน่ึงผลติภณัฑ์ หรือโอดอป จะสูงกว่าราคาของสินค้าประเภทเดยีวกัน หรือสินค้าคล้ายคือ
กันท่ัวไปในท้องตลาด ท าให้ผู้บริโภคสินค้า มีน้อย พร้อมกันนั้นก็ยังขาดการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 3) ด้านการ
บริหารจดัการ ปญัหาผูป้ระกอบการพบว่า 1.1) ด้านการบริหารจัดการคน ผู้ประกอบการยังไม่มีการก าหนด
โครงสร้างอย่างชัดเจนท าให้เกิดความซ้ าซ้อนในหน้าท่ีด้วยความรับผิดชอบสมาชิยังขาดการพัฒนา ขาดความรู้
เกี่ยวกับกับบทบาทหน้าท่ี การแบง่งานกันท า 1.2) ด้านการบริหารจดัการเงิน ผู้ประกอบการส่วนใหญไ่ม่มีความรู้
ทางด้านธุรกิจ เพราะความรู้น้อยมีเงินทุนน้อย มีปัญหาในด้านการจัดท าบัญชี จึงท าให้ธุรกิจไม่ประสบ
ความส าเร็จเท่าที่ควร 1.3) ด้านการจัดการวัตถุดิบของผู้ประกอบการ สาเหตุส าคัญที่ท าให้ระบบการท างานไม่มี
ประสิทธิภาพ ได้แก่ ไม่มีหน่วยงานผู้รับผิดชอบโดยตรงเข้ามาสนับสนุน สมาชิกยังขาดการพัฒนาในการผลิต 
หรือไมม่ีการศึกษาวางแผนก าลังการผลิตที่แท้จริง ตลอดจนมีการใช้วัตถุดิบจากภายนอกส่งผลต่อต้นทนุการผลิต
ที่สูงข้ึน และ 1.4) การบริหารจัดการด้านวิธี ผู้ประกอบการ ยังขาดการเรยีนรู้ ขาดการศึกษาข้อมูลในการท า
ความเข้าใจเกี่ยวกับกระบวนการตา่งๆในการด าเนินงานอย่างท่องแท้เช่น ความรู้เกี่ยวกับการก าหนดโครงสร้าง 
การก าหนดกฎระเบียบข้อบังคับในการปฏิบัติงาน การสร้างเครือข่ายเพื่อร่วมกันก าหนดมาตรฐานของผลิตภัณฑ์
ให้มีทิศทางในการผลติที่ถูกต้องและมีคณุภาพ และ 4) ด้านการผลติ ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ยังขาดทักษะ
กระบวนการผลติที่ถูกต้อง ยังไม่ระบุข้อมูลที่ส าคัญในสลากสินค้า การหุ้มห่อ ยังท าไม่ได้ดีเท่าที่ควร ขาดความรู้
ความสามารถในการท าบญัชีแบบเป็นระบบ ขาดการผลิตที่เป็นรูปแบบธุรกิจ วัตถุดิบส าหรับการผลิตสินค้า 
วัตถุดิบส าหรับการหุ้มห่อ ท าให้ตน้ทุนการผลติสูงขึ้น ส่งผลให้ราคาสินค้าสูงขึ้น  

  ผลการวจิัยเชิงปริมาณ พบว่าระดับความเขม็แข็งผู้ประกอบการผลติภัณฑ์โอดอปในนครหลวง

เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยภาพรวม อยู่ในระดับปานกลางทุกด้าน (x̅ = 3.15,  
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S.D. = 1.20) เรียงจากค่าเฉลี่ยน้อยไปหามาก ล าดบัท่ี 1 ด้านทุน (x̅ = 3.13,  S.D. = 1.09) ล าดับท่ี 2 ด้าน

การตลาด (x̅ = 3.13,  S.D. = 1.15) ล าดับที่ 3 ด้านการบริหารจดัการ (x̅ = 3.17,  S.D. = 1.09) และล าดับที่ 

4 ด้านการผลิต (x̅ = 3.18, S.D. = 1.45) ดังตารางที่ 1 
 

ตารางที่ 1 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความเข็มแข็งผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์โอดอปในนครหลวง 

              เวียงจันทน์ สาธารณรฐัประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยภาพรวม 

ความเข็มแข็งผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์โอดอป 

ในนครหลวงเวียงจันทน ์

ระดับความเข้มแข็ง แปลผล 

x̅ S.D. 

1. ด้านทุน 3.13 1.09 ปานกลาง 

2. ด้านการผลิต 3.18 1.45 ปานกลาง 

3. ด้านการบริหารจัดการ 3.17 1.09 ปานกลาง 

4. ด้านการตลาด 3.13 1.15 ปานกลาง 

รวม 3.15 1.20 ปานกลาง 
 

2. ผลก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลติภัณฑ์โอดอปในนครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ประกอบด้วยวิสยัทัศน์ พันธกิจ เป้าหมาย ตัวช้ีวัดระดับ
ยุทธศาสตร์ประเด็นยุทธศาสตร์การพัฒนา ประกอบด้วย 1) วิสัยทัศน์ 2) พันธกิจ 3) เป้าหมาย 4) ตัวช้ีวัดระดับ
ยุทธศาสตร์ และ 5) ประเด็นยุทธศาสตร์การพัฒนา 4 ประเด็น ได้แก่  

วิสัยทัศน์   “ผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์โอดอปในเขตนครหลวงเวียงจนัทร์ เป็นผู้ประกอบการอัจฉริยะ 
มีทักษะในการบริหารจัดการธุรกิจสมัยใหม่ ใช้เทคโนโลยีทีเ่หมาะสมและความคิดสร้างสรรค์ เกดินวัตกรรมใหม่ 
เพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ ขบัเคลื่อนโอดอปสู่สากล” 

พันธกิจ 
   1. การระดมและพัฒนาเงินทุนผู้ประกอบการผลติภณัฑ์โอดอป 
   2. การประชาสมัพันธ์การตลาดผลิตภณัฑโ์อดอปเชิงรุก 
  3. การพัฒนาระบบบรหิารจดัการผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์โอดอป 
  4. การพัฒนาผลติภณัฑ์โอดอปใหม้ีคุณภาพและไดร้ับรองมาตรฐานจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

เป้าหมาย  
  1.  ผู้ประกอบการผลติภณัฑ์โอดอปมีเงินทุนเพียงพอในการขยายกิจการได้ 
  2. ผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอปมีสื่อและช่องทางประชาสัมพันธ์ที่หลากหลายรูปแบบ 
  3. ผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอปมีการท าแผนธรุกิจและด าเนินงานตามแผนธรุกิจได้ด้วย
ตนเอง 
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  4. ผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอปมีผลติภณัฑไ์ด้รบัการรับรองมาตรฐานจากหน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้อง 

ตัวช้ีวัดระดับยุทธศาสตร ์
  1. ร้อยละ 80 ของผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์โอดอปมีเงินทุนเพียงพอในการขยายกิจการ 
  2. ร้อยละ 80 ของผลิตภัณฑโ์อดอป มีสื่อและช่องทางประชาสัมพันธ์ท่ีหลากหลาย 
  3. ร้อยละ 90 ของกลุ่มผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอปมีแผนธุรกิจ และด าเนินงานตามแผน
ธุรกิจไดด้้วยตนเองได ้

4. ร้อยละ 60 ของผลิตภัณฑโ์อดอปได้รับการรับรองมาตรฐานจากหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 
ประเด็นยุทธศาสตร์การพัฒนา 4 ประเด็น  

   ยุทธศาสตร์ที่ 1 การระดมและพัฒนาเงินทุนสนับสนุนผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์โอดอปให้
สามารถขยายกิจการได ้
   ยุทธศาสตร์ที่ 2 การประชาสัมพันธ์การตลาดผลิตภัณฑ์โอดอปเชิงรกุ 
   ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาระบบบริหารจดัการผู้ประกอบการผลติภัณฑโ์อดอป 
   ยุทธศาสตร์ที่ 4 การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์โอดอปใหไ้ด้รับรองมาตรฐานจากหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง 
  ผลการประเมินความเหมาะสมและความเป็นไปได้ของยุทธศาสตร์ พบว่า อยู่ในระดับมากทุกประเด็น 
จึงถือว่าการยืนยันยุทธศาสตรด์้วยการประเมินความเหมาะสมและความเป็นไปไดผ้่านการประเมิน เนือ่งจากมี
ค่าเฉลี่ยมากกว่า 3.51 ข้ึนไป ยอมรับว่ายุทธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลิตภัณฑโ์อดอป   
นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว สามารถน าไปปฏิบัตไิด้จริง  
 

อภิปรายผลการวิจัย 
 1. ผลศึกษาสภาพความเข้มแข็งผูป้ระกอบการผลติภณัฑ์โอดอป ในนครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว พบว่า ระดับความเข็มแข็งผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอปในนครหลวงเวียงจันทน์ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลางทุกด้าน เรียงจากค่าเฉลี่ยนอ้ยไปหา
มาก  
 ล าดับที่ 1 ด้านทุน ผู้ประกอบการมีทุนท่ีน า มาใช้ในการผลติสินค้า ยังมีจ ากัด แหล่งทุนจากการกู้ยืม
กับธนาคาร ยังเป็นเง่ือนไขสูงและเข้าถึงได้ยาก ผู้ประกอบการแบบชาวบ้าน เป็นรูปแบบธุรกจิครอบครวั ท าให้
ขาดทรัพย์สินที่จะน าใช้เป็นหลักทรัพย์ค้ าประกันกับธนาคาร และส่วนใหญ่ยังขาดแหล่งทุนที่จะน าใช้ในการเข้า
ร่วมงานวางแสดงสินค้าต่างๆ ที่จดัอยู่ภายในประเทศและจดัอยู่ต่างประเทศ สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Phurathira (2008)  ศึกษารูปแบบการพัฒนาผู้ประกอบการรายย่อยเพื่อความยั่งยืน โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
ศึกษาตัวแปรที่มีอิทธพิลต่อการพฒันาผู้ประกอบการ รายย่อย เสนอกลยุทธ์ในการพัฒนาผู้ประกอบการรายย่อย  
ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่มีอิทธพิลต่อการพัฒนาผู้ประกอบการรายย่อยที่เป็นปัจจัยหลักคือ ทุน 
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 ล าดับที่ 2 ด้านการตลาด การรับรูข้องประชาชน ต่อกับสินค้า ยังไมก่ว้างขวางพอ มีการแข่งขัน
ทางด้านราคา เพราะว่าราคาสินคา้ หนึ่งเมือง หน่ึงผลิตภัณฑ์ หรือโอดอป จะสูงกว่าราคาของสินค้าประเภท
เดียวกัน หรือสินค้าคล้ายคือกันทัว่ไปในท้องตลาด ท าให้ผู้บริโภคสนิค้า มีน้อย พร้อมกันนั้นก็ยังขาดการโฆษณา
ประชาสมัพันธ์ สอดคล้องกับงานวิจัยของ Rinrattanakorn, et al. (2015) ศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อความส าเร็จ
ของสินค้า OTOP ในจังหวัดชลบุร ีพบว่า องค์ประกอบท่ีท าให้กลุ่มหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ประสบความส าเร็จ
คือ องค์ประกอบด้านการตลาดและองค์ประกอบด้านผลติภณัฑ์  ส าหรับปัจจัยทีส่่งผลต่อความส าเร็จของกลุ่ม
หนึ่งต าบลหนึง่ผลิตภัณฑ ์
 ล าดับที่ 3 ด้านการบริหารจัดการ ปัญหาผู้ประกอบการ ได้แก่ ดา้นการบริหารจัดการคน ด้านการ
บริหารจดัการเงิน การจัดการวัตถดุิบของผู้ประกอบการ การบริหารจัดการดา้นวิธี ผู้ประกอบการ ยังขาดการ
เรียนรู้ ขาดการศึกษาข้อมลูในการท าความเข้าใจเกี่ยวกับกระบวนการต่างๆ ในการด าเนินงานอย่างท่องแท้ 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Phabu (2009) ศึกษารูปแบบการจัดการความรู้ธุรกิจสุดยอดหนึ่งต าบลหนึง่
ผลิตภณัฑ์ โดยมีวัตถุประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจัยท่ีส่งเสรมิให้กระบวนการจัดการความรู้ธุรกิจสุดยอดหนึง่ต าบลหนึ่ง
ผลิตภณัฑ์ประสบความส าเร็จ ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่จะเป็นการเสริมสร้างความเข้มแข็งด้านการบริหาร
จัดการของกลุ่มอาชีพหน่ึงต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 1) ภาวะผู้น า 2) การพึ่งพาอาศัยเกื้อกูลกัน        
3) ความรู้หรือภมูิปัญญาท้องถิ่นและมีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน 4)ภาพลักษณ์ตราสินคา้ที่เป็นท่ีรูจ้ักและ
ยอมรับของลูกค้า  5) กลุ่มมีกิจกรรมการเรียนรู้ และ 6) การฝึกอบรมเพื่อเพิ่มความรู้    
 ล าดับที่ 4 ด้านการผลติ ผู้ประกอบการส่วนใหญย่ังขาดทักษะกระบวนการผลิตที่ถูกต้อง ยังไมร่ะบุ
ข้อมูลที่ส าคญัในสลากสินค้า การหุ้มห่อ ยังท าไมไ่ด้ดเีท่าที่ควร ขาดความรู้ความสามารถในการท าบญัชีแบบเป็น
ระบบ ขาดการผลิตที่เป็นรูปแบบธุรกิจ วัตถุดิบส าหรับการผลิตสินค้า วัตถุดิบส าหรับการหุ้มห่อ ท าให้ต้นทุนการ
ผลิตสูงขึ้น ส่งผลให้ราคาสินค้าสูงขึ้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ Rattakorn, et al. (2005) ศึกษาการเสริมสร้าง
ความเข้มแข็งและยั่งยืนของวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑ์นกไม้ ชุมชนซอยโรงน้ าแข็ง เขตลาดพร้าว 
กรุงเทพมหานคร เพื่อศึกษาปจัจัยและเงื่อนไขที่เอื้อต่อความส าเร็จวสิาหกิจชุมชน ผลการวิจัยพบว่า ปจัจัยและ
เงื่อนไขที่เอื้อต่อความส าเร็จวสิาหกิจชุมชน ประกอบด้วย การผลติตอ้งเลือกวัตถุดิบที่ตอบสนองตลาดและ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม รักษาเอกลักษณ์ของการผลิต 
 2. ผลก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลติภัณฑ์โอดอปในนครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ประกอบด้วยวิสยัทัศน์ พันธกิจ เป้าหมาย ตัวช้ีวัดระดับ
ยุทธศาสตร์ประเด็นยุทธศาสตร์การพัฒนา มี 4 ประเด็น ได้แก่ ยุทธศาสตร์ที่ 1 การระดมและพัฒนาเงินทุน
สนับสนุนผู้ประกอบการผลิตภัณฑโ์อดอปให้สามารถขยายกจิการไดยุ้ทธศาสตร์ที่ 2 การประชาสัมพันธ์การตลาด
ผลิตภณัฑ์โอดอปเชิงรุก ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาระบบบริหารจดัการผูป้ระกอบการผลิตภัณฑโ์อดอป และ
ยุทธศาสตร์ที่ 4 การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์โอดอปใหไ้ด้รับรองมาตรฐานจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องประเด็น
ยุทธศาสตร์การพัฒนา สอดคล้องกับงานวิจัยของ Phurathira (2008) ศึกษารูปแบบการพัฒนาผู้ประกอบการ
คนย่อยเพื่อความยั่งยืน  โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา ตัวแปรที่มีอทิธิพลต่อการพัฒนาผู้ประกอบการคนย่อย 
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เสนอกลยุทธ์ในการพัฒนาผู้ประกอบการคนย่อย ผลการศึกษาพบว่า ยุทธศาสตร์การสร้างและพัฒนา
ผู้ประกอบการคนย่อย ประกอบดว้ย ยุทธศาสตร์การส่งเสริมให้ผูป้ระกอบการคนย่อยใหม้ีความรู้  ยุทธศาสตร์
พัฒนาผู้ประกอบการด้านการออกแบบการผลิต  การบริหารจัดการ การตลาด  ส าหรับปัจจยัที่มีอิทธิพลต่อการ
พัฒนาผู้ประกอบการคนย่อย ประกอบด้วย ปัจจัยหลักคือ 1) ความรู้ความสามารถและทักษะ 2) ความสามารถ
ในการบริหารงาน เทคโนโลยี  3)แรงจูงใจ 4) ท าเลที่ตั้ง 5) ทุน 6) ความคิดสร้างสรรค์ 7) ความสามารถในการ
ปรับตัว   
 

ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 1. จากผลศึกษาสภาพความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลติภณัฑ์โอดอปในนครหลวงเวียงจันทน์ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว กรมการค้าควรให้การสนับสนุนผู้ประกอบการผลติภณัฑ์โอดอป ให้มี
ความเข้มแข็ง พ่ึงตนเองได้ ทั้งด้านทุน การตลาด การบรหิารจดัการและการผลิต         
       2. จากผลก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาความเข้มแข็งผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอปในนครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ประกอบด้วย 1 วิสัยทัศน์ 4 พันธ์กิจ 4 เป้าหมาย 4 ตัวช้ีวัด 
และ 4 ประเด็นยุทธศาสตร์ ผู้ประกอบการผลติภณัฑ์โอดอปควรน ายุทธศาสตร์ไปจดัท าเป็นแผนปฏิบัติการ
ประจ าปี และประสานขอรับการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 

1. ควรท าการวิจัยเรื่อง แนวทางการระดมและพัฒนาทุนของผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอป ในนคร
หลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

2. ควรท าการวิจัยเรื่องกลยุทธ์ทางการตลาดสมัยใหมส่ าหรับผู้ประกอบการผลิตภณัฑโ์อดอป ในนคร
หลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
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