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บทคัดย่อ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาบริบทและอัตลักษณ์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 2) เพื่อศึกษา
ระดับความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัด
นครปฐม และ 3) เพื่อสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเดื่อ จังหวัดนครปฐม 
การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ คือ แบบสนทนากลุ่ม 
กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และชาวบ้านผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย วิธีการเลือกแบบเจาะจง 
จำนวน 40 คน สำหรับการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ ใช้แบบสอบถามจากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง
ภายในชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม วิธีเลือกแบบบังเอิญ จำนวน 450 คน การวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการวิคราะห์ข้อมูลเพื่อสร้างข้อสรุป ผลการศึกษาพบว่า 1) ชุมชนโพรง
มะเด่ือเป็นชุมชนชาติพันธ์ุลาวครั่งท่ีอพยพมาจากประเทศลาว มีวัดโพรงมะเด่ือเป็นศาสนสถานท่ีสำคัญ และ 
เป็นที่ต้ังของศูนย์เพื่อการเรียนรู้วัฒนธรรมวัดโพรงมะเด่ือ มีผ้าทอลาวคร่ัง และประเพณีแห่ธงสงกรานต์ ที่
เป็นอัตลักษณ์โดดเด่นของชาติพันธ์ุลาวคร่ัง 2) ผลความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเดื่อ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด นักท่องเที่ยวต้องการแบรนด์มีลักษณะ 
เป็นรูปสี่เหลี่ยม นำเสนอข้อมูลที่ครบถ้วนชัดเจน ใช้สัญลักษณ์โดดเด่นสวยงามที่สื่อถึงการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
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เชิงสร้างสรรค์ช่างศิลป์ และแบรนด์ต้องมีบุคลิกภาพเป็นคนมีเสน่ห์ ฉลาด และอดทน 3) มติที่ประชุมเลือกภาพ
ธงหรือตุง จากประเพณีแห่ธงสงกรานต์ที่สื่อถึงความสามัคคี และศรัทธาต่อพระพุทธศาสนา และอักษรลาวคร่ัง
โพรงมะเด่ือนครปฐม ใช้ในการส่ือสารและบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรง
มะเด่ือ 
  

ค าส าคัญ : แบรนด์การท่องเท่ียว / พฤติกรรมการท่องเท่ียว / การท่องเท่ียวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ /   
             ชุมชนโพรงมะเด่ือ 
 

ABSTRACT 
The objectives of this research were to: 1) To study the context and identity of the Phrom 
Madao community in Nakhon Pathom province. 2) To examine the perceptions regarding the 
creation of a tourism brand through the community's creative initiatives in the Phrom Madao 
community, Nakhon Pathom province and 3) To establish a tourism brand through the 
community's creative initiatives in the Phrom Madao community, Nakhon Pathom province. 
This research was action research. The qualitative data was collected using in focus group 
discussion. The specific samplings were 40 of organizational governments, private sectors 
stakeholders. The quantitative data was collected using questionnaires from 450 random 
sampling Thai tourists travelling in Prong Madua, Nakhon Pathom province. The data analysis 
was mean, standard deviation, and data analysis for creating conclusion. The research found 
that 1) the Phrom Madao community is a Lao ethnic community that migrated from Laos. The 
Phrom Madao temple is a significant religious site and serves as the center for cultural 
learning. The community is known for Lao traditional weaving and the Songkran flag 
procession, distinctive cultural elements of the Lao ethnic group. 2) There is strong support for 
the creation of a tourism brand through the community's creative initiatives in Phrom Madao. 
Tourists desire a brand with a rectangular logo, presenting comprehensive and clear 
information. The brand should incorporate prominent and beautiful symbols representing 
community-based creative tourism, crafted by skilled artists. The brand's personality should 
reflect charm, intelligence, and patience. 3) The decision was made during the meeting to 
select an image of the Songkran flag or a traditional "tung" as a symbol, representing unity and 
devotion to Buddhism. The Lao script of Phrom Madao, Nakhon Pathom, will be used for 
communication and management in community-based creative tourism. 

 

Keywords : Tourism Branding / Tour Behavior / Creative Community-based Tourism /  
                 Prong Madua Community 
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ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
ภาพรวมการท่องเที่ยวไทยเติบโตหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 เนื่องมาจากปัจจัย

สนับสนุนของการเตรียมประกาศให้โควิด-19 เป็นโรคประจำถิ่น ช่วงวันหยุดยาวหลายช่วง และกิจกรรมส่งเสริม
การตลาดจากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและพันธมิตร เพื่อการกระตุ้นการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจในประเทศ 
จะเห็นได้ว่าในปี พ.ศ.2565 มีรายได้จากผู้เยี่ยมเยือนคนไทย จำนวน 1641,554.19 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากปี พ.ศ.
2564 จำนวน 216,375.92 ล้านบาท เมื่อแยกเป็นรายจังหวัด พบว่า ปี พ.ศ.2564-2565 จังหวัดนครปฐม มี
รายได้จากผู้เยี่ยมเยือนคนไทย จำนวน 3,704.35 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมาจำนวน 1,233.78 ล้านบาท  
(Tourism Authority of Thailand, 2023) รวมทั้งนักท่องเที่ยวมีการปรับเปล่ียนพฤติกรรมการท่องเที่ยวความ
เป็นปกติใหม่ เพ่ิมความใส่ใจในสุขภาพอนามัย ความปลอดภัย ความเชื่อถือได้ และความรับผิดชอบต่อสังคม ใน
ภาพรวมพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยมีวัตถุประสงค์เพื่อมาพักผ่อนหย่อนใจ ชมแหล่งโบราณคดี 
สถาปัตยกรรมเก่าแก่ดั้งเดิมและพิพิธภัณฑ์ สัมผัสวิถีชีวิตชุมชน และสนใจรูปแบบการซ้ือสินค้า เคร่ืองแต่งกาย 
อาหารและของที่ระลึกในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Jatturat & Na-Talang, 2022) ซึ่งสอดคล้องกับ
แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติฉบับท่ี 3 (พ.ศ. 2566-2570) มีวิสัยทัศน์ “การท่องเที่ยวของประเทศไทยเป็น
อุตสาหกรรมท่ีเน้นคุณค่า มีความสามารถในการปรับตัว เติบโตอย่างยั่งยืนและมีส่วนร่วม” ได้กำหนดเป้าหมาย
หลักในการสร้างความเชื่อมั่นและมอบประสบการณ์ท่องเที่ยวคุณค่าสูง และการบริหารจัดการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน (Ministry of Tourism and Sports, 2023)  

แบรนด์การท่องเที่ยวเป็นกลยุทธ์ที่สำคัญทางการตลาด เพ่ือสร้างความแตกต่างหรือโดดเด่นกว่า มีความ
ได้เปรียบทางการแข่งขัน และใช้เป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารกับนักท่องเที่ยว แบรนด์ที่สร้างความเช่ือถือและการ
รับรู้ว่าสามารถส่งมอบคุณค่าประสบการณ์กับกลุ่มเป้าหมายได้ จำเป็นต้องศึกษาองค์ประกอบของแบรนด์หรือ
ภาพลักษณ์ ได้แก่ ช่ือแบรนด์ สโลแกน สัญลักษณ์ ตัวอักษร คุณลักษณะ และบุคลิกภาพ จากการศึกษา 
Tourism Authority of Thailand (2022) มีจุดเน้นสำคัญในการขยายฐานตลาดนักท่องเที่ยวคุณภาพอย่าง
สมดุล เพ่ิมมูลค่าการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว สร้างความเช่ือมั่นในคุณค่าแบรนด์ประเทศไทยให้แตกต่าง 
ปลอดภัย และประทับใจ พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้เหตุผลหลักในเลือกประเทศไทยเป็นประเทศปลาย
ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ ความเป็นมิตรของผู้คน ภูมิอากาศดี ความคุ้มค่าเงิน ความสวยงามทางธรรมชาติ ความ
ปลอดภัย และประสบการณ์ช้อปปิ้ง ส่วนผลการประเมินการรับรู้ภาพลักษณ์และประสิทธิภาพของแบรนด์
ประเทศไทย โดยตัวอย่างของภาพลักษณ์ของแต่ละพ้ืนท่ี ได้แก่ กรุงเทพมหานคร เป็นเมืองการผสมผสาน
วัฒนธรรมด้ังเดิมและชีวิตทันสมัย จังหวัดเชียงใหม่ มีความสวยงามของเมืองเก่า ธรรมชาติ การใช้ชีวิต slow life 
จังหวัดอยุธยา เมืองประวัติศาสตร์ เมืองโบราณ วัดไทย และจังหวัดกระบ่ี ทะเลสวย บรรยากาศสงบเป็นส่วนตัว  

ภาพรวมจังหวัดนครปฐม เห็นควรส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และเรียนรู้วัฒนธรรมชุมชน 
และได้สนับสนุนการใช้ภูมิปัญญาพื้นบ้านท่ีมีอัตลักษณ์มาปรุงเสน่ห์ให้มีความร่วมสมัย ก่อให้เกิดการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ด้านหัตถกรรม หัตถศิลป์ ในการพัฒนาแบรนด์สินค้าอย่างร่วมสมัย ซึ่งแผนพัฒนาจังหวัดนครปฐม 
พ.ศ.2566-2570 ได้กำหนดแผนงานการสร้างความเข้มแข็ง กระตุ้น และฟ้ืนฟูเศรษฐกิจจังหวัดนครปฐม ด้วย
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นวัตกรรมและเทคโนโลยี ให้ความสำคัญการส่งเสริมและพัฒนาสินค้า กิจกรรม และการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ให้เป็นท่ีรู้จักแพร่หลายและมีอัตลักษณ์ประจำจังหวัดนครปฐม โดยการประชาสัมพันธ์และสร้างภาพลักษณ์ด้วย
นวัตกรรมและเทคโนโลยี (Nakhon Pathom Provincial Office, 2022) จากการศึกษาของ Dachum &  
Ratanasuwongchai (2018) กล่าวถึงภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ว่า เป็นองค์รวมของความเช่ือ 
ความคิด และความประทับใจที่นักท่องเที่ยวมีต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งทัศนคติและ
การกระทำของนักท่องเที่ยวจะส่งผลต่อภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทั้งสิ้น 

ชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม เป็นชุมชนกลุ่มชาติพันธ์ุลาวคร่ังทีอ่นุรักษป์ระเพณีและวัฒนธรรม 
อาทิเช่น ประเพณีแห่ธงสงกรานต์ สารทเดือนสิบบุญออกพรรษา งานจุลกฐิน พิธีเลี้ยงปีเจ้าพ่อ (นาย) และ
ประกอบอาชีพทอผ้าลาวคร่ังที่เป็นงานหัตถศิลป์ของกลุ่มผ้าทอศรีอุทุมพร โดยผ้าทอลาวคร่ังแห่งนี้สืบทอดภูมิ
ปัญญาทอลายด้ังเดิมแบบโบราณผสมผสานกับลายหม้อดิน เรียกว่า “ปูรณฆฏาศรีทวารวดี” ผ้าลายต้นแบบ
จังหวัดนครปฐมได้รับการสนับสนุนจากวัดโพรงมะเด่ือ สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดนครปฐม กรมหม่อนไหม และ
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม นอกจากน้ีชุมชนนำอัตลักษณ์โดดเด่นของกลุ่มชาติพันธ์ุลาวคร่ัง การเรียนรู้
กระบวนการทอผ้า ย้อมสีธรรมชาติ และออกแบบลวดลายประจำจังหวัดนครปฐม ให้นักท่องเที่ยวได้ร่วม
กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แต่ในปัจจุบันชุมชนโพรงมะเด่ือไม่ได้ถูกประชาสัมพันธ์ทางด้านการท่องเที่ยว 
และไม่มีแบรนด์การท่องเที่ยวที่ใช้สำหรับการแข่งขัน เพื่อทำให้ชุมชนนั้นมีจุดเขายท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ และเพ่ิม
คุณค่าในด้านการท่องเที่ยวของชุมชนดังกล่าว ดงันั้นการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์
จำเป็นต้องเกิดจากกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ท่ีถือเป็นกระบวนการท่ีสามารถสะท้อนปัญหา
และสร้างการรับรู้และความเช่ือมั่นนำไปสู่การตัดสินใจในการเดินทางท่องเที่ยวภายในชุมชนโพรงมะเดื่อ และ
พื้นที่จังหวัดนครปฐมต่อไป  
 โจทย์การวิจัย 
  1. นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน
โพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม อยู่ในระดับใด 
  2. แบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเดื่อ จังหวัดนครปฐม ควรเป็น
อย่างไร 
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กรอบแนวคิดวิจัย 

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดวิจัย 

 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย 
1. เพื่อศึกษาบริบทและอัตลักษณ์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 
2. เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน

โพรงมะเดื่อ จังหวัดนครปฐม 
3. เพื่อสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 

 

วิธีด าเนินการวิจัย 
การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) เป็นกระบวนการวิจัยมีเป้าหมายที่จะ

แก้ปัญหาอย่างลึกซึ้งและเหมาะสม เน้นการสร้างความเปล่ียนแปลงอย่างเป็นขั้นตอนและบันทึกข้อมูลอย่างเป็น
ระบบ โดยอาศัยการมีส่วนร่วมของผู้ที่เกี่ยวข้องตลอดกระบวนการวิจัย จนเกิดองค์ความรู้นำมาเป็นแนวคิดและ
หลักการได้ (Phamulila, 2018) และกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการ ตามแนวคิดของ Kemmis & McTaggart 
(1988) ประกอบด้วย 4 ข้ันตอน ได้แก่ ข้ันวางแผน ขั้นปฏิบัติการ ข้ันสังเกตการณ์ และข้ันสะท้อนการปฏิบัติ 
ตามวัตถุประสงค์วิจัย ดังนี้ 

วัตถุประสงค์ที่ 1 ศึกษาบริบทและอัตลักษณ์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 
ผู้ให้ข้อมูลสำคัญในการวิจัย โดยเลือกวิธีแบบเจาะจง (Purposive Selection) จำนวน 40 คน ได้แก่ 

1) หน่วยงานภาครัฐท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาและจัดการการท่องเที่ยวในจังหวัดนครปฐม จำนวน 10 คน       
2) ภาคเอกชนจากผู้ประกอบการท่องเที่ยวในจังหวัดนครปฐม จำนวน 10 คน ใช้เกณฑ์การคัดเลือกจากบุคคลท่ี
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ทำงานในพื้นที่ไม่น้อยกว่า 10 ป ีและ 3 ) ภาคประชาชน โดยคัดเลือกจากตัวแทนชุมชน ผู้นำชุมชน และปราชญ์
ชาวบ้านที่อาศัยในพ้ืนท่ีไม่น้อยกว่า 10 ป ี 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ ใช้แบบสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) และเก็บรวบรวม
ข้อมูลมาวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) เก่ียวกับบริบทและอัตลักษณ์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัด
นครปฐม 

วัตถุประสงค์ที่ 2 ระดับความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของ
ชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดนครปฐม 
จำนวน 952,169 คน (Ministry of Tourism and Sports, 2023) วิธีการกำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างของยามา
เน่ (Yamane, 1973) โดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 ความคลาดเคล่ือนเท่ากับร้อยละ 5 จากการคำนวน
หาจำนวนขนาดกลุ่มตัวอย่างได้ 399.98 คน เพื่อความสะดวกในการเก็บข้อมูล ผู้วิจัยจึงเก็บข้อมูลจาก
นักท่องเที่ยว จำนวน 450 คน ใช้วิธีเลือกแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) โดยทำการแจกแบบสอบถาม
ให้กับนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางภายในชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย ใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ศึกษาพฤติกรรมและความคิดเห็นต่อ
การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม แบบมาตราส่วน
ประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ แบบสอบถามผ่านการตรวจสอบจากผู้ทรงคุณวุฒิแล้วพบว่ามีค่าดัชนีความ
สอดคล้อง IOC มีค่าเฉล่ียรายช้ออยู่ในช่วง 0.60-1.00 จากนั้นนำข้อมูลท่ีได้วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ ใช้สถิติ
เชิงพรรณา (Descriptive Statistics) ได้แก ่ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เพื่อสร้างข้อสรุป (Sangpikul, 
2013) 

วัตถุประสงค์ที ่3 สร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัด
นครปฐม 

ผู้ให้ข้อมูลสำคัญในการวิจัยและวิธีการดำเนินวิจัยเหมือนกับวัตถุประสงค์ที่ 1 ใช้แบบสนทนากลุ่ม 
(Focus Group Discussion) เป็นเคร่ืองมือวิเคราะห์เชิงออกแบบ (Design Thinking) มีขั้นตอนการดำเนินการ 
ดังนี้ 1) ความต้องการเก่ียวกับแบรนด์ (Empathize) 2) ระบุปัญหาที่แท้จริงของแบรนด์ (Define) 3) ร่วมกัน
ออกแบบแบรนด์ให้ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว (Ideate) 4) สร้างต้นแบบของแบรนด์ (Prototype) 
และ 5) ทดสอบแบรนด์ต้นแบบ (Test) (Brown Tim, 2008)  
 

สรุปผลการวิจัย 
1. ผลการศึกษาบริบทและอัตลักษณ์ของชุมชนโพรงมะเดื่อ จังหวัดนครปฐม  

 การศึกษาบริบทและอัตลักษณ์ของพื้นที่ พบว่า ชุมชนโพรงมะเด่ือ เดิมเรียกว่าบ้านหัวเข้ ในอดีตมีต้น
มะเด่ือขนาดใหญ่ ลำต้นเป็นโพรงขนาดใหญ่มองทะลุลำต้น แล้วจึงเปล่ียนช่ือเป็นบ้านโพรงมะเด่ือ ประชากรส่วน
ใหญ่เป็นชาวไทยเชื้อสายลาวคร่ังที่อพยพมาจากประเทศลาว ในคร้ันรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระน่ังเกล้า
เจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 3 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ มาต้ังรกรากท่ีบ้านหนองดินแดง บ้านโพรงมะเด่ือ จากนั้นอพยพ
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กระจายตามอำเภอดอนตูม อำเภอกำแพงแสน จังหวัดนครปฐม และเคล่ือนย้ายไปทางจังหวัดสุพรรณบุรี 
ชัยนาท และอุทัยธานี ชาวชุมชนโพรงมะเด่ือส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ได้แก่ ไร่อ้อย ผักสวนครัว 
และเล้ียงสัตว์ เนื่องจากมีคลองธรรมชาติหลายสายและคลองชลประทาน เช่น คลองวังตะกู คองหนองดินแดง 
เป็นต้น มีศาสนสถานท่ีสำคัญ ได้แก่ 1) วัดโพรงมะเด่ือ ศูนย์รวมจิตใจของชาวโพรงมะเด่ือ ในอดีตตั้งอยู่ตรง
หมู่บ้านพลับหรือบ้านหนองหิน ปัจจุบันเรียกว่าทุ่งวัด แต่เน่ืองด้วยพื้นท่ีมีเนินสูง พ้ืนดินมีเศษอิฐ กระเบี้อง และ
หินกรวดจำนวนมาก จึงย้ายมาต้ังทีต่ลาดโรงสี แล้วให้นามว่าวัดโพรงมะเด่ือตามชื่อหมู่บ้าน นอกจากน้ียังเป็นต้ัง
ของศูนย์เพื่อการเรียนรู้วัฒนธรรมวัดโพรงมะเด่ือ แหล่งภูมิปัญญาการทอผ้าของกลุ่มชาติพันธ์ุลาวคร่ัง            
2) วัดหว้าเอน สันนิษฐานว่าสร้างขึ้นในสมัยอยุธยาตอนปลายถึงรัตนโกสินทร์ตอนต้น ปรากฎหลักฐานอุโบสถเก่า
ขนาด 5 ห้อง และหมู่กุฏิเรือนไทย 

 อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของชุมชนโพรงมะเด่ือ ได้แก่ ผ้าทอลาวคร่ัง ถือได้ว่าเป็นงานหัตถศิลป์ที่ใช้รูปแบบ
การทอลายด้ังเดิม และออกแบบลายเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มผ้าทอศรีอุทุมพรจนได้รับเคร่ืองหมายรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของกรมหม่อนไหม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ และประเพณีแห่ธงสงกรานต์หรือ
ทอดผ้าป่าลาว จัดในวันอาทิตย์สุดท้ายของเดือนเมษายน ภายในงานมีขบวนแห่เสาธงทำด้วยลำไม้ไผ่ ปลายเสา
แขวนธงด้วยดอกรักเป็นอุบะตาข่ายปลายแหลม มาถึงอุโบสถนำเสาธงผูกธงปักลงหลุม มีการจุดประทัดและโห่
ร้อง จากน้ันนำเคร่ืองอัฐบริขารและสิ่งของถวายวัดเป็นอันเสร็จพิธี  
 

     
 

ภาพที่ 2 ประเพณีแห่ธงสงกรานต์หรือทอดผ้าป่าลาว 
 

2. ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน
โพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 
  ผลการวิจัยเชิงปริมาณจากแบบสอบถามนักท่องเที่ยว จำนวน 450 คน ในภาพรวมด้านคุณลักษณะ

ของแบรนด์มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.75) เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า รูปแบบแบรนด์เป็น

ลักษณะรูปสี่เหลี่ยม มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.91) รองลงมาได้แก่ แบรนด์ที่สามารถนำเสนอ

ข้อมูลครบถ้วนและชัดเจน มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.85) แบรนด์ที่ใช้สัญลักษณ์ที่สวยงามและ
โดดเด่น และแบรนด์ที่ส่ือถึงการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ช่างศิลป์จังหวัดนครปฐม มีความคิดเห็นอยู่ใน

ระดับมากที่สุด (x̅= 4.81) ตามลำดับ 
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  ภาพรวมด้านบุคลิกภาพของแบรนด์มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.73) เมื่อพิจารณาราย

ข้อ พบว่า แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนมีเสน่ห์ มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.88) รองลงมาได้แก่ 

แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนฉลาด มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.85) แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคน

อดทน มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.84) ตามลำดับ โดยได้ผลการวิจัยในรูปแบบตารางที่ 1 ดังนี้ 
 

ตารางที่ 1 ความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเดื่อ  
              จงัหวัดนครปฐม 

ความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเท่ียวโดยชุมชน
เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม x̅ S.D. ระดับ 

1. ด้านคุณลักษณะ    
1.1 รูปแบบแบรนด์เป็นลักษณะรูปสี่เหลี่ยม 4.91 0.305 มากที่สุด 
1.2 แบรนด์ที่สามารถนำเสนอข้อมูลครบถ้วนและชัดเจน 4.85 0.368 มากที่สุด 
1.3 แบรนด์ที่ใช้สัญลักษณ์ที่สวยงามและโดดเด่น 4.81 0.461 มากที่สุด 
1.4 แบรนด์ที่สื่อถึงการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
     ช่างศิลป์จังหวัดนครปฐม 

4.81 0.460 มากที่สุด 

1.5 แบรนด์ที่สื่อถึงความสนุก ความสุข และประสบการณ์  
     จากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ช่างศิลป์ 

4.77 0.448 มากที่สุด 

1.6 แบรนด์ที่มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของจังหวัด 4.73 0.596 มากที่สุด 
1.7 รูปแบบแบรนด์เป็นลักษณะรูปวงกลม 4.73 0.511 มากที่สุด 
1.8 รูปแบบแบรนด์เป็นลักษณะรูปสามเหลี่ยม 4.67 0.528 มากที่สุด 
1.9 แบรนด์ที่จดจำได้ง่าย 4.64 0.514 มากที่สุด 
1.10 แบรนด์ที่ใช้สีสันท่ีมีความโดดเด่น 4.61 0.585 มากที่สุด 

รวม 4.75 0.477 มากที่สุด 
2. ด้านบุคลิกภาพ    
2.1 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนมีเสน่ห์ 4.88 0.322 มากที่สุด 
2.2 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนฉลาด 4.85 0.354 มากที่สุด 
2.3 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนอดทน 4.84 0.367 มากที่สุด 
2.4 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนชอบช่วยเหลือ 4.83 0.369 มากที่สุด 
2.5 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนกล้าหาญ 4.82 0.494 มากที่สุด 
2.6 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนร่าเริงสนุกสนาน 4.79 0.403 มากที่สุด 
2.7 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนทันสมัย 4.77 0.417 มากที่สุด 
2.8 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนภูมิฐาน 4.76 0.522 มากที่สุด 
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ตารางที่ 1 (ต่อ)  

ความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเท่ียวโดยชุมชน
เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม x̅ S.D. ระดับ 

2.9 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนมีสุนทรีย์ 4.72 0.446 มากที่สุด 
2.10 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนนักอนุรักษ ์ 4.70 0.567 มากที่สุด 
2.11 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนคิดสร้างสรรค์ 4.66 0.473 มากที่สุด 
2.12 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนหรูหรา 4.66 0.472 มากที่สุด 
2.13 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนวิเศษ 4.63 0.482 มากที่สุด 
2.14 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนจริงใจ 4.61 0.487 มากที่สุด 
2.15 แบรนด์ที่มีบุคลิกภาพเป็นคนรักสุขภาพ 4.51 0.644 มากที่สุด 

รวม 4.73 0.454 มากที่สุด 
 

3. สร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 
 จากผลรายงานความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ชุมชนโพรง

มะเด่ือ จังหวัดนครปฐม และประชุมกลุ่มย่อยจากชุมชนโพรงมะเด่ือ ผู้แทนของหน่วยงานภาครัฐ และ

ผู้ประกอบการท่องเที่ยว จำนวน 40 คน เพื่อนำเสนอการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ตาม

กระบวนการเชิงออกแบบ (Design Thinking) พบว่า 1) ความต้องการเก่ียวกับแบรนด์ (Empathize) ชุมชนให้

ความสำคัญในการสร้างแบรนด์เพื่อใช้เป็นช่องทางการตลาด มีความต้องการนำผ้าทอและวัฒนธรรมลาวคร่ัง 

สร้างตราสัญลักษณ์เพื่อจดจำได้ง่ายขึ้นและทำให้นักท่องเที่ยวจำภาพลักษณ์ 2) ระบุปัญหาท่ีแท้จริงของแบรนด์ 

(Define) ชุมชนขาดแบรนด์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ และไม่ได้สื่อสารถึงการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์       

3) ร่วมกันออกแบบแบรนด์ให้ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว (Ideate) ในขั้นตอนนี้ นำผลความคิดเห็น

ส่วนใหญ่ของนักท่องเที่ยวต้องการรูปแบบแบรนด์เป็นลักษณะรูปสี่เหล่ียม บุคลิกภาพแบรนด์ต้องเป็นคนมีเสน่ห์ 

ใช้สัญลักษณ์ที่สวยงามโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ ในท่ีประชุมมีมติร่วมกันเลือกภาพธงหรือตุง จากประเพณี

แห่ธงสงกรานต์ที่สื่อถึงความสามัคคี และศรัทธาต่อพระพุทธศาสนาของชาติพันธ์ุลาวคร่ัง ดังคำสัมภาษณ์ของ

ผู้ให้สัมภาษณ์คนท่ี 12 กล่าวว่า “กลุ่มลาวคร่ังใช้ตราสัญลักษณ์เป็นตุงหรือธง เพราะธงเป็นประเพณีที่อยู่คู่กับ

ชุมชนลาวคร่ังทุกชุมชน ชาติพันธ์ุลาวคร่ังจะมีประเพณีอันนี้ท่ีทิ้งไม่ได้เลย ก็คือจัดธงสงกรานต์เป็นการทำบุญให้ผู้

ล่วงลับ และก็เป็นการบ่งบอกว่าถึงตรุษสงกรานต์แล้ว” และนำตัวอักษรประกอบเป็นช่ือกลุ่มชาติพันธุ์ลาวคร่ัง  

4) สร้างต้นแบบของแบรนด์ (Prototype) ชุมชนมีการเปล่ียนแปลงรูปแบบแบรนด์ทั้งรูปภาพและตัวอักษร 

จำนวน 2 ครั้ง ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพื่อใช้ในการสื่อสารแบรนด์และการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง

สร้างสรรค์ และ 5) ทดสอบแบรนด์ต้นแบบ (Test) ผ่านการคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบและ
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การตลาด จำนวน 2 คน คือ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เก่งกาจ ต้นทองคำ และนางสาวปาณิสรา วัฒนรัตน์ มา

รับรองรูปแบบแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 

 
ภาพที่ 3 แบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม 

  

 จากการประชุมกลุ่มย่อยของชุมชนโพรงมะเด่ือเพื่อร่วมกันกำหนดแนวทางการบริหารจัดการแบรนด์
การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม โดยมีการจำแนกดังนี ้

1. การบริหารจัดการแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัด
นครปฐม ประกอบด้วย การวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนโพรงมะเด่ือ การจัดต้ังคณะกรรมการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ การสร้างองค์กรเครือข่ายชาติพันธุ์ลาวคร่ัง เป็นต้น 

2. การส่งเสริมการตลาดสินค้าและบริการแบรนด์ลาวคร่ังโพรงมะเด่ือ ประกอบด้วย การยกระดับ
มาตรฐานสินค้าและบริการธุรกิจชุมชน การจัดกิจกรรม “ผ้าทอศรีอุทุมพร” เล่าเร่ืองลาวคร่ัง การจัดกิจกรรม
เชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สายพันธุ์ไทยลาว เป็นต้น 

3. การส่ือสารการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ประกอบด้วย การสร้างแบรนด์ลาวคร่ังให้เป็น
ศูนย์กลางการท่องเที่ยวสายพันธุ์ไทยลาวแห่งเอเชีย การสร้างเมืองฝาแฝด นครปฐม-หลวงพระบาง การสร้างส่ือ
บุคคลและสื่อออนไลน์ เป็นต้น 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
การศึกษาเรื่อง การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเดื่อ จังหวัด

นครปฐม มีอภิปรายผลการวิจัย ดังน้ี 
บริบทและอัตลักษณ์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม เป็นกลุ่มชาติพันธุ์ลาวครั่งอพยพมาจาก

ประเทศลาว มาต้ังถิ่นฐานท่ีชุมชนโพรงมะเด่ือ และมีบางส่วนเดินทางต่อไปยังจังหวัดสุพรรณบุรี ชัยนาท และ
อุทัยธาน ีมีการสืบสานความเชื่อเร่ืองผีบรรพบุรุษ ดำรงวิถีชีวิตด้วยการทอผ้า แต่งกายชุดลาวคร่ัง และการแห่ธง
สงกรานต์หรือทอดผ้าป่าลาว ประเพณีแห่งความศรัทธาต่อพระพุทธศาสนา ถือได้ว่าวัฒนธรรมของชาวไทยเช้ือ
สายลาวคร่ังเป็นอัตลักษณ์ที่โดดเด่น ที่สามารถพัฒนาเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวได้อย่างเป็นที่น่าจดจำและ 
สอดคล้องกับแนวคิดของ Khaenamkhaew, et al. (2022) ศึกษาแนวทางพัฒนาการวางแผนการจัดการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของอำเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช กล่าวถึงกิจกรรมท่องเที่ยวของชาวนอกเขามีวิถี
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ชีวิตและวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่เรียบง่าย มีการถ่ายทอดภูมิปัญญาด้านความรู้ และความเชื่อในการ
ดำรงชีพป่าจากรุ่นสู่รุ่น ส่วนการพัฒนาการด้านประวัติศาสตร์ชุมชน ใช้กระบวนการเรียนรู้สืบค้นตำนานช่ือบ้าน
นามเมืองในข้อเท็จจริงตามหลักประวัติศาสตร์ และสังเคราะห์ข้อมูลบริบทชุมชนจนตกผลึกเป็นชุดความรู้ของ
ชุมชน เช่นเดียวกับ Pankong, Komoltree & Tepsing (2023) กล่าวถึงกลุ่มอาชีพในพ้ืนท่ีคาบสมุทรสทิงพระ
ได้นำองค์ความรู้ภูมิปัญญาตาลโตนดด้ังเดิมมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้แก่ ลูกตาลลอยแก้ว น้ำตาลโตนดผง 
โคมไฟใบตาล และสบู่จากตาลโตนด นำไปสู่การสร้างกิจกรรมการเรียนรู้ทางภูมิปัญญาตาลโตนด ดังนั้นการ
อนุรักษ์ภูมิปัญญาตาลโตนดเป็นสิ่งท่ีคนในชุมชนต้องมีความตระหนัก และให้ความสำคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
การปลูกจิตสำนึกให้กับเยาวชนคนรุ่นใหม่ได้เรียนรู้การสืบสานภูมิปัญญาตาลโตนด และสามารถนำไปประยุกต์
ปรับใช้ในพื้นที่บ้านเกิดของตนได้ นอกจากน้ีแล้วจากการศึกษาของ Nimdum, et al. (2019) ยังแสดงให้เห็นว่า
การพัฒนาเยาวชนให้เป็นนักส่ือสารเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธ์ุ จะต้องตระหนักถึงเอกลักษณ์ชาติพันธุ์ของ
ตนเองที่ควรอนุรักษ์และสร้างให้เห็นถึงคุณค่าของรากเหง้าวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิม เพื่อมาเป็นจุดขายและ
โอกาสในการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ซึ่งเอกลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมและชาติพันธุ์ท่ีชัดเจน โดยนักท่องเที่ยว
ต้องการมาเรียนรู้และดูวิถีชีวิต ศิลปะการแสดง วัฒนธรรมประเพณี การแต่งกาย ตามช่วงเทศกาลท่ีแต่ละชาติ
พันธุ์จัดขึ้น 

ผลการศึกษาความคิดเห็นต่อการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรง
มะเด่ือ จังหวัดนครปฐม พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ให้ความสำคัญด้านคุณลักษณะของแบรนด์เป็นลักษณะรูป
ส่ีเหลี่ยม นำเสนอข้อมูลที่ครบถ้วนชัดเจน มีความสวยงามโดดเด่น และต้องสื่อถึงการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
สร้างสรรค์ช่างศิลป์ ส่วนด้านบุคลิกภาพของแบรนด์ต้องมีบุคลิกภาพเป็นคนมีเสน่ห์ ฉลาด อดทน และแบรนด์ที่
ส่ือถึงการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ช่างศิลป์จังหวัดนครปฐม สัมพันธ์กับแนวคิดของ Chumpuvliad &  
Santawee (2022) ศึกษาผลการวิเคราะห์แบรนด์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดลำพูนไว้ว่า กลุ่มตัวอย่างมี
ความคิดเห็นต่อภาพลักษณ์ไว้ 3 อันดับแรก คือ ภาพลักษณ์ด้านความงดงาม ความรู้สึกผ่อนคลาย และความ
เงียบสงบ ส่วนบุคลิกภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดลำพูนท่ีโดดเด่น คือ บุคลิกภาพความมีเสน่ห์ ความมี
ระดับ และความบริสุทธ์ิ นอกจากน้ีผลการวิจัยยังสอดคล้องกับ Dachum & Ratanasuwongchai (2018) 
ศึกษาภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เพื่อให้ทุก
จังหวัดสามารถสร้างภาพลักษณ์การท่องเที่ยวและหนุนเสริมภาพลักษณ์ในระดับกลุ่มจังหวัดเพื่อให้เกิดการ
ท่องเที่ยวแบบเชื่อมโยงในพ้ืนท่ี คือ ความเป็นเมืองที่อบอุ่นและเงียบสงบ เต็มไปด้วยองค์ความรู้ท้องถิ่นและ
ลึกลับน่าค้นหา หากแยกแต่ละจังหวัด พบว่า ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรีและ
ปทุมธานมีีบุคลิกภาพเป็นเมืองที่อบอุ่นและเงียบสงบ ส่วนจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีบุคลิกภาพที่ลึกลับน่า
ค้นหา อบอุ่นและเงียบสงบ เน่ืองจากภาพลักษณ์ทั้งสามจังหวัดเป็นพ้ืนท่ีวิถีเกษตรที่มีความหลากหลายทั้งข้าว 
พืชผัก และผลไม้ ส่งผลให้มีแหล่งอาหารท่ีอุดมสมบูรณ์ 

ชุมชนโพรงมะเด่ือ จังหวัดนครปฐม ใช้ช่ือลาวครั่ง โพรงมะเด่ือนครปฐม มาเป็นช่ือแบรนด์ และใช้ภาพ
สัญลักษณ์ธงในประเพณีแห่ธงสงกรานต์ นำมาส่ือสารแบรนด์และการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
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สร้างสรรค์ ซึ่งสัมพันธ์กับการศึกษาเร่ือง อัตลักษณ์ตราสินค้าของสถานประกอบการท้องถิ่นจังหวัดสกลนครของ 
Jirawattanasomkul & Parinyaphon (2022) พบว่า การนำช่ือเจ้าของสถานประกอบการมาใช้ควบคู่กับ
ประเภทผลิตภัณฑ์ รวมถึงการใช้ภาษาอังกฤษหรือภาษาถิ่น ช่ือตราสินค้าของสถานประกอบการท้องถิ่นจังหวัด
สกลนครถูกตั้งโดยเช่ือมโยงมิติด้านวัฒนธรรม การออกแบบโลโก้โดยใช้รูปการ์ตูนเพื่อสะท้อนความเป็นตัวตน 
และนำลักษณะเด่นหรือเอกลักษณ์ที่สามารถเห็นได้ภายนอกของของตนมาเป็นโลโก้ตราสินค้า รวมถึงการนำ
สัญลักษณ์ไอคอน (Iconic Sign) ตัวอย่างเช่น สถานประกอบการท้องถิ่นประเภทส่ิงทอมีการใช้ช่ือตราสินค้าเป็น
ช่ือเจ้าของสถานประกอบการ ตามด้วยชนิดของผลิตภัณฑ์ เช่น ธนะเจริญคราม ครูแก้วผ้าครามเข็นมือ มีการนำ
ภาษาถิ่นเพ่ือใช้เป็นช่ือตราสินค้า เช่น คิดฮอดคราม เป็นต้น ส่วนสถานประกอบการประเภทจักสานใช้กรอบการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์เป็นรูปทรงกลม มีการใช้สัญลักษณ์ไอคอน ซึ่งเป็นภาพท่ีมีความเหมือนจริงมากที่สุด 
ต้องการให้ผู้บริโภคทราบชนิดของสินค้าท่ีร้านค้าจำหน่ายทันทีที่เห็นโลโก้ เพื่อให้ง่ายต่อการตีความและทำความ
เข้าใจ และสอดคล้องกับผลการศึกษาของ Wang & WU (2022) ด้านการบริหารจัดการในการสร้างคุณค่า
ทางการสร้างแบรนด์โดยมีการสร้างความร่วมมือร่วมกันในประเมินนักท่องเที่ยวท่ีมาในชนบทและมีการแข่งขัน
เกิดข้ึน ซึ่งในงานวิจัยนี้แสดงให้เห็นถึงการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการสร้างแบรนด์เพื่อส่งเสริม
การท่องเที่ยวและช้ีให้เห็นว่าความสามารถของการสร้างแบรนด์ส่งผลให้ผู้บริโภคมีการบริโภคสินค้าได้เพ่ิมมาก
ขึ้นและสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันได้ และจะเห็นได้ชัดเจนจากศึกษาของ Debasish & Pratim (2021) 
มีการกำหนดกลยุทธ์ในการสร้างแบรนด์ โดยเฉพาะธุรกิจโรงแรมได้มีเป้าหมายในการเสนอเป้าหมายก่อนหน้าท่ี
จะมีสถานการณ์โควิค นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวท่ีมีการศึกษา ชอบลักษณะการมีปฏิสัมพันธ์กับ
โรงแรม แม่บ้าน และจากสถานการณ์โควิคส่งผลให้ธุรกิจต้องสร้างความเชื่อม่ันให้กับนักท่องเที่ยวโดยเฉพาะเร่ือง
โครงสร้างพื้นฐานและมิติความม่ันใจด้านการสร้างแบรนด์ นอกจากน้ันยังสอดคล้องกับ Arlinda, Kriyantono &  
Prasetyo (2002) ในงานวิจัยแสดงให้เห็นว่าการวางแผน City Branding เป็นการพยายามสร้างความเช่ือใจของ
ประชาชน พัฒนาเศรษฐกิจ และเสริมภาพลักษณ์ในทางบวกของพื้นท่ีนี้ ในการจัดกิจกรรมมีการวางแผน City 
Branding ในหลายข้ันตอน ต้ังแต่การวิจัยไปจนถึงการประเมิน แม้ตอนแรกในการวางแผนการเผยแพร่
สารสนเทศและการส่งเสริมอย่างเพื่อสร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างรัฐบาลและชุมชนรวมถึงผู้เกี่ยวข้องทุกคน 
และยังมีการใช้กลยุทธ์ทิวทัศน์  โครงสร้างพื้นฐาน ความบรรเทิงศาสตร์ รวมถึงพฤติกรรมหรือการกระทำท้ังหมด
เกี่ยวกับเมือง และองค์ประกอบในด้านการสร้างยี่ห้อ ได้แก ่การใช้ภาษาในการแสวงหาการประสบความสำเร็จ
ในตลาดท่องเที่ยวระดับโลก ดังนั้นในชุมชนมีการปรับเปล่ียนในการส่ือสารด้วยภาษานานาชาติ โดยมีคำขวัญ 
Lamongan Megilan คือการส่ือสารทางวัฒนธรรมโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ถือว่าเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน เพื่อ
ส่งเสริมให้เกิดนักท่องเที่ยวเข้ามาในชุมชนเพิ่มมากข้ึน 
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ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ 
 1. หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน ได้แก่ สำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด สำนักงาน
วัฒนธรรมจังหวัด สำนักงานพัฒนาชุมชน องค์กรปกครองส่วนจังหว้ด และสถานประกอบการเอกชน ควรส่ือสาร
ความโดดเด่นของกลุ่มชาติพันธุ์ผ่านการจัดกิจกรรม เพื่อตอกย้ำแบรนด์หรือภาพลักษณ์ของชุมชน 
 2. ควรส่ือสารแบรนด์การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนโพรงมะเด่ือ รวมเป็นเส้นทาง
การท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครปฐม ผ่านช่องการตลาดออนไลน์และใช้แบบหลายภาษา  
 ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังต่อไป 
 คณะวิจัยควรศึกษาวิจัยต่อยอดในเร่ืองพฤติกรรมนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อความชอบ (pre-consumer 
preference) ความพึงพอใจ (post-consumer preference) ที่มีต่อผลิตภัณฑ์และรูปแบบการตลาดเชิง
กิจกรรมท่ีเหมาะสมกับตลาดเป้าหมาย 
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