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บทคัดย่อ    

การวิจัยเร่ืองนี้ มีวัตถุประสงค์ดังนี้ 1) เพื่อศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไข่เค็ม
น้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ 2) เพื่อเพ่ิมความหลากหลายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์
จากไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ 3) เพื่อเพ่ิมรายได้ให้กับผลิตภัณฑ์ไข่เค็ม
น้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ กลุ่มเป้าหมายได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้าน
เกษตรกรบ้านโกกโก่ จำนวน 19 คน และผู้บริโภค จำนวน 400 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบ
สัมภาษณ์เชิงลึก แบบสอบถาม ผลการวิจัยพบว่า ความคิดเห็นในแต่ละด้าน ได้แก่ ด้านคุณภาพและลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.41 คิดเป็นร้อยละ 88.22 ด้านการตลาดและการขาย มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.38    
คิดเป็นร้อยละ 87.67 ด้านจำนวนคร้ังที่ซื้อผลิตภัณฑ์ต่อเดือนของผู้บริโภค มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.48 คิดเป็นร้อยละ 
89.65 ด้านวัตถุประสงค์ของการซื้อผลิตภัณฑ์ไข่เค็มของผู้บริโภค มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.29 คิดเป็นร้อยละ 85.86 
ทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ มีความต้องการที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย 
ดังนั้น ทางคณะผู้วิจัยจึงทำแบบสอบถามเพื่อให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ได้คัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่นำมาพัฒนา คือ 
ผลิตภัณฑ์ขนมเปี๊ยะไข่เค็มน้ำแร่ และรวมไปถึงการเพิ่มรายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมเป๊ียะปิ้งไข่เค็ม
น้ำแร่แม่กาษา โดยหลังการพัฒนาทางกลุ่มมีรายได้เพิ่มขึ้น 14,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 67 จากรายได้ทั้งหมด 
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ค้าส้าคัญ : กระบวนการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์ / ไข่เค็มน ้าแร่แม่กาษา / มูลค่าผลิตภัณฑ์ / รายได้ /  
  วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ 
 

ABSTRACT  
This research aims as follows: 1) To study and analyze basic data of the product development 
from salted eggs with mineral water of the Ban Kokkoh Agricultural Housewife Community 
Enterprise Group. 2) To increase the variety of salted eggs with mineral water product 
development from Ban Kokkoh Agricultural Housewife Community Enterprise Group.             
3) To increase income form salted eggs with mineral water product of the the Ban Kokkoh 
Agricultural Housewife Community Enterprise Group. The target group were the member of 
Ban Kokkoh Agricultural Housewife Community Enterprise Group 19 people and 400 
consumers. The research method used in-depth interviews and questionnaires. The research 
results found that the consumer’s opinion for the quality and characteristics of the products, 
average score is 4.41, 88.22 percent. For the marketing and Selling products, average score is 
4.38, 87.67 percent. For the number of times consumers purchased products per month, 
average score is 4.48, 89.65 percent. And for the purpose of consumers’ purchase of salted 
egg products, average score is 4.29, 85.86 percent. the Ban Kokkoh Agricultural Housewife 
Community Enterprise Group need to develop variety products from salted eggs with mineral 
water. Therefore, the research team created a questionnaire for the community enterprise 
group to select the product. Therefore, the product to be developed was selected, which is 
the mineral water salted egg mooncake product, and also includes increasing income from 
selling the salted egg mooncake product. After the development, the group's income 
increased by 14,000 baht, accounting for 67 percent of the total income. 
 

Keywords : The Process of Creative Development /  
                 Salted Egg with mineral water of Mae Kasa / Product Value / Income /  
                 Ban Kokkoh Agricultural Housewife Community Enterprise Group 
 

ความเป็นมาและความส้าคัญของปัญหา 
ในปัจจุบันชุมชนในจังหวัดตากโดยเฉพาะในตำบลแม่กาษามีการพึ่งพาการเกษตรเป็นหลักใน

ชีวิตประจำวัน แต่ผลกระทบจากปัจจัยต่าง ๆ เช่น การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ ความผันผวนของราคา
ผลผลิตทางการเกษตร และการขาดช่องทางการตลาดท่ีเหมาะสม ส่งผลให้เกษตรกรในพ้ืนท่ีประสบปัญหาด้าน
รายได้ที่ไม่ม่ันคงและขาดโอกาสในการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในท้องถิน่ (Community Development 
Department, 2021) ดังนัน้การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทรัพยากรท้องถิน่ เช่น ไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษา จึงเป็นหน่ึงใน
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ทางเลือกท่ีมีความสำคัญในการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์และส่งเสริมรายได้ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกร
บ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก  

 ไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นท่ีมาเป็นส่วนผสมโดยเฉพาะน้ำแร่จาก
แหล่งน้ำธรรมชาติในแม่กาษา ซึง่เป็นทรัพยากรท่ีมีคุณสมบัติพิเศษและเป็นท่ีรู้จักในด้านความบริสุทธ์ิและแร่ธาตุ
ต่างๆ ท่ีเป็นประโยชน์ต่อสุขภาพ การนำทรัพยากรท้องถิ่นมาผสมผสานกับกระบวนการผลิตไข่เค็มจะช่วยเพิ่ม
มูลค่าผลิตภัณฑ์และสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์ในตลาด ทำให้เป็นท่ีน่าสนใจท้ังในตลาดท้องถิ่นและ
ตลาดภายนอก การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไข่เค็มน้ำแร่แม่กาสาน้ันไม่เพียงแค่เพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่ 
ยังเป็นการส่งเสริมเศรษฐกิจท้องถิ่นและการสร้างรายได้ที่ยั่งยืนให้กับสมาชิกในชุมชน (Bureau of Agricultural 
Economic Research, 2022) นอกจากนี้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ดังกล่าวยังช่วยกระตุ้นให้เกิดการใช้ทรัพยากร
ท้องถิน่อย่างมีประสิทธิภาพและสามารถนำไปต่อยอดในการสร้างงาน สร้างอาชีพให้กับชุมชนในระยะยาว  

ในแง่ของการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน การเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์และการส่งเสริมการตลาดสำหรับผลิตภัณฑ์
ทีม่ีเอกลักษณ์ของท้องถิน่ เช่น ไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษา จะเป็นการสร้างความยั่งยืนในรายได้ของชุมชนและช่วยลด
ปัญหาความยากจนในพ้ืนท่ี (Ministry of Agriculture and Cooperatives, 2020) นอกจากน้ียังสามารถ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวและการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นอย่างมีประสิทธิภาพ  

ในกระบวนการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์ รูปแบบในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนผ่านหน่วยธุรกิจภายในชุมชน
ของตนเอง (Kaewkwankrai, 2019) ซึ่งรูปแบบหรือหน่วยธุรกิจชุมชนที่ได้รับการส่งเสริมและสนับสนุนจาก
หน่วยงานภาครัฐอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเปรียบเสมือนผู้ประกอบการต้นน้ำท่ีนำปัจจัย       
ในการผลิตเข้าสู่กระบวนการในหลายอุตสาหกรรม หรือแม้กระทั่งเป็นผู้แปรรูปสินค้าทางการเกษตรที่ส่งมอบ  
ไปยังผู้บริโภคคนสุดท้าย และยังเป็นส่วนหน่ึงที่ทำให้ลดปัญหาการว่างงานภายในชุมชนหรือแม้กระทั่งการสร้าง
รายได้เสริมให้แก่ ครอบครัว ภายใต้ฐานการประกอบการของวิสาหกิจชุมชนที่มุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรในชุมชน
เป็นฐาน ในการประกอบการ ทั้งในส่วนของทรัพยากรบุคคล ทรัพยากรธรรมชาติ และทรัพยากรในการลงทุน
ต่างๆ เพ่ือนำมาใช้ในการดำเนินการ เช่นเดียวกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา 
อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก เป็นหนึ่งในกลุ่มผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนที่มีการนำทรัพยากรภายในชุมชนมา
สร้างมูลค่าเพิ่ม และได้ดำเนินการมาแล้วระยะหน่ึงภายใต้การส่งเสริมและสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐที่
มุ่งเน้น ให้เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้เสริมให้แก่คนในชุมชนจากการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ดังนั้นจากประเด็นสำคัญและเหตุผลดังกล่าว คณะผู้วิจัยจึงสนใจศึกษากระบวนการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ และเพ่ิมรายได้ ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอ   
แม่สอด จังหวัดตาก โดยการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และเพ่ิมความ
หลากหลายและสร้างรายได้ให้กับผลิตภัณฑ์จากไข่เค็มน้ำแร่ ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ 
ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 
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วัตถุประสงคข์องการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 

2. เพื่อเพิ่มความหลากหลายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้าน
เกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 
 3. เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับผลิตภัณฑ์ไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่  
ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 
 กรอบแนวคิดการวิจัย 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
วิธีด้าเนินการวิจัย 

การวิจัยครั้งนีเ้ป็นการวิจัยแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ มีวิธีการ
วิจัย 3 ขั้นตอน ดังต่อไปน้ี 

ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประชากรที่ใช้ในการศึกษาคร้ังนี้ ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้าน
เกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบล แม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก และผู้บริโภคท่ีสนใจหรือเลือกซื้อผลิตภัณฑ์   
ซึ่งคำนวณขนาดของตัวอย่างด้วยสูตรของ Yamane (1973) กำหนดค่าความคลาดเคลื่อนของกลุ่มตัวอย่าง   
ร้อยละ 5 ได้กลุ่มตัวอย่างท้ังสิ้นจำนวน 400 คน ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง โดยพิจารณาเลือกเฉพาะ
ผู้บริโภคท่ีมีประสบการณ์การซื้อไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษา 

2. ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informants) เกณฑ์ที่ใช้ในการคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลสำคัญกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก ท่ีนำมาใช้ในการศึกษาวิธีการเลือก
กลุ่มผู้ให้ข้อมูลสำคัญที่นำมาใช้ในการศึกษา ได้แก่ เป็นผู้ที่มีประสบการณ์ด้านวิสาหกิจมาแล้วไม่ต่ำกว่า 5 ปี 
และอยู่ในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก และผู้ที่มี
ส่วนเกี่ยวข้อง ท้ังนี้ใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก (In-depth Interview) ผู้ให้ข้อมูลสำคัญมีจำนวน 19 ท่าน 
ได้มาจากการคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Selection) 
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3. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล มีดังนี้    
3.1 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เป็นการสัมภาษณ์ข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์ของ

วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก จากสมาชิกในกลุ่ม 
จำนวน 19 คน 

3.2 แบบสอบถาม (Questionnaires) เก็บข้อมูลจากผู้บริโภคจำนวน 400 คน เป็นแบบสอบถาม 
ประเภทปลายปิด (Close-ended Question) และลักษณะมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (5 Point Rating 
Scale) คณะผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ของ
Kotler & Keller (2012, p. 47) นำมาประกอบในการสร้างแบบสอบ ถามเก่ียวกับ ความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมี
ต่อด้านผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 
ซึ่งแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนท่ี 1 แบบสอบถามตรวจสอบรายการ (Check List) เกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบ 
แบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา และผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา 

ตอนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ไข่เค็มกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 4 ด้าน ได้แก่             
1) ด้านคุณภาพและลักษณะของผลิตภัณฑ์ 2) ด้านการตลาดและการขาย 3) ด้านจำนวนคร้ังที่ซื้อผลิตภัณฑ์ต่อ
เดือนของผู้บริโภค และ 4) ด้านวัตถุประสงค์ของการซื้อผลิตภัณฑ์ไข่เค็มของผู้บริโภค โดยลักษณะของคำถามใช้
แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) เป็นการวัดเพื่อแสดงระดับ 5 ระดับ (Waiwanitkun & Udomsri, 
2011, p. 124) โดยกำหนดความมากน้อยของ ระดับความคิดเห็น ดังนี ้

   5 หมายถึง ระดับความคิดเห็นมากที่สุด 
   4 หมายถึง ระดับระดับความคิดเห็นมาก  
   3 หมายถึง ระดับความคิดเห็นปานกลาง 
   2 หมายถึง ระดับความคิดเห็นน้อย 
   1 หมายถึง ระดับความคิดเห็นน้อยที่สุด  
ตอนท่ี 3 เป็นแบบสอบถามแบบปลายเปิด ให้ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล ศึกษาทฤษฎี แนวคิด หลักการ หนังสือ ตำราเอกสารและงานวิจัยที่ 
เกี่ยวข้องและประมวลผลที่ได้จากการศึกษากำหนดโครงสร้างของแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ของ ขอบเขต
เนื้อหา นอกจากน้ีผู้วิจัยนำแบบสอบถามให้ผู้เชี่ยวชาญจำนวน 3 ท่าน ตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหา (Content 
Validity) โดยมีความสอดคล้องรายข้อ (IOC) นำไปรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกและการสนทนากลุ่ม
จากผู้ให้ข้อมูลสำคัญ การตอบแบบสอบถามจากผู้บริโภค 

5. การวิเคราะห์ข้อมูล  
5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จากการสนทนากลุ่ม  
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5.2 การวิเคราะห์แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากไข่เค็มน้ำแร่ของ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 3 ด้าน ได้แก่        
1) ด้านคุณภาพและลักษณะของผลิตภัณฑ์ 2) ด้านการตลาดและการขาย 3) ด้านจำนวนคร้ังที่ซื้อผลิตภัณฑ์ต่อ
เดือนของผู้บริโภค 4) ด้านวัตถุประสงค์ของการซื้อผลิตภัณฑ์ไข่เค็มของผู้บริโภค วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ    
เชิงพรรณนา ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานและการแปลความหมายของคะแนน    
ความคิดเห็น ของลูกค้าแบ่งเป็น 5 ระดับ ใช้หลักเกณฑ์ ดังนี้ (Sinjaru, 2017, p. 336) 

ค่าเฉล่ีย 4.50-5.00 หมายความว่า ระดับความคิดเห็นมากที่สุด 
ค่าเฉล่ีย 3.50-4.49 หมายความว่า ระดับความคิดเห็นมาก 
ค่าเฉล่ีย 2.50-3.49 หมายความว่า ระดับความคิดเห็นปานกลาง 
ค่าเฉล่ีย 1.50-2.49 หมายความว่า ระดับความคิดเห็นน้อย 
ค่าเฉล่ีย 1.00-1.49 หมายความว่า ระดับความคิดเห็นน้อยที่สุด 

5.3 การวิเคราะห์เปรียบเทียบต้นทุนและรายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์  
     ขั้นตอนท่ี 2 กระบวนการเพ่ิมความหลากหลายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก  
     กลุ่มเป้าหมายท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังนี้ ได้แก่ วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบล   
แม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก แบบมีส่วนร่วมในการทำวิจัยทุกข้ันตอน ตั้งแต่ร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ ร่วมทำ 
ร่วมตรวจสอบ และร่วมรับประโยชน์ควบคู่ไปกับกระบวนการเรียนรู้และพัฒนาของวิสาหกิจชุมชนเพื่อเป็น
ศูนย์กลางในการแก้ปัญหาโดยใช้กระบวนการเรียนรู้ จำนวน 19 คน 
  ขั้นตอนท่ี 3 การจัดจำหน่ายขนมเปี๊ยะป้ิงไข่เค็มน้ำแร่เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับวิสาหกิจชุมชนแม่บ้าน
เกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก และทำการวิเคราะห์เปรียบเทียบต้นทุนและ
รายได้ที่เกิดขึ้น 
 

สรุปผลการวิจัย 
1. ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

แม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก  
จากแบบสอบถามเก่ียวกับความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อด้านผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

แม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก ซึ่งแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอน 
ดังนี ้

ตอนท่ี 1 แบบสอบถามตรวจสอบรายการ (Check List) เกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบ 
แบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา และผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา 

ผลการวิจัยพบว่า การศึกษาสภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง จำนวน 272 คน คิดเป็นร้อยละ 68.00 เพศชายจำนวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00 ส่วนใหญ่      
มีอายุอยู่ในช่วง 35-44 ปี จำนวน 155 คน คิดเป็นร้อยละ 38.75 รองลงมา มีอายุอยู่ในช่วง 45-54 ปี        
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จำนวน 125 คน คิดเป็นร้อยละ 31.25 มีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี จำนวน 201 คน คิดเป็นร้อยละ 
50.25 รองลงมา ต่ำกว่ามัธยมศึกษา จำนวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 26.25 อาชีพหลักส่วนใหญ่เป็นเกษตรกร 
จำนวน 186 คน คิดเป็นร้อยละ 46.50 รองลงมา รับจ้าง จำนวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50  

ตอนท่ี 2 แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ไข่เค็มกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้าน
เกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 4 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านคุณภาพและลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์ 2) ด้านการตลาดและการขาย 3) ด้านจำนวนคร้ังที่ซื้อผลิตภัณฑ์ต่อเดือนของผู้บริโภค และ           
4) ด้านวัตถุประสงค์ของการซื้อผลิตภัณฑ์ไข่เค็มของผู้บริโภค สรุปผลการวิจัยได้ ดังนี้ 
ตารางที่ 1 ความคิดเห็นในภาพรวมของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษา เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์  
              และเพิ่มรายได้ ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด  
              จังหวัดตาก 

ความคิดเห็นในภาพรวม ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน 
ร้อยละ 

การ
แปลผล 

1. ด้านคุณภาพและลักษณะของผลิตภัณฑ์ 4.41 0.51 88.22 มาก 
2. ด้านการตลาดและการขาย 4.38 0.55 87.67 มาก 
3.ด้านจำนวนคร้ังที่ซื้อผลิตภัณฑ์ต่อเดือนของผู้บริโภค 4.48 0.53 89.65 มาก 
4. ด้านวัตถุประสงค์ของการซื้อผลิตภัณฑ์ไข่เค็มของ
ผู้บริโภค 

4.29 0.52 85.86 มาก 

รวม 4.39 0.53 87.85 มาก 
 

จากตารางท่ี 1 ผลการวิจัยพบว่า ความคิดเห็นในภาพรวมของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ไข่เค็มน้ำแร่ 
แม่กาษาเพ่ือเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์และเพ่ิมรายได้ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบล    
แม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก ในประเด็น 4 ด้าน มีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 4.39 อยู่ในระดับมาก โดยมี  
ความคิดเห็นด้านจำนวนคร้ังที่ซื้อผลิตภัณฑ์ต่อเดือนของผู้บริโภค มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุดคือ 4.48 อยู่ในระดับมาก  
ตารางที่ 2 ด้านคุณภาพและลักษณะของผลิตภัณฑ์ 

ความคิดเห็นในภาพรวม ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ร้อยละ 

การ
แปลผล 

ความคิดเห็นด้านคุณภาพและลักษณะของผลิตภัณฑ์  
   1. วัตถุดิบที่นำมาพัฒนาผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ 4.45 0.52 89.07 มาก 
   2. ขนาดของไข่ฟองใหญ่ มีความสดใหม่และสะอาด 4.42 0.50 88.46 มาก 
   3. การแสดงช่ือ วันผลิต/วันหมดอายุ ของผลิตภัณฑ์  4.52 0.56 90.46 มาก 
   4. สีสันสวยงามส่ือถึงตัวผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจนและเข้าใจง่าย 4.25 0.54 85.07 มาก 

รวม 4.41 0.51 88.26 มาก 
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จากตารางท่ี 2 ผลการวิจัยพบว่า ความคิดเห็นในภาพรวมด้านคุณภาพและลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.41 คิดเป็นร้อยละ 88.26 มีความความคิดเห็นอยู่ในระดับ มาก เม่ือวิเคราะห์เป็นรายข้อ 
พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นมากท่ีสุด คือ การแสดงช่ือ วันผลิต/วันหมดอายุของผลิตภัณฑ์ 
มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.52  
 

ตารางที่ 3 ด้านการตลาดและการขาย 

ความคิดเห็นในภาพรวม ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ร้อยละ 

การ
แปลผล 

ความคิดเห็นด้านการตลาดและการขาย  
   1. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพผลิตภัณฑ์ 4.41 0.58 88.24 มาก 
   2. เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีไม่เคยมีมาก่อน 4.45 0.59 89.05 มาก 
   3. มีบรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจและน่าดึงดูด 4.25 0.43 85.02 มาก 
   4. ช่องทางการประชาสัมพันธ์ในการจำหน่าย 4.42 0.58 88.42 มาก 

รวม 4.38 0.55 87.68 มาก 
 

จากตารางท่ี 3 ผลการวิจัยพบว่า ความคิดเห็นในภาพรวมด้านการตลาดและการขาย มีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.38 คิดเป็นร้อยละ 87.68 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับ มาก เม่ือวิเคราะห์เป็นรายข้อ พบว่า ประเด็นท่ีมี
คะแนนมากท่ีสุด คือ เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ไม่เคยมีมาก่อน มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.45 คิดเป็นร้อยละ 89.05  
 

ตารางที่ 4 ด้านจำนวนครั้งท่ีซื้อผลิตภัณฑ์ต่อเดือนของผู้บริโภค 

ความคิดเห็นในภาพรวม ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ร้อยละ 

การ 
แปลผล 

ความคิดเห็นด้านจำนวนคร้ังที่ซื้อผลิตภัณฑ์ต่อเดือนของผู้บริโภค  
   1. 1 ครั้ง/เดือน 4.42 0.54 88.42 มาก 
   2. 2-3 ครั้ง/เดือน 4.54 0.50 90.87 มากที่สุด 
   3. มากกว่า 3 ครั้งต่อเดือน 4.51 0.56 90.29 มาก 
   4. นานๆ ครั้ง 4.43 0.51 88.62 มาก 

รวม 4.48 0.53 89.55 มาก 
 

จากตารางท่ี 4 ผลการวิจัยพบว่า ความคิดเห็นในภาพรวมด้านจำนวนคร้ังที่ซื้อผลิตภัณฑ์ต่อเดือน
ของผู้บริโภค มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.48 คิดเป็นร้อยละ 89.55 อยู่ในระดับ มาก เม่ือวิเคราะห์เป็นรายข้อ พบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซื้อผลิตภัณฑ์ 2-3 ครั้ง/เดือน มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.54 คิดเป็นร้อยละ 90.87  
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ตารางที่ 5 ด้านวัตถุประสงค์ของการซ้ือผลิตภัณฑ์ไข่เค็มน้ำแร่ของผู้บริโภค 

ความคิดเห็นในภาพรวม ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ร้อยละ 

การ 
แปลผล 

ความคิดเห็นด้านวัตถุประสงค์ของการซ้ือผลิตภัณฑ์ไข่เค็มของผู้บริโภค 
   1. รับประทานในครอบครัว 4.36 0.56 87.22 มากที่สุด 
   2. นำไปเป็นของฝาก 4.29 0.52 85.82 มาก 
   3. นำไปขายปลีก/ขายส่ง 4.24 0.50 84.85 มากที่สุด 
   4. นำมาใช้ในธุรกิจส่วนตัว (ร้านอาหาร/โต๊ะจีน) 4.28 0.50 85.69 มาก 

รวม 4.29 0.52 85.89 มาก 
 

จากตารางท่ี 5 ผลการวิจัยพบว่า ความคิดเห็นในภาพรวมด้านวัตถุประสงค์ของการซื้อผลิตภัณฑ์ไข่เค็ม
ของผู้บริโภค มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.29 คิดเป็นร้อยละ 85.89 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับ มาก เม่ือวิเคราะห์เป็น 
รายข้อ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่รับประทานในครอบครัว มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.36 คิดเป็นร้อยละ 
87.22 

2. กระบวนการเพ่ิมความหลากหลายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
แม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก ผลการวิจัยจากการสัมภาษณ์กลุ่มและ
สัมภาษณ์เด่ียว 
  จากข้อมูลท่ีได้สนทนาสัมภาษณ์กลุ่มและสัมภาษณ์เดี่ยวประธานกลุ่ม เพื่อร่วมกันวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ 
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก พบว่าปัจจุบัน
ทางกลุ่มดำเนินการผลิตและจำหน่ายผลิตภัณฑ์ คือไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษาบ้านโกกโก่ จำหน่ายไข่เค็มน้ำแร่ทั้งแบบ
ไข่เค็มดิบท่ีสามารถนำไปปรุงเป็นอาหารได้ และแบบไข่เค็มต้มสุกแล้ว ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการถนอม
อาหารโดยใช้เกลือ สร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ โดยไข่เค็มดองด้วยน้ำแร่ธรรมชาติ 100% จากบ่อน้ำพุร้อน
แม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก อีกทั้งใช้วัตถุดิบจากไข่เป็ดท่ีทางกลุ่มเล้ียงเอง จึงได้ไข่เป็ดที่มีคุณภาพ และ
สดใหม่ แต่อย่างไรก็ตาม ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดคู่แข่งขันรายใหม่ได้ง่ายเนื่องจากขั้นตอน        
ในการผลิตไข่เค็มสามารถทำได้ง่าย ไม่ยุ่งยากซับซ้อน และมีต้นทุนต่ำ อีกท้ังมีสินค้าทดแทนค่อนข้างมาก และ 
ในประเด็นของการเพิ่มรายได้ ทางกลุ่มจึงมีความต้องการที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย ดังน้ันทาง
คณะผู้วิจัยจึงทำแบบสอบถามเพ่ือให้ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอ  
แม่สอด จังหวัดตาก ได้มีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย จึงได้คัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่จะนำมาพัฒนา คือ ผลิตภัณฑ์ขนม
เปี๊ยะไข่เค็มน้ำแร่ ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ยังไม่มีใครจัดจำหน่าย จึงทำให้เกิดการคัดเลือกผลิตภัณฑ์ดังกล่าวมาทำ 
การพัฒนาไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด 
จังหวัดตาก ให้เกิดการมีรายได้เพิ่มขึ้นและน่าสนใจมากย่ิงขึ้น โดยผลการตอบแบบสอบถามจากสมาชิกของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ จำนวน 19 คน ดังตารางที่ 6  
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ตารางที่ 6 การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ ์ จ้านวน ร้อยละ 
ขนมเป๊ียะไข่เค็มน้ำแร่ 15 78.95 
บัวลอยไข่เค็ม 4 21.05 

จากตารางท่ี 6 ผลการวิจัยพบว่า การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เลือก 
ผลิตภัณฑ์ขนมเปี๊ยะไข่เค็มน้ำแร่ จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 78.95  

ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามจากสมาชิกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ร่วมกับ
ข้อมูลที่ได้จากการสนทนากลุ่มทำให้ได้ข้อมูลความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นขนมเป๊ียะปิ้งจากไข่เค็ม
น้ำแร่ โดยได้แนวคิดจากการเป็นผลิตภัณฑ์ชนิดใหม่ ท่ียังคงมีส่วนประกอบหลักเป็นไข่เค็มน้ำแร่ และเป็น     
การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ อีกท้ังเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้อุปกรณ์ที่ทางกลุ่มมีอยู่ได้ ทางคณะผู้วิจัยจึงได้
ดำเนินการ ดังนี้ 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
คณะผู้วิจัยได้พัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อเพ่ิมมูลค่าได้เป็นผลิตภัณฑ์ขนมเปี๊ยะป้ิงจากไข่เค็มน้ำแร่ ขนาด 

85 กรัม โดยมีส่วนผสมและวิธีการทำ ดังนี้   
ขั้นที่ 1 ส่วนผสมไส้ เตรียมถั่วเขียวซีกดิบ 500 กรัม น้ำตาลทราย 440-450 กรัม หัวกะทิ     

240 มล. (1 ถ้วย) น้ำเปล่า 240 มล. (1 ถ้วย) น้ำมันพืช 240 มล. (1 ถ้วย) เกลือ ½ช้อนชา นำถั่วเขียวดิบซีกท่ี
แช่น้ำ 1 คืน และส่วนผสมอ่ืนๆ ท้ังหมด ผสมเข้าด้วยกันกวนด้วยไฟปานกลางจนเข้ากัน พักไว้จนเย็น นำไข่แดง
เค็มน้ำแร่ จำนวน 10 ลูก อบประมาณ 10-15 นาที ด้วยไฟอ่อนจนสุกเหลืองนวล นำมาแบ่งเป็น 4 ส่วน 
หลังจากนั้นนำไส้ถั่วที่กวนแล้วขนาดก้อนละ 25 กรัมมาห่อไข่เค็ม แล้วปั้นเป็นก้อนกลม พักไว้  

ขั้นที่ 2 เตรียมแป้งเปี๊ยะไข่เค็ม ส่วนผสมแป้งช้ันนอก แป้งเค้ก 350 กรัม แป้งสาลี
อเนกประสงค์ 150 กรัม น้ำตาลไอซิ่ง 100 กรัม น้ำมันพืช 100 กรัม เนยสดรสเค็ม 60 กรัม น้ำเย็นจัด 160 กรัม 
ไข่ไก่ เบอร์สอง 1 ฟอง แบะแซ 30 กรัม ร่อนแป้งทั้ง 2 ชนิดเข้าด้วยกัน ผสมน้ำเย็น ไข่ไก่ และแบะแซ ในแป้ง 
นวดให้เข้ากัน แล้วผสมน้ำมันพืชและเนยสด นวดจนเข้ากัน ตัดเป็นก้อน ก้อนละ 40 กรัม จำนวน 25 ก้อน     
พักไว้ 15 นาทีโดยคลุมด้วยผ้าขาวบาง ส่วนผสมแป้งช้ันใน แป้งเค้ก 200 กรัม แป้งสาลีอเนกประสงค์ 100 กรัม 
เนยขาว 100 กรัม น้ำมันพืช 20 กรัม วิธีทำ ร่อนแป้ง 2 อย่างรวมกัน ตามด้วยเนยขาว น้ำมันพืช นวดจนไม่ติด
ภาชนะ ตัดก้อนแป้งน้ำหนัก 15 กรัมจำนวน  25 ก้อน เตรียมไว้  

ขั้นที่ 3 ขั้นตอนการข้ึนรูป 1) นำแป้งช้ันนอกมาหุ้มชั้นใน คลึงให้เป็นทางยาวขนาดเท่ากัน   
พับทบสาม โดยให้ปลายทางสองข้างทบซ้อนกัน พักแป้งไว้ ทำครบทุกก้อน พักแป้งไว้ 2) นำแป้งมารีดเป็นทาง
ยาวขนาดเท่ากัน จากนั้นพับทบสาม ให้ปลายท้ังสองทบซ้อนกัน พักแป้งไว้ ขั้นตอนท่ี 3 คลึงแป้งที่พับไว้ เป็น
แผ่นกลม แล้วใส่ไส้ตรงกลาง ค่อยพับเก็บริมเข้าหากัน แล้วกดลงลักษณะแบนกลม ข้ันตอนท่ี 4 เทน้ำเปล่าลงบน
แป้ง ใช้งาขาวโรยหน้า แล้วนำไปปิ้งบนกระทะ กลับไปมาจนสุกหอมสีสวย 
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ภาพที่ 1 ผลิตภัณฑ์ขนมเป๊ียะปิ้งจากไข่เค็มน้ำแร่ 
ด้านบรรจุภัณฑ์ 

คณะผู้วิจัยเลือกใช้บรรจุภัณฑ์เพื่อเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์โดยให้สามารถมองเห็นผลิตภัณฑ์เปี๊ยะป้ิง  
ไข่เค็มน้ำแร่ได้อย่างชัดเจน กระตุ้นความน่ารับประทานของขนม โดยเลือกใช้กล่องแบบใส ขนาด กว้าง 10.5 
ยาว 13.5 และสูง 5.5 ซม. บรรจุขนมเป๊ียะปิ้งไข่เค็ม จำนวน 2 ช้ิน ต่อ 1 กล่อง 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 บรรจุภัณฑ์ของขนมเปี๊ยะปิ้งจากไข่เค็มน้ำแร่ 
ด้านตราสินค้า  

คณะผู้วิจัยเลือกใช้ตราสินค้าท่ีแสดงอัตลักษณ์ของชุมชน โดยเป็นตราสินค้าท่ีทางกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตากเป็นผู้เลือกใช้ โดยทางกลุ่มเน้นใน
การส่ือความหมายด้วยตัวไข่เค็ม และบ่อน้ำพุร้อนแม่กาษา เพ่ือยังคงอัตลักษณ์ในผลิตภัณฑ์ของทางกลุ่ม 
 
 
 
  
 

 
 

ภาพที่ 3 ตราสินค้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ 
 3. เพื่อเพ่ิมรายได้ให้กับผลิตภัณฑ์ไข่เค็มน้ำแร่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบล  
แม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 
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    จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบขนมเป๊ียะปิ้งไข่เค็มน้ำแร่บ้านโกกโก่ ทางกลุ่มมีการต้ังราคาขาย
ขนมเป๊ียะปิ้งไข่เค็มน้ำแร่จำนวน 1 หน่วย ในราคาหน่วยกล่องละ 50 บาท ในส่วนของต้นทุนต่อหน่วย ประกอบ
ไปด้วย ต้นทุนวัตถุดิบทางตรง ได้แก่ ต้นทุนของวัตถุดิบที่ใช้เป็นส่วนประกอบ อาทิ ไข่เค็ม แป้ง น้ำตาล น้ำมัน 
เนย เป็นเงิน 20 บาท ต้นทุนค่าแรงงานทางตรง 5 บาท ต่อหน่วย ค่าใช้จ่ายการผลิต อาทิ ค่าแก๊ส ค่าน้ำ ค่า
บรรจุภัณฑ์ ค่าสติกเกอร์ 4 บาท ต่อหน่วย รวมต้นทุนการผลิตสินค้าเท่ากับ 29 บาท ต่อหน่วย กำไรขั้นต้น 
เท่ากับ 21 บาท ต่อหน่วย คิดเป็นอัตรากำไรข้ันต้น เท่ากับร้อยละ 42 รายได้รวมเพ่ิมขึ้น 14,000 บาท        
จากรายได้ทั้งหมดที่เกิดจากการขายผลิตภัณฑ์ไข่เค็มน้ำแร่ ขนมเปี๊ยะปิ้งไข่เค็มน้ำแร่ และขนม 21,000 บาท    
คิดเป็นร้อยละ 66.67 แสดงรายได้ ค่าใช้จ่าย และกำไร จากการทดลองขายสินค้า ในระยะเวลาช่วงเดือน
กรกฎาคม-สิงหาคม 2567 ดังตารางที่ 7 
 

ตารางที่ 7 การเปรียบเทียบรายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมเปี๊ยะป้ิงไข่เค็มน้ำแร่ 

กรกฎาคม 2567 สิงหาคม 2567 
รายได้จากการขายขนมเป๊ียะป้ิงไข่เค็มน้ำแร่ 
(120 หน่วย x 50 บาท) 

6,000 
รายได้จากการขายขนมเป๊ียะป้ิงไข่เค็มน้ำแร่ 
(160 หน่วย x 50 บาท) 

8,000 

ต้นทุนขาย  (120 หน่วย x 29 บาท) 3,480 ต้นทุนขาย (160 หน่วย x 29 บาท) 4,640 
กำไรข้ันต้น 2,520 กำไรข้ันต้น 3,360 
ค่าใช้จ่ายขายและบริหาร 300 ค่าใช้จ่ายขายและบริหาร 300 
กำไรสุทธิ 2,820 กำไรสุทธิ 3,060 

 

อภิปรายผลการวิจัย 
จากผลการวิจัย สามารถอภิปรายผลการศึกษาตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงแนวทางในการพัฒนาท่ีเน้น

การใช้ชีวิตอย่างพอประมาณ โดยไม่ประมาท ใช้ความรู้ความเข้าใจในการตัดสินใจ และสร้างความม่ันคงในชีวิต
และชุมชนผ่านการพ่ึงพาตนเองและพ่ึงพาซึ่งกันและกันในสังคม โดยมีหลักการสำคัญสามประการ ได้แก่     
ความพอประมาณ ความมีเหตุผล และการสร้างภูมิคุ้มกัน ทั้งในระดับบุคคลและระดับชุมชน (His Majesty the 
King, 1997)  

ในงานวิจัยเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์จากไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษาเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
และเพ่ิมรายได้ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านโกกโก่ ตำบลแม่กาษา อำเภอแม่สอด จังหวัดตาก 
สามารถนำปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาอธิบายได้ในหลายมิติ ดังนี้ 

1. การพึง่พาตนเองและการพัฒนาอย่างพอเพียง (Self-sufficiency and Sufficiency 
Development) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษาเป็นตัวอย่างท่ีดีในการใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่ในชุมชน
อย่างคุ้มค่า โดยการใช้แหล่งน้ำแร่ท้องถิ่นที่มีคุณสมบัติพิเศษเป็นส่วนผสมในการผลิตไข่เค็ม เป็นการเพิ่มมูลค่า
ให้กับผลิตภัณฑ์พืน้บ้านท่ีมีอยู่แล้ว การทำเช่นนีช่้วยให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองได้ ไม่ต้องพึง่พา
วัตถุดิบจากภายนอก ทำให้เกิดความม่ันคงในรายได้และการพัฒนาที่ยั่งยืน การพัฒนาผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับ
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การศึกษาวิจัยของ Deema (2017) เรื่องปัจจัยที่ส่งผลต่อการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่การแข่งขัน         
ทางการตลาดจังหวัดบุรีรัมย์ ผลการวิจัยพบว่า สภาพการแข่งขันทางการตลาดที่เกิดขึ้นในปัจจุบันสามารถ    
แบ่งออกเป็น 4 ด้าน ได้แก่ (1) ด้านราคาซ่ึงมีผลต่อกำไร (2) ด้านองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ขาดความเป็น
เอกลักษณ์ (3) ด้านช่องทางการจัดจำหน่ายขาดความหลากหลาย (4) ด้านการส่งเสริมทางการตลาดขาด      
การส่งเสริมทางการตลาด แนวทางในการแกไ้ขปัญหาได้ดังนี้ทำได้โดย การขยายสายการผลิต ส่งเสริมให้มีพื้นที่
การตลาดใหม่ เพิ่มรายการสินค้าใหม่ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ใหม่ และสร้างแนวคิดใหม่ในผลิตภัณฑ์ OTOP 
โดยออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีสันสะดุดตา คุณภาพของสินค้ามีกระบวนการผลิตที่สะอาด และถูกสุขลักษณะ 
รูปแบบของสินค้ามีเอกลักษณ์เฉพาะ โดยเกิดจากการปรับปรุงสูตรท่ีมีอยู่แล้ว รูปแบบของสินคา้มีเอกลักษณ์
เฉพาะ เพ่ิมผลิตภัณฑ์สู่นวัตกรรมใหม่ 

การผลิตไข่เค็มน้ำแร่ยังสะท้อนถึงหลักการของ "ความพอประมาณ" โดยการใช้ทรัพยากรท้องถิน่ใน
ขอบเขตทีเ่หมาะสม ไม่มากเกินไปจนเกิดความเสี่ยงต่อการขาดแคลนหรือทำลายส่ิงแวดล้อม ซ่ึงเป็น           
การดำเนินงานท่ีสามารถรักษาสมดุลระหว่างการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและการสร้างรายได้ (Ministry of 
Agriculture and Cooperatives, 2020) ทางกลุ่มมีการแสดงความคิดเห็นให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ท่ียังคง
ใช้ไข่เค็มน้ำแร่มาเป็นส่วนผสมหลักในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์เดิมที่มีเพียงอย่างเดียว  

2. การบริหารจัดการอย่างมีเหตุผล (Reasonable Management) การพัฒนาไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษา 
ไม่เพียงแต่เก่ียวข้องกับการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นแต่ยังเกี่ยวข้องกับการใช้ความรู้และนวัตกรรมในการผลิตที่
เหมาะสม ซ่ึงเป็นการตัดสินใจท่ีมีเหตุผลและมีการวางแผนท่ีดี เช่น การพัฒนาเทคนิคการผลิตไข่เค็มที่มี
คุณภาพสูงและตรงตามความต้องการของตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น ทำให้สามารถ
แข่งขันในตลาดท้องถิ่นและตลาดขยายได้ การใช้กระบวนการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์นี้สะท้อนถึงหลักการของ 
"ความมีเหตุผล" ซึ่งเป็นการใช้ความรู้ความเข้าใจในการตัดสินใจและการดำเนินการ (Bureau of Agricultural 
Economic Research, 2022) สอดคล้องกับกับการศึกษาวิจัยของ Puangphet, et al. (2020) เร่ือง         
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไข่เค็มของกลุ่มอาชีพไข่เค็มใบเตยดินสอพอง ตำบลถนนใหญ่ อำเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
ผลการวิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์ไข่เค็มใบเตยดินสอพองของกลุ่มอาชีพไข่เค็มใบเตยดินสอพองตำบลถนนใหญ่  
อำเภอเมือง จังหวัดลพบุรี มีปัญหาที่สำคัญ คือ มีรสชาติเค็มเกินไป ขาดกล่ินหอมของใบเตย และขาดการพัฒนา
ตราสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง ไม่จูงใจให้ลูกค้าและนักท่องเที่ยวซื้อไปเป็นของฝาก ประเด็นการทดลอง
เชิงปฏิบัติการโดยใช้วัตถุดิบและกระบวนการตามคำแนะนำของนักวิชาการด้านวิทยาศาสตร์การอาหาร พบว่า 
คุณภาพของไข่เค็มที่ได้จากการทดลองมีรสชาติกลมกล่อม และไม่เค็มเกินไป อีกทั้งลักษณะท่ีโดดเด่นของไข่เค็ม 
ได้แก่ การมีกลิ่นของใบเตยซึมเข้าไปในเน้ือของไข่เค็ม และการจัดการด้านตราสินค้าควรประกอบด้วยช่ือของ
แหล่งผลิตไข่เค็ม สัญลักษณ์และคำขวัญของไข่เค็มควรมีลักษณะท่ีดึงดูดใจและง่ายต่อการจดจำ 

3. การสร้างภูมิคุ้มกันในชุมชน (Community Resilience) การพัฒนาเชิงสร้างสรรค์จากไข่เค็มน้ำแร่ 
แม่กาษายังสอดคล้องกับการสร้าง "ภูมิคุ้มกัน" ให้กับชุมชน ซึง่เป็นหลักการสำคัญของเศรษฐกิจพอเพียง       
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การทีก่ลุ่มวิสาหกิจชุมชนสามารถพึ่งพาทรัพยากรภายในพ้ืนท่ีและมีการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพ่ิมขึ้น จะช่วย
เสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับเศรษฐกิจของชุมชน และทำให้ชุมชนสามารถรับมือกับความท้าทายจากปัจจัย 
ภายนอก เช่น การเปล่ียนแปลงของตลาดและสภาพอากาศได้  

การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์และการขยายตลาดยังเป็นการสร้างโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ          
ทีส่ามารถเสริมสร้างอาชีพและรายได้ให้กับชุมชนได้อย่างยั่งยืน ซึง่เป็นการสร้างความมั่นคงในด้านเศรษฐกิจและ
สังคมของชุมชน (Community Development Department, 2021) 

4. การมีส่วนร่วมของชุมชนและการสร้างความยั่งยืน (Community Participation and  
Sustainability) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษาเป็นกระบวนการทีเ่น้นการมีส่วนร่วมของสมาชิกใน
ชุมชนทุกคน ตั้งแต่การระบุปัญหาจากท้องถิ่น การนำเสนอแนวทางการพัฒนาไปจนถึงการผลิตและการตลาด 
ซึ่งสะท้อนถึงหลักการของ "การพึ่งพาซึ่งกันและกัน" และ "การมีส่วนร่วม" ของทุกภาคส่วนในชุมชน การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ทีม่ีความย่ังยืนนี้จะทำให้ชุมชนสามารถเติบโตไปพร้อมกับการรักษาทรัพยากรธรรมชาติให้คงอยู่ และ
ลดการพ่ึงพาทรัพยากรจากภายนอก (Ministry of Agriculture and Cooperatives, 2020) 
 

ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ 
 1. ด้านลักษณะผลิตภัณฑ์ ควรเพ่ิมเอกลักษณ์ของตัวผลิตภัณฑ์ ทำให้ขนมเป๊ียะปิ้งจากไข่เค็มน้ำแร่ 
เป็นที่ยอมรับของผู้บริโภค และควรมุ่งเน้นการคัดสรร ควบคุมคุณภาพท่ีคงที่ ความสดใหม่ ความสะอาด และ
ควบคุมกระบวนการผลิต โดยใช้วัตถุดิบ และกระบวนการผลิตตามที่นักวิชาการสาธิตให้ดูและทดลองร่วมกัน  
ทำให้ได้ขนมเปี๊ยะป้ิงจากไข่เค็มน้ำแร่ที่รสชาติคงที่ เพื่อให้ได้การรับรองมาตรฐานสินค้าในระดับท่ีสูงขึ้น ซึ่งจะ
เป็นการเพ่ิมส่วนแบ่งทางการตลาดหรือเพิ่มยอดขายในอนาคต 
 2. ด้านบรรจุ ควรมีมุ่งเน้นให้บรรจุภัณฑ์โปร่งใสเห็นผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจน มีความแข็งแรง สวยงาม และ
คงความสดใหม่ ตามมาตรฐานบรรจุภัณฑ์ที่ใสอาหารตามหลักมาตรฐาน 
 3. ด้านตราสินค้า ควรได้ทำแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ถึงช่ือตราสินค้า และสัญลักษณ์ของตราสินค้า 
ตลอดจนสโลแกน เพ่ือให้เป็นที่จดจำของผู้บริโภคได้มากขึ้น 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 

1. ควรส่งเสริมการเรียนรู้และปรับใช้กลยุทธ์ทางการตลาด รวมถึงเรียนรู้การใช้เคร่ืองมือเทคโนโลยี
สารสนเทศสมัยใหม่ อาทิ เว็บไซต์ และ ส่ือสังคมออนไลน์ เพื่อช่วยเพิ่มประสิทธิภาพทางการจัดการและ
ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ามกลางการแข่งขันของผู้ประกอบการเอกชนต่างๆ ในพื้นที่ นำไปสู่การพัฒนา
ช่องทางการสร้างรายได้อื่นๆ 
 2. ควรมีการตรวจสอบคุณภาพของผลิตภัณฑ์ทางด้านเคมี เพื่อสร้างความม่ันใจในกระบวนการผลิต 
นำไปสู่การพัฒนากระบวนการผลิตที่ได้มาตรฐาน จนสามารถได้การรับรองมาตรฐานด้านคุณภาพในระดับท่ี 
สูงขึ้น  
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3. ควรพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวทีเ่ชื่อมโยงกับกระบวนการผลิตไข่เค็มน้ำแร่แม่กาษา เช่น การเปิด
ฟาร์มไข่เค็มให้เป็นแหล่งเรียนรู้และท่องเที่ยวท่ีให้ข้อมูลเก่ียวกับกระบวนการผลิตและคุณค่าของน้ำแร่ที่ใช้ใน 
การผลิต นอกจากน้ียังสามารถจัดกิจกรรมการทำไข่เค็มเพื่อให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในกระบวนการผลิต 

4. ควรมีการศึกษาผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมจากกระบวนการผลิตไข่เค็มน้ำแร่ และพัฒนากระบวน 
การผลิตทีส่ามารถรักษาความสมดุลทางธรรมชาติได้ การสร้างแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ยั่งยืน เช่น      
การใช้บรรจุภัณฑ์ทีส่ามารถย่อยสลายได้ จะช่วยให้การผลิตผลิตภัณฑ์มีความยั่งยืนและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
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