
 

ปัจจัยท่ีมีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทย 
Factors Affecting Commercial Trucks Sales in Thailand 

มณฑล ทิพย์ศรี* 
Monthon Thipsee 
วรวรรณ ตุมมงคล** 

Worawan Toommongkol 
เสาวลักษณ์ กูเจริญประสิทธิ์*** 
Sauwaluck Koojaroenprasit 

 

บทคัดย่อ 
การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทย
และเพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทย โดยใช้ข้อมูล     
ทุติยภูมิ ซ่ึงเป็นข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในแต่ละย่ีห้อแต่ละปี ต้ังแต่ปี  
พ.ศ. 2553-2557 ผลการวิจัยพบว่าการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ พบว่า
อุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์มีการกระจุก ตัวสูง และกระจุกตัวอยู่เพียง 2 ย่ีห้อ โดยส่วนแบ่งตลาด
ของผู้น าตลาด 2 ย่ีห้อสามารถครองส่วนแบ่งตลาด ได้มากกว่าร้อยละ 90 โดยตลอด 5 ปี มีส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย
สูงถึงร้อยละ 91.69 ค่าเฉล่ียของดัชนี HHI ของผู้น าตลาดท้ังสองรายมีค่าเท่ากับ 4216 ผลการประมาณปริมาณ
การจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ พบว่าส่วนแบ่งการตลาด ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ ดัชนีค้าส่ง 
จ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภท ท่ีมีจ าหน่าย และแรงม้า มีความสัมพันธ์ทางบวกกับปริมาณการจ าหน่าย
รถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ และมูลค่าสินค้าน าเข้าย้อนหลัง 1 ปี มีความสัมพันธ์ทางลบกับปริมาณการจ าหน่าย
รถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ 
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ABSTRACT 
This paper aims to study the concentration and the factors affecting commercial truck sales. 
The data used for studying was the statistics of truck sales during 2553-2557 The results were 
found that the concentration ratio of the truck sales was at high level and the concentration 
of the truck industry would be the two companies: Isuzu and Hino. This indicated that the 
competition of truck industry in Thailand was at low level. The sharing market for those two 
companies was received more than 90 percent. During for 5 years, the two leader companies 
received sharing market at 91.69 percent. The Herfindahl-Hirschman Index (HHI) of the two 
companies was 4216.The result from the study found that the significant factors impacted to 
the truck sales are market share, GDP and wholesale index model and horse power and all of 
them also have positive affect on truck sales. And Import in Previous Year has negative affect 
on truck sales. 
 

Keywords : Truck / Truck sales / Commercial 
 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
ประเทศไทยมีแนวโน้มการขยายตัวของเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง โดยระหว่างปี พ.ศ. 2553-2557 มูลค่า

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง ซ่ึงเป็นผลมาจากการบริโภคของภาคครัวเรือน
เพ่ิมข้ึน การลงทุนของเอกชนเพ่ิมข้ึน และการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจโลกท่ีส่งผลให้การส่งออกเพ่ิมข้ึน (ตารางท่ี 1)  
 

ตารางท่ี 1  มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ ปี พ.ศ. 2553-2557 
(หน่วย : ล้านบาท) 

รายการ 
ปี 

2553 2554 2555 2556 2557 
การบริโภคของครัวเรือน  5,629,802 5,978,093 6,518,055 6,718,785 6,878,368 
การใช้จ่ายของรัฐบาล  1,711,908 1,824,222 2,025,304 2,177,014 2,250,053 
การลงทุนของภาคเอกชน 2,593,168 2,921,294 3,320,846 3,271,590 3,239,147 
การเปล่ียนแปลงของสินค้าคงคลัง 147,418 107,991 167,265 274,802 -67,983 
การส่งออกสินค้าและบริการ 7,145,554 7,942,727 8,562,318 8,741,353 9,097,589 
การน าเข้าสินค้าและบริการ 6,547,273 7,749,630 8,481,198 8,407,671 8,229,684 
มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 10,680,577 11,024,697 12,112,590 12,775,873 13,167,490 
ความคาดเคล่ือนทางสถิติ 121,825 275,788 242,066 134,165 -18,889 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 10,802,402 11,300,485 12,354,656 12,910,038 13,148,601 

 ท่ีมา: ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2558) 
จากข้อมูลดังกล่าวจะเห็นได้ว่าอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศไทยมีสาเหตุมาจากการ

ขยายตัวของการผลิตและการบริโภค โดยในด้านการผลิตจ าเป็นอย่างย่ิงท่ีจะต้องมีการจัดหาและขนส่งวัตถุดิบ
เพ่ือผลิตสินค้าให้ทันกับความต้องการของการบริโภค และหลังจากการผลิตเสร็จส้ินแล้วยังต้องอาศัยการขนส่ง
เพ่ือกระจายสินค้าไปยังผู้บริโภค ซ่ึงการขนส่งจะต้องมีความสะดวก รวดเร็ว ประหยัดและปลอดภัย เพ่ือให้
สามารถตอบสนองต่อความต้องการของท้ังผู้ผลิตและผู้บริโภค 



การขนส่งเป็นปัจจัยส าคัญอย่างหนึ่งของการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ซ่ึงโดยท่ัวไปการขนส่งสามารถแบ่งออกเป็น 
3 ประเภท คือ การขนส่งทางน้ า การขนส่งทางอากาศ และการขนส่งทางบก ซ่ึงในการขนส่งแต่ละประเภทก็มี
ข้อดีและข้อด้อยท่ีแตกต่างกันออกไป ในส่วนของการขนส่งทางบก สามารถแบ่งเป็นการขนส่งทางระบบรางโดย
รถไฟและการขนส่งทางถนน และเมื่อพิจารณาจากข้อมูลการขนส่งสินค้าภายในประเทศ ปี พ.ศ. 2552-2556 
พบว่าการขนส่งถนน เป็นการขนส่งท่ีนิยมและมีปริมาณการขนส่งสินค้ามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับการขนส่ง
โดยวิธีอ่ืน (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร.ส านักงานปลัดกระทรวงคมนาคม, 2558) ปัจจุบันปริมาณ
ความต้องการรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์เพ่ิมข้ึน สังเกตได้จากปริมาณการจ าหน่าย ระหว่างปี พ.ศ. 2553-2558 
โดยเฉพาะในปี พ.ศ. 2555 และ 2556 ท่ีมีอัตราการขยายตัวถึงร้อยละ 70.48 และ 19.01 ตามล าดับ แม้ว่าในปี 
พ.ศ. 2554 และ 2557 จะมีการหดตัวเนื่องจากอุทกภัยรุนแรงในหลายพ้ืนท่ีท่ัวประเทศ (สถาบันสารสนเทศ
ทรัพยากรน้ าและการเกษตร (องค์การมหาชน), 2558) และวิกฤตการทางการเมืองภายในประเทศ (คณะรักษา
ความสงบแห่งชาติ, 2557) ตลาดรถบรรทุกเป็นตลาดท่ีมีการแข่งขันสูงโดยเฉพาะการแข่งขันระหว่างผู้น าตลาด
ท้ังสองราย คือ อีซูซุ และฮีโน่ ซ่ึงสามารถสังเกตได้จากปัจจัยด้านต่างๆ ดังนี้ 
          1. อัตราการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรม อุตสาหกรรมรถบรรทุกมีอัตราการเจริญเติบโตจากปี 
พ.ศ. 2552 ถึง ปี พ.ศ. 2555 สูงถึงร้อยละ 121 แม้ว่าเศรษฐกิจของประเทศไทยจะได้รับผลกระทบจากการหด
ตัวของเศรษฐกิจโลก  
          2. โครงสร้างการแข่งขันในอุตสาหกรรม ตลาดรถบรรทุกมีลักษณะเป็นตลาดผู้ขายน้อยราย 
(Oligopoly) หมายถึง ตลาดท่ีมีผู้ขายจ านวนน้อยราย ท าการขายสินค้าท่ีมีลักษณะเหมือนกัน หรืออาจแตกต่าง
กันแต่สามารถทดแทนกันได้ในสายตาผู้บริโภค ผู้ขายเผชิญกับอุปสรรคในการเข้าหรือออกจากตลาด (วรดี 
จงอัศญากุล, 2555) ผู้ขายแต่ละรายมีส่วนแบ่งตลาดใกล้เคียงกัน โดยสามารถสังเกตได้จากส่วนแบ่งตลาดของ
ผู้น าตลาดท้ังสองรายท่ีปัจจุบันมีส่วนแบ่งตลาดรวมกันมากกว่าร้อยละ 90 (บริษัท ฮีโน่มอเตอร์สเซลส์ (ประเทศ
ไทย) จ ากัด, 2558) 

จากแนวโน้มการขยายตัวของเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง ปริมาณการขนส่งท่ีมากท่ีสุดคือการขนส่งทางบก 
เมื่อเปรียบเทียบกับการขนส่งประเภทอ่ืน ประกอบกับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ท่ีเติบโต
อย่างรวดเร็ว ท าให้อุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์เป็นท่ีน่าศึกษา โดยเฉพาะเร่ืองโครงสร้างการตลาด
ของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ อุปสรรคในการเข้ามาของผู้ผลิตหรือผู้จัดจ าหน่ายรายใหม่ และ
ปัจจัยท่ีมีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ จึงเป็นเร่ืองท่ีน่าสนใจ ในการศึกษาปัจจัยท่ีมีผล
ต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ท้ังนี้จะเป็นข้อมูลในการวางแผนการผลิตของผู้ผลิตรถบรรทุก
เพ่ือการพาณิชย์ หรือผู้จ าหน่ายรายใหม่ใช้เป็นแนวทางในการศึกษาถึงลักษณะในการด าเนินธุรกิจ รวมถึงผู้ท่ี
สนใจเก่ียวกับรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทย 
2. เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทย  

 

วิธีด าเนินการวิจัย 
ในการศึกษาคร้ังนี้ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการศึกษาลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกโครงเพ่ือการ

พาณิชย์ เฉพาะอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทยท่ีเป็นรถบรรทุกขนาด 2 ตันข้ึนไป  
 



      แหล่งท่ีมาของข้อมูล 
ข้อมูลในการวิจัยคร้ังนี้เป็นข้อมูลทุติยภูมิ ใช้ในการวิเคราะห์ระดับการกระจุกตัวและปัจจัยท่ีมีผลต่อ

ปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ซ่ึงเป็นข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือ
การพาณิชย์ในแต่ละย่ีห้อแต่ละปี จากบริษัท ฮีโน่มอเตอร์สเซลส์ (ประเทศไทย) จ ากัด โดยใช้ข้อมูลปริมาณการ
จ าหน่ายต้ังแต่ปี พ.ศ. 2553 ถึง ปี พ.ศ. 2557 ข้อมูลเศรษฐกิจและสถิติต่างๆ จากธนาคารแห่งประเทศไทย สภา
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ กระทรวงคมนาคม และสถาบันยานยนต์ 
      แบบจ าลองท่ีใช้ในการวิเคราะห์ 

จากทฤษฎีและการตรวจเอกสารท่ีใช้ในศึกษา ปัจจัยท่ีมีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการ
พาณิชย์ สามารถน ามาสร้างเป็นแบบจ าลองทางคณิตศาสตร์ได้ ซ่ึงในแบบจ าลองก าหนดตัวแปรท่ีใช้ในการศึกษา 
คือ ตัวแปรตาม (Dependent variables) และตัวแปรอิสระ (Independent variables) ดังนี้ 

1.  ตัวแปรตาม (Dependent variables) คือ ปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุก 
2.  ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) คือ ขนาดของรถ (Class) ย่ีห้อ( Brand) ราคา  

(Price) แรงม้า (hp) จ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภทท่ีมีจ าหน่าย (Model) ส่วนแบ่งการตลาด(Market 
Share) ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) ปริมาณการน าเข้าย้อนหลัง 1 ปี (Import in Previous Year) 
ดัชนีค้าส่ง (Wholesale Index) การคาดประมาณปัจจัยท่ีมีต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ใน
ประเทศไทยท าการวิเคราะห์ ด้วยวิธี Panel Model ท้ังวิธี Robust Fixed Effects Model, Robust Random 
Effects Model และ Robust Pooled Model 
      วิธีวิเคราะห์ข้อมูล 

1. การศึกษาระดับการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ใช้การวิเคราะห์เชิงปริมาณ 
(Quantitative Method) ในการวัดการกระจุกตัวของหน่วยธุรกิจในอุตสาหกรรม โดยใช้อัตราส่วนการกระจุก
ตัว (Concentration Ratio: CR) ถ้าอัตราส่วนการกระจุกตัวมีค่าต่ า แสดงว่ามีหน่วยธุรกิจจ านวนมากใน
อุตสาหกรรมและมีการแข่งขันค่อนข้างมาก ในทางตรงกันข้าม ถ้าอัตราส่วนการกระจุกตัวมีค่าสูง แสดงว่าหน่วย
ธุรกิจมีอ านาจในการผูกขาดมาก ท้ังในด้านการก าหนดราคาและท าก าไร และ ดัชนี Herfindahl-Hirchman 
Index: HHI) โดยท่ี HHI มีค่าอยู่ระหว่าง 0 ถึง 10,000 โดยค่า HHI ใกล้เคียงกับ 0 แสดงว่าโครงสร้าง
อุตสาหกรรมนั้นจะมีลักษณะใกล้เคียงกับแข่งขันสมบูรณ์ และเมื่อ HHI มีค่าเท่ากับ 10,000 อุตสาหกรรมนั้นมี
ผู้ผลิตเพียงรายเดียว เป็นโครงสร้างตลาดผูกขาด ในการพิจารณาการกระจุกตัวจากค่า HHI หากค่า HHI มีค่าต่ า
กว่า 1,000 แสดงถึงลักษณะของตลาดท่ีไม่มีการกระจุกตัว เมื่อ HHI มีค่าระหว่าง 1,000 และ 1,800 แสดงถึง
ลักษณะของตลาดท่ีกระจุกตัวปานกลาง และกรณี HHI มีค่ามากกว่า 1,800 แสดงถึงลักษณะของตลาดท่ีกระจุก
ตัวสูง (วรดี จงอัศญากุล, 2555)  

2. การศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อยอดการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ใช้วิธีการศึกษาเชิงปริมาณ 
(Quantitative Method) จากการรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูปประมาณค่าตาม
วิธีเศรษฐมิติ โดยการประมาณค่าอิทธิพลต่างๆจากโมเดลสมการถดถอยเชิงเส้นด้วยวิธี Panel Regression 
 

ผลการวิจัย 
 1. ผลการวิเคราะห์การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทย 
 ในการวิเคราะห์การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในคร้ังนี้แบ่ง 
การวิเคราะห์โดยใช้เคร่ืองมือวัด 2 แบบ คือ อัตราส่วนการกระจุกตัว (Concentration Ratio: CR) และ      



ดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล-เฮิร์ชแมน (Herfindahl-Hirchman Index : HHI) เพ่ือใช้วิเคราะห์เปรียบเทียบ 
การกระจุกตัวและการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม ระหว่างปี พ.ศ. 2553-2557 
 

ตารางท่ี 2 ส่วนแบ่งตลาดรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทย ปี พ.ศ. 2553-2557 
(หน่วย : ร้อยละ) 

ย่ีห้อ 
ปี 

2553 2554 2555 2556 2557 
อีซูซุ 47.96 46.31 46.77 50.16 48.33 
ฮีโน่ 43.06 45.81 45.22 42.32 42.53 
ฟูโซ่ 3.45 2.90 4.40 3.72 3.80 
ยูดี 2.36 0.50 0.02 0.00 0.87 
วอลโว่ 1.55 2.96 2.54 2.47 2.76 
สแกนเนีย 0.69 1.19 0.83 1.04 1.52 
อ่ืนๆ  0.92 0.33 0.23 0.31 0.19 

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 
ท่ีมา: บริษัท ฮีโน่มอเตอร์สเซลส์ (ประเทศไทย) จ ากัด (2558) 
 ผลจากการค านวณการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ระหว่างปี พ.ศ. 2553- 
2557 โดยใช้ข้อมูลจากตารางท่ี 2 ในการค านวณ  ผลการวิเคราะห์ดังแสดงในตารางท่ี 3 ซ่ึงค านวณอัตราส่วน
การกระจุกตัว (Concentration Ratio : CR) จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์มีการกระจุก
ตัวสูง และกระจุกตัวอยู่เพียง 2 ย่ีห้อ แสดงให้เห็นว่าอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ของประเทศไทยเป็น
ตลาดผู้ขายน้อยราย โดยส่วนแบ่งตลาดของผู้น าตลาด 2 ย่ีห้อสามารถครองส่วนแบ่งตลาดได้มากกว่าร้อยละ 90 
โดยตลอด 5 ปีมีส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียสูงถึงร้อยละ 91.69 โดยค่าความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของ CR2 กับ CR3  
มีความแตกต่างเพียงร้อยละ 3.65 และค่าความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของ CR3 กับ CR4 มีความแตกต่างเพียง
ร้อยละ 0.75 แสดงให้เห็นว่าการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์เกิดจาก 2 ย่ีห้อท่ีมีส่วน
แบ่งตลาดสูงสุด และมีแนวโน้มคงท่ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางท่ี 3 ผลการค านวณอัตราส่วนการกระจุกตัว (Concentration Ratio: CR) ระหว่าง ปี พ.ศ. 2553-2557 

    
 (หน่วย : ร้อยละ)  

CR ปี เฉลี่ย 
2553 2554 2555 2556 2557 

CR1 47.96 46.31 46.77 50.16 48.33 47.91 
CR2 91.02 92.12 91.98 92.47 90.86 91.69 
CR3 94.47 95.02 96.39 96.19 94.66 95.35 
CR4  96.83 95.52 96.41 96.19 95.53 96.10 
CR5 98.39 98.48 98.95 98.65 98.29 98.55 
CR6 99.08 99.67 99.77 99.69 99.81 99.60 
CR7 99.78 99.80 99.86 99.75 99.81 99.80 
CR8 99.91 100.00 99.90 99.87 99.89 99.91 
CR9 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 
ท่ีมา : จากการค านวณ 
 ผลจากการค านวณการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ระหว่างปี พ.ศ. 2553 
-2557 แสดงดังตารางท่ี 3 ซ่ึงค านวณโดยวัดอัตราส่วนการกระจุกตัว (Concentration Ratio: CR) จะเห็นได้ว่า
อุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์มีการกระจุกตัวสูง และกระจุกตัวอยู่เพียง 2 ย่ีห้อ เช่นเดียวกับผลการ
ค านวณการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโดยดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล-เฮิร์ชแมน (Herfindahl-Hirchman Index:HHI)  
โดยมีค่าเฉล่ียของดัชนี HHI ระหว่างปี พ.ศ. 2553-2557 ของผู้น าตลาดท้ังสองรายมีค่าเฉล่ียรวม (HHI1 และ 
HHI2) เท่ากับ 4216 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 1800 แสดงให้เห็นว่าอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ของประเทศ
ไทยเป็นตลาดผู้ขายน้อยราย 
 

ตารางท่ี 4 ผลการค านวณดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล-เฮิร์ชแมน (Herfindahl-Hirchman Index : HHI) ระหว่างปี พ.ศ.                   
              2553-2557 

HHI 
ปี 

เฉลี่ย 
2553 2554 2555 2556 2557 

HHI1 2300 2145 2187 2516 2336 2297 
HHI2 1854 2099 2045 1791 1809 1919 
HHI3 12 8 19 14 14 14 
HHI4 6 0 0 0 1 1 
HHI5 2 9 6 6 8 6 
HHI6 0 1 1 1 2 1 
HHI7 0 0 0 0 0 0 
HHI8 0 0 0 0 0 0 
HHI9 0 0 0 0 0 0 

รวม 4174 4262 4258 4328 4170 4238 
ท่ีมา : จากการค านวณ 



 2. ผลการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทย ดังแสดง
ในตารางท่ี 5 พบว่า 

   2.1 จ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภทท่ีมีจ าหน่าย (Model) เมื่อวิเคราะห์ด้วยวิธี Robust 
Random Effects Model และ Robust Pooled Model เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับ
ความเช่ือมั่นร้อยละ 90 และร้อยละ 99 ตามล าดับ โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ (Coefficient) มีค่าเป็นบวกต่อปริมาณ
การจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ นั้นคือการเปล่ียนแปลงของจ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภทท่ีมี
จ าหน่ายมีความสัมพันธ์กับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิช 

   2.2 แรงม้า (Hp) เมื่อวิเคราะห์ด้วยวิธี Robust Random Effects Model และ Robust Pooled 
Model เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 และร้อยละ 99 โดยท่ีค่า
สัมประสิทธ์ิ (Coefficient) มีค่าเป็นบวกต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ การเปล่ียนแปลงของ
แรงม้า มีความสัมพันธ์กับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ เป็นไปตามสมมติฐานท่ีก าหนดไว้  

   2.3 ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีค่านัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความ
เช่ือมั่นร้อยละ 99 ใน Robust Random Effects Model และ Robust Pooled Model ส่วน Robust Fixed 
Effects Model มีค่านัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ (Coefficient) มี
ค่าเป็นบวกต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ การเปล่ียนแปลงของส่วนแบ่งการตลาด ของผู้
จ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์มีความสัมพันธ์กับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ 

   2.4 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีค่านัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับ ความ
เช่ือมั่นร้อยละ 95 ใน Robust Random Effects Model และ Robust Pooled Model ส่วน Robust Fixed 
Effects Model มีค่านัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ (Coefficient) มี
ค่าเป็นบวกต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ การเปล่ียนแปลง ของผลิตภัณฑ์มวลรวมใน
ประเทศมีความสัมพันธ์กับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์  

   2.5 ปริมาณการน าเข้าย้อนหลัง 1 ปี (Import in Previous Year) เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีค่านัยส าคัญ
ทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 ใน Random Effects Model และ Fixed Effects Model ส่วน 
Robust Pooled Model มีค่านัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 90 โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ 
(Coefficient) มีค่าเป็นลบต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ การเปล่ียนแปลงของปริมาณการ
น าเข้าย้อนหลัง 1 ปี มีความสัมพันธ์กับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ในทิศทางตรงกันข้าม 

   2.6 ดัชนีค้าส่ง (Wholesale Index) เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีค่านัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่น
ร้อยละ 99 ใน Robust Random Effects Model, Robust Fixed Effects Model และ Robust Pooled 
Model โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ (Coefficient) มีค่าเป็นบวกต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์  
การเปล่ียนแปลงของดัชนีค้าส่งมีความสัมพันธ์กับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ส าหรับตัวแปร
อิสระท่ีไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นใดๆ ได้แก่ ตัวแปรขนาดของรถ (Class) ย่ีห้อ (Brand) และ
ราคาเฉล่ีย (Price) ต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์  
 
 
 
 



ตารางท่ี 5 แสดงปัจจัยท่ีมีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทยโดยวิเคราะห์ข้อมูล Panel ด้วยสมการถดถอย (Regression) ประมาณ 
             การสมการโดยใช้วิธีวิธีการ Robust Fixed Effects, Robust Random Effects และ Robust Pooled Model 
 

Robust Random Effects Model Robust Fixed  Effects Model Robust Pooled Model 

Observations = 90   groups =18 Observations = 90   groups  = 18 Observations = 90   groups =18 
   

score Coef. Std.Err. z P>|z| Coef. Std.Err. t P>|t| Coef. Std.Err. t P>|z| 

class -153.5812 248.6022 -.620 .537 
    

4.048039 209.7492 .020 .985 

brand 36.77129 163.0831 .230 .822 
    

172.8184 99.04597 1.74 .085* 

model 57.84245 32.26071 1.79 .073* 9.199028 53.97087 .17 .867 83.15250 22.55136 3.69 .000*** 

price -.0008065 .0005037 -1.60 .109 .0002118 .0011463 .18 .856 -.0016491 .0003918 -4.21 .000*** 

hp 10.64612 5.117497 2.08 .037** 4.592765 12.40782 .37 .716 15.50841 3.819403 4.06 .000*** 

mk_share 44.84759 6.824873 6.57 .004*** 28.98474 10.12824 2.86 .011** 50.51197 5.130787 9.84 .000*** 

gdp 1.006109 .3448871 2.92 .012** 1.020647 .2595810 3.93 .001*** .9779699 .4512442 2.17 .033** 

l_import -.0004835 .0001921 -2.52 .012** -.0005473 .0002100 -2.61 .018** -.000416 .0002385 -1.74 .085* 

wholesale_i 23.63531 5.181677 4.56 .000*** 24.29729 5.670826 4.28 .001*** 22.93266 6.630427 3.46 .001*** 

cons -10540.71 2288.49 -4.61 .000*** -10743.48 3036.330 -3.54 .003*** -11224.63 3021.818 -3.71 .000*** 



การอภิปรายผล 
1. ผลการวิเคราะห์โครงสร้างและการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ในประเทศ

ไทยพบว่าผลจากการค านวณการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ระหว่างปี พ.ศ. 2553- 
2557 ซ่ึงค านวณอัตราส่วนการกระจุกตัว (Concentration Ratio : CR) จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือ
การพาณิชย์มีการกระจุกตัวสูง และกระจุกตัวอยู่เพียง 2 ย่ีห้อ แสดงให้เห็นว่าอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการ
พาณิชย์ของประเทศไทยเป็นตลาดผู้ขายน้อยราย โดยส่วนแบ่งตลาดของผู้น าตลาด 2 ย่ีห้อสามารถครองส่วน
แบ่งตลาดได้มากกว่าร้อยละ 90 โดยตลอด 5 ปี มีส่วนแบ่งตลาด เฉล่ียสูงถึงร้อยละ 91.69 โดยค่าความแตกต่าง
ระหว่างค่าเฉล่ียของ CR2 กับ CR3 มีความแตกต่างเพียงร้อยละ 3.65 และค่าความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของ 
CR3 กับ CR4 มีความแตกต่างเพียงร้อยละ 0.75 แสดงให้เห็นว่าการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการ
พาณิชย์เกิดจาก 2 ย่ีห้อท่ีมีส่วนแบ่งตลาดสูงสุด และมีแนวโน้มคงท่ี เมื่อพิจารณารายละเอียดจะเห็นได้ว่าแม้ส่วน
แบ่งตลาดของผู้น าตลาดท้ัง 2 ย่ีห้อเมื่อรวมกันแล้วจะมีแนวโน้มท่ีคงท่ีแต่ส่วนแบ่งตลาดของท้ังคู่มีการเพ่ิมข้ึน
และลดลงในแต่ละปีโดยเป็นการแย่งส่วนแบ่งตลาดกันเองระหว่างผู้น าตลาด โดยในปี 2554 ส่วนแบ่งการตลาด
ของอีซูซุ ผู้น าตลาดอันดับหนึ่งลดลงเนื่องจากไม่มีการแนะน าผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าสู่ตลาด ในขณะท่ีฮีโน่ ผู้น าตลาด
อันดับสองมีการเปิดตัวรถใหม่ และแม้ว่าในปี 2554 นี้จะเกิดอุทกภัยคร้ังใหญ่ในหลายพ้ืนท่ีของประเทศไทย แต่
ผู้น าตลาดท้ังสองก็ยังคงรักษาปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์และส่วนแบ่งตลาดไว้ได้ ปี 2555 
ตลาดรวมของรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์มีการขยายตัวจากเดิมท่ีมีปริมาณการจ าหน่ายรวมอยู่ท่ี 20,000 กว่าคัน
ต่อปี เพ่ิมสูงข้ึนมากกว่า 37,000 คันต่อปี โดยสาเหตุหลักมาจากผู้ประกอบการรถบรรทุกท่ีได้รับผลกระทบจาก
อุทกภัยคร้ังใหญ่ ได้มีการส่ังซ้ือรถใหม่เพ่ือให้ทันกับความต้องการใช้งานรถบรรทุกของธุรกิจท่ีต้องใช้รถบรรทุก
เพ่ือขนส่งสินค้า รวมถึงใช้รถบรรทุกในธุรกิจก่อสร้าง เพ่ือซ่อมแซมอาคาร โรงงาน ถนน ท่ีเสียหายจากอุทกภัย  
ปี 2556 ตลาดรวมยังคงขยายตัวเนื่องจากผู้ผลิตสามารถส่งมอบรถตามยอดการจองท่ีค้างส่งต้ังแต่ปี 2555 แม้ว่า
ในช่วงปลายปีจะมีวิกฤตทางการเมืองส่งผลให้ปริมาณการจ าหน่ายในช่วงปลายปีลดลงก็ตาม แต่ผู้น าตลาดท้ัง
สองย่ีห้อก็ยังคงรักษาส่วนแบ่งตลาดรวมกันได้ในระดับท่ีสูงกว่าร้อยละ 90 ปี 2557 ปริมาณการจ าหน่าย
รถบรรทุกมีแนวโน้มลดลงเนื่องจากวิกฤตทางการเมือง และมีการคาดการณ์ว่าตลาดรวมจะสามารถจ าหน่ายได้
เกินกว่า 30,000 คัน แต่เมื่อถึงส้ินปี ปริมาณการจ าหน่ายท าได้เพียง 27,000 กว่าคัน (บริษัท ฮีโน่มอเตอร์ 
สเซลส์ (ประเทศไทย) จ ากัด, 2558) แม้ว่าปริมาณการจ าหน่ายรวมจะลดลงแต่การกระจุกตัวของอุตสาหกรรม
รถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ก็ยังคงกระจุกตัวอยู่ท่ีผู้น าตลาดท้ังสอง คือ อีซูซุและฮีโน่ เช่นเดียวกับการวิจัยของ
วิลัยรัตน์ เกิดผล (2547) ได้ท าวิจัยเร่ืองโครงสร้างและพฤติกรรมการแข่งขันในอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการ
พานิชย์ในประเทศไทยพบว่าการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมต้ังแต่ปี พ.ศ. 2537 จนถึงวิกฤติการณ์ทางเศรษฐกิจ
ปี พ.ศ. 2540 และปี พ.ศ. 2541 พบว่า การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมมีแนวโน้มลดลง แต่หลังวิกฤติการณ์ทาง
เศรษฐกิต้ังแต่ปี พ.ศ. 2542 เป็นต้นมาจนถึงปัจจุบัน ปี พ.ศ. 2547 พบว่ามีการกระจุกตัวท่ีสูงมากโดยเฉพาะผู้น า
ตลาด 2 รายคือ อีซูซุ และฮีโน่ ซ่ึงวรดี จงอัศญากุล (2555, 36) ได้กล่าวถึงการกระจุกตัวของของอุตสาหกรรม
หมายถึงการครอบครองของธุรกิจจ านวนหนึ่งเมื่อเทียบกับตลาดหรืออุตสาหกรรม ซ่ึงสามารถวัดได้จากตัวแปร
หลายชนิด เช่น ยอดขาย มูลค่าเพ่ิม การจ้างงาน สินทรัพย์ เป็นต้น โดยยอดขายเป็นตัวแปรท่ีนิยมใช้มากท่ีสุด 
เนื่องจากค่อนข้างหาง่าย ท้ังนี้การวัดการกระจุกตัวสามารถน ามาใช้วัดโครงสร้างของตลาดได้ว่ามีขนาดของการ
ผูกขาดมากน้อยเพียงใด ซ่ึงการกระจุกตัวสูงแสดงถึงการมีอ านาจการก าหนดราคามากย่ิงข้ึน 
 ผลจากการค านวณการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ระหว่างปี พ.ศ. 2553- 
2557 ซ่ึงค านวณดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล-เฮิร์ชแมน (Herfindahl-Hirchman Index : HHI) จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรม



รถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์มีการกระจุกตัวสูง และกระจุกตัวอยู่เพียง 2 ย่ีห้อเช่นเดียวกับผลการค านวณการ
กระจุกตัวของอุตสาหกรรมโดยวัดอัตราส่วนการกระจุกตัว (Concentration Ratio : CR) โดยมีค่าเฉล่ียของดัชนี 
HHI ระหว่างปี พ.ศ. 2553-2557 ของผู้น าตลาดท้ังสองรายมีค่าเท่ากับ 4216 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 1800 แสดงให้
เห็นว่าอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ของประเทศไทยเป็นตลาดผู้ขายน้อยราย  ท้ังนี้เป็นเพราะ อีซูซุ 
และฮีโน่เป็นย่ีห้อรถบรรทุกท่ีเข้ามาจ าหน่ายในประเทศไทยเป็นเวลานานมากกว่า 50 ปีจึงท าให้รถบรรทุกย่ีห้อ
อ่ืนไม่สามารถสร้างช่ือเสียงของสินค้าให้เท่าเทียมได้  ซ่ึงนราทิพย์  ชุติวงค์ (2550, 346-347) ได้กล่าวถึง ตลาด
ผู้ขายน้อยรายจะประกอบด้วยลักษณะต่างๆ สรุปได้ดังนี้ ประการแรก ในตลาดผู้ขายน้อยรายจะมีผู้ผลิตหรือ
ผู้ขายจ านวนน้อยราย อันเป็นผลให้ปริมาณการขายของผู้ผลิตแต่ละรายมีสัดส่วนค่อนข้างสูง ปริมาณการขาย
ของผู้ผลิตแต่ละรายมีสัดส่วนท่ีสูงเมื่อเทียบกับปริมาณขายท้ังหมดในตลาด ผลของการมีผู้ผลิตจ านวนน้อยรายใน
ตลาดจะท าให้การด าเนินนโยบายของผู้ผลิตแต่ละรายมีผลกระทบซ่ึงกันและกันอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ ดังนั้นในการ
ก าหนดนโยบายหนึ่งๆนอกจากผู้ผลิตจะต้องค านึงถึงผลท่ีตนจะได้รับจากการด าเนินนโยบายนั้นๆแล้วผู้ผลิตยัง
ต้องค านึงถึงปฏิกิริยาของผู้ผลิตรายอ่ืนๆ ท่ีจะส่งผลกระทบถึงตนด้วย ประการท่ีสอง สินค้าท่ีแทบจะมีลักษณะ
เหมือนกันทุกประการจนเป็นมาตรฐานเดียวกันหรืออาจเป็นสินค้าท่ีแตกต่างกันแต่ใช้แทนกันได้ ตลาดผู้ขายน้อย
รายท่ีผลิตสินค้าท่ีเป็นมาตรฐานเดียวกัน เรียกว่า Pure Oligopoly  ส่วนตลาดผู้ขายน้อยรายท่ีผลิตสินค้าท่ี
แตกต่างกันใช้แทนกันได้ เรียกว่า Differentiated Oligopoly ประการท่ีสาม การเข้ามาผลิตแข่งขันในตลาด
ผู้ขายน้อยราย ในทางทฤษฏีจะระบุว่าเป็นได้โดยเสรี ในทางปฏิบัติค่อนข้างยาก แม้จะไม่ถึงกับเป็นไปไม่ได้เลยซ่ึง
อาจเนื่องมาจากสาเหตุต่างๆ เป็นต้นว่า เทคนิคการผลิตอาจยุ่งยาก การผลิตอาจต้องใช้ทุนสูงมาก หรือไม่ก็
โอกาสในการท่ีจะสร้างช่ือเสียงของสินค้าให้ทัดเทียมท่ีจะแข่งขันกับผู้ขายเดิมในอุตสาหกรรมมนี้อยมาก จากการ
วิจัยของ วิรัตน์ โรจนนาวิน (2544) ได้ท าการวิจัยเร่ืองกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดของรถยนต์บรรทุก 
พบว่า โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมรถยนต์บรรทุก เป็นตลาดผู้ขายน้อยรายสินค้ามีลักษณะคล้ายกัน และ
การเข้ามาของผู้ขายรายใหม่ท าได้ค่อนข้างยาก โดยมีบริษัท ฮีโน่มอเตอร์ส (ประเทศไทย) จ ากัด และบริษัท    
อีซูซุมอเตอร์ (ประเทศไทย) จ ากัด เป็นผู้น าตลาดโดยมีเป้าหมายครอบคลุมทุกส่วนตลาด ส าหรับผู้ผลิตรายอ่ืน  
มีเป้าหมายแบบมุ่งหนึ่งส่วนตลาด ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของวิลัยรัตน์ เกิดผล (2547) ได้ท าวิจัยเร่ืองโครงสร้าง
และพฤติกรรมการแข่งขันในอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทยพบว่าอุตสาหกรรมบรรทุก
เพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทยมีลักษณะเป็นตลาดผู้ขายน้อยรายท่ีมีการผลิตสินค้าแตกต่างกันโยมีผู้ผลิต 4 ราย 
ซ่ึงสามารถครองส่วนแบ่งตลาดได้มากกว่าร้อยละ 85 และเมื่อพิจารณาถึงการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมต้ังแต่ปี 
พ.ศ. 2537 จนถึงวิกฤติการณ์ทางเศรษฐกิจปี พ.ศ. 2540 และปี พ.ศ. 2541 พบว่าการกระจุกตัวของ
อุตสาหกรรมมีแนวโน้มลดลง แต่หลังวิกฤติการณ์ทางเศรษฐกิต้ังแต่ปี พ.ศ. 2542 เป็นต้นมาจนถึงปัจจุบันปี พ.ศ. 
2547 พบว่ามีการกระจุกตัวท่ีสูงมากโดยเฉพาะผู้น าตลาด 2 รายคือ อีซูซุ และฮีโน่ ท่ีสามารถครองตลาดได้
มากกว่าร้อยละ 67 โดยมีขนาดของหน่วยธุรกิจท่ีใหญ่ข้ึนและมีอิทธิพลต่อตลาดสูง   
 2. ผลการวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทยโดย
วิเคราะห์ข้อมูล ด้วยการถดถอย (Regression) ประมาณการสมการโดยใช้วิธีการ Robust Random Effects, 
Robust Fixed Effects และ Robust Pooled Model พบว่าจ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภทท่ีมี
จ าหน่าย (Model) เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ 
(Coefficient) ของจ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภทท่ี มีค่าเป็นบวกต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือ
การพาณิชย์ การเปล่ียนแปลงของจ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภทท่ีมีจ าหน่าย (Model) มีความสัมพันธ์
กับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ แสดงให้เห็นว่าจ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภทท่ีมี



จ าหน่าย (Model) ท่ีมีให้ลูกค้าเลือกใช้งานได้ตรงกับความต้องการมากข้ึนจะท าให้ปริมาณการจ าหน่าย
รถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์เพ่ิมข้ึน สอดคล้องกับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกในปัจจุบันท่ีผู้น าตลาดท้ังสองราย
มีจ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภทท่ีมีจ าหน่าย (Model) รายละกว่า 50 รุ่น (บริษัท ตรีเพชรอีซูซุเซลส์ 
จ ากัด และ บริษัท ฮีโน่มอเตอร์สเซลส์ (ประเทศไทย) จ ากัด, 2558) 
 แรงม้า (Hp) เมื่อวิเคราะห์ด้วยวิธี Robust Random effects Model เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีนัยส าคัญ
ทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 และ Robust Pooled Model เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีนัยส าคัญทาง
สถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ (Coefficient) ของแรงม้าคือ มีค่าเป็นบวกต่อ
ปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ การเปล่ียนแปลงของแรงม้า (Hp) มีความสัมพันธ์กับปริมาณการ
จ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ เป็นไปตามสมมติฐานท่ีก าหนดไว้ โดยแรงม้า (Hp) แสดงถึงก าลังของ
เคร่ืองยนต์ ซ่ึงก าลังเคร่ืองยนต์ท่ีมากกว่าเมื่อเปรียบเทียบกับรถประเภทเดียวกันจะมีผลท าให้ปริมาณการ
จ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ิมสูงข้ึน 
 ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีค่านัยส าคัญทางสถิติ  ระดับความเช่ือมั่น
ร้อยละ 95 โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ (Coefficient) ของส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) มีค่าเป็นบวกต่อ
ปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ การเปล่ียนแปลงของส่วนแบ่งการตลาด ของผู้จ าหน่ายรถบรรทุก
เพ่ือการพาณิชย์มีความสัมพันธ์กับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ โดยส่วนแบ่งการตลาด 
(Market Share) แสดงถึงความนิยมของผู้ซ้ือ ซ่ึงสอดคล้องกับข้อมูลการค านวณการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม
รถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ระหว่างปี พ.ศ. 2553-2557 ซ่ึงค านวณดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล-เฮิร์ชแมน (Herfindahl-
Hirchman Index : HHI) จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมรถบรรทุก เพ่ือการพาณิชย์มีการกระจุกตัวสูง และกระจุกตัว
อยู่เพียง 2 ย่ีห้อ คือ ฮีโน่และอีซูซุ ท่ีแสดงถึงความนิยม ของผู้ซ้ือท่ีเลือกใช้รถของผู้น าตลาดท้ังสองราย 
 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีค่านัยส าคัญทางสถิติ โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ 
(Coefficient) มีค่าเป็นบวกต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ การเปล่ียนแปลงของผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ (GDP) มีความสัมพันธ์กับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์  ซ่ึง                 
F. Muhammad et al. (2012) ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณ การจ าหน่ายรถและตัวแปรเศรษฐกิจ     
มหภาค ในกลุ่มประเทศอาเซียน ได้แก่ มาเลเซีย สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ ไทย เป็นต้น โดยใช้ Panel-error 
Correction Model ในการวิจัยระหว่างปี 1996-2010 พบว่า ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ, อัตราเงินเฟ้อหรือ
ดัชนีราคาผู้บริโภค, อัตราการว่างงานและอัตราดอกเบ้ีย มีความสัมพันธ์ในระยะยาวอย่างมีนัยส าคัญต่อปริมาณ
การจ าหน่ายรถในกลุ่มประเทศอาเซียน ส่วนในระยะส้ันพบว่าตัวแปรเหล่านี้ให้ผลแตกต่างกันไปในแต่ละประเทศ 
และจากการวิจัยของจิราภรณ์ สุกรเมือง (2541) ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์อุปสงค์ของรถบรรทุกในประเทศไทย 
ศึกษาถึงลักษณะอุปสงค์ของรถบรรทุก 10 ล้อ ประเภทกระบะบรรทุก ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงค์ ความ
ยืดหยุ่นของอุปสงค์ และแนวโน้มความต้องการในอนาคต ผลการศึกษาทางสถิติแสดงให้เห็นว่า มูลค่าผลิตภัณฑ์
ภายในประเทศเบ้ืองต้น (GDP) เป็นปัจจัยส าคัญท่ีมีผลชัดเจนต่อปริมาณอุปสงค์ของรถบรรทุก 10 ล้อ  
ปริมาณการน าเข้าย้อนหลัง 1 ปี (Import in Previous Year) เป็นตัวแปรอิสระท่ีมีค่านัยส าคัญทางสถิติ ณ 
ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 ในการคาดประมาณ มีค่าเป็นลบต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการ
พาณิชย์ การเปล่ียนแปลงของปริมาณการน าเข้าย้อนหลัง 1 ปี (Import in Previous Year) มีความสัมพันธ์กับ
ปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ในทิศทางตรงกันข้าม ซ่ึงไม่เป็นไปตามสมมติฐาน นั่นคือปริมาณ
การน าเข้าย้อนหลัง 1 ปี (Import in Previous Year) เป็นตัวแปรท่ีผกผันกับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกในปี
ต่อมา ด้วยอาจมีปัจจัยมาจากตัวแปรอ่ืน เช่น เศรษฐกิจชลอตัว ดัชนีค้าส่ง (Wholesale Index) เป็นตัวแปร



อิสระท่ีมีค่านัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่น ร้อยละ 99 ใน Robust Random effects Model, 
Robust Fixed effects Model และ Robust Pooled Model ในการคาดประมาณท้ังสองวิธีเป็นไปในทิศทาง
เดียวกัน คือ มีค่าเป็นบวกต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐาน ท้ังนี้เมื่อมี
การค้าส่งสินค้ามากข้ึนย่อมต้องมีการขนส่งมากข้ึนท าให้ต้องมีการใช้รถบรรทุกมากข้ึนส่งผลต่อปริมาณการ
จ าหน่ายรถบรรทุก 
  
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 1. ผลการวิเคราะห์การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมพบว่าอุตสาหกรรมรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ใน
ประเทศไทยมีการกระจุกตัวสูง โดยผู้น าตลาด 2 ราย ครองส่วนแบ่งการตลาดเกินกว่าร้อยละ 90 ดังนั้น เพ่ือเพ่ิม
การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม รัฐบาลควรมีนโยบายในการสนับสนุนผู้ประกอบการรายใหม่ หรือผู้ประกอบการ
รายย่อย โดยการสร้างแรงจูงใจในการเข้ามาแข่งขันในอุตสาหกรรมหรือมอบสิทธิพิเศษ เพ่ือเป็นการลดอุปสรรค
ในการเข้าสู่อุตสาหกรรมของผู้ประกอบการรายใหม่ และเพ่ิมการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม  
 2. จากผลการวิจัย พบว่าตัวแปรอิสระท่ีส่งผลกระทบต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการ
พาณิชย์ คือ จ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภทท่ีมีจ าหน่าย (Model) ก าลังของเคร่ืองยนต์หรือแรงม้า (Hp) 
ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) โดยมีผลทางบวกกับปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ หาก
ผู้ผลิตต้องการท่ีจะจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์เพ่ิมข้ึนควรท่ีจะเพ่ิมจ านวนรุ่นของรถบรรทุกแต่ละประเภท
ท่ีมีจ าหน่าย (Model) ก าลังของเคร่ืองยนต์หรือแรงม้า (Hp) ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) ประกอบกับ
ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) และ ดัชนีค้าส่ง (Wholesale Index) ท่ีมีผลทางบวกกับปริมาณการ
จ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ ดังนั้นผู้ผลิตหรือผู้จ าหน่ายรถบรรทุกควรท่ีจะติดตามการเปล่ียนแปลงของ
ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) และ ดัชนีค้าส่ง (Wholesale Index) เพ่ือให้สามารถวางแผนการผลิตและ
การจ าหน่ายได้สอดคล้องกับปริมาณการจ าหน่ายท่ีจะเกิดข้ึน 
 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ ผลการประมาณวิธี Robust Random Effects และ Robust Pooled Model 
พบว่าตัวแปรอิสระท่ีส่งผลกระทบต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการพาณิชย์ในประเทศไทย เป็นตัวแปรท่ี
เกิดข้ึนภายในประเทศ ซ่ึงในอนาคตอันใกล้เมื่อเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) การค้าขายระหว่าง
ประเทศสมาชิกจะเพ่ิมสูงข้ึน ซ่ึงอาจจะมีปัจจัยจากต่างประเทศท่ีส่งผลต่อปริมาณการจ าหน่ายรถบรรทุกเพ่ือการ
พาณิชย์ในประเทศไทย ดังนั้นควรมีการวิจัยโดยศึกษาปัจจัยอ่ืนๆเพ่ิมข้ึน เช่น การเปิดเสรีบริการการขนส่งและ
บริการโลจิสติกส์ 
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