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บทคัดยอ 
การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) เพื่อศึกษาการดําเนินโครงการทาง ดานการจัดการ 

ดานการผลิต  ดานการตลาด  ดานการเงินและบัญชี  ของการดํา เนินโครงการหน่ึงตําบล                 
หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีประสบผลสําเร็จ ผานการคัดสรรระดับภาคเหนือ ระดับสามดาว ระดับส่ีดาว และ
ระดับหาดาว ในจังหวัดกําแพงเพชร 2) เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรค ในการดําเนินโครงการ หนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีประสบผลสําเร็จ ผานการคัดสรรระดับภาคเหนือ ระดับสามดาว ระดับส่ี
ดาว และระดับหาดาว ในจังหวัดกําแพงเพชร 

ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ไดรวบรวมขอมูลจากผูผลิตหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีผานการ
คัดสรรระดับภาคเหนือ ระดับสามดาว ระดับส่ีดาว และระดับหาดาว ในจังหวัดกําแพงเพชร 
ท้ังหมด 30 ผลิตภัณฑ ผลการศึกษา พบวา สวนใหญมีสภาพเปนกลุม คิดเปนรอยละ 76.67 ระยะ
การดําเนินกิจการมากกวา 4 ป คิดเปนรอยละ  46.67 และมีจํานวนเงินลงทุนเร่ิมแรกไมเกิน 10,000 
บาท คิดเปนรอยละ 46.67 ดานการจัดการ พบวา สวนใหญมีการวางแผนดําเนินงานดานการจัดการ
รายเดือน คิดเปนรอยละ 60.00 มีการพิจารณาคาตอบแทนตามผลงานหรือตามระเบียบในอัตราเดียว 
คิดเปนรอยละ 70.00 ไมมีการจาย คาตอบแทนพิเศษ คิดเปนรอยละ 66.67 สวนใหญไมมีการ 
รวบรวมขอมูลท่ีใชในการวิเคราะหแนวโนมการดําเนินงาน คิดเปนรอยละ 96.67 และจํานวน
สมาชิกเพียงพอตอการดําเนินงาน คิดเปนรอยละ 90.00 ดานการผลิต พบวา สวนใหญมีการวางแผน
ดานการผลิต คิดเปนรอยละ 83.33 วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตสินคาเปนผลผลิตทางการเกษตรหรือ
ทรัพยากรธรรมชาติ คิดเปนรอยละ 83.33 ผูจําหนายวัตถุดิบท่ีเปนผูผลิตวัตถุดิบ คิดเปนรอยละ 
76.32 การจัดแยกวัตถุดิบหรือตรวจสอบคุณภาพ คิดเปนรอยละ 90.00 และมีการจัดลําดับข้ันตอน
การผลิตสินคา คิดเปนรอยละ 93.33 ดานการตลาด พบวา สวนใหญมีการใหความสําคัญของปจจัย
สวนผสมทางการตลาดลําดับ 1 คือ ดานผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 86.68 ไมมีการวางแผนงานดาน

* อาจารยประจําคณะวิทยาการจัดการ   มหาวิทยาลัยราชภัฏกําแพงเพชร 
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 ABSTRACT 
  The objectives of this study were to 1) study the project implementation in terms of 
management, production, marketing, finance and accounting of the successful OTOP projects in 
Kamphaengphet province that have been selected in the northern region, and were awarded a 
minimum of three stars, and 2) to study problems and threats of the successful OTOP projects in 
Kamphaengphet province that have been selected in the northern region, and were awarded a 
minimum of three stars. 
  The data for this study were collected from 30 producers of OTOP products in 
Kamphaengphet province that have been selected in the northern region, and were awarded a 
minimum of three stars.  The study found that the successful producers of OTOP products were 
mostly groups of locals as opposed to individual producers. These accounted for 76.67% of all 
successful producers. They have been in business for more than 4 years, or 46.67%, and had 
initial capital of less than 10,000 baht or 46.67%.  The study on the management of successful 
OTOP producers found that most of them or 60% had monthly plans. Producers who had one rate 
of remuneration according to the yield or regulation accounted for 70%. Producers who did not 
pay extra accounted for 66.67%. Most of them or 96.67% did not collect data to make analysis for 
their operation. Most producers or 90% have sufficient members for their operation. The study on 
the production of successful OTOP producers found that most of them or 83.33% had production 
plan, and 96.67% of the materials used were from agricultural or natural products.                    
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The distributors who were also the producers of raw materials accounted for 76.32%. There were 
76.32% of producers who conducted material sorting and quality control, and 93.33% had 
priorities for their production process. The study on the marketing aspect of successful OTOP 
producers found that most of them or 86.68% focused on the first marketing mix which was 
products. There were 80% of the producers who had no marketing plans, and 90% who had same 
pricing in comparison with other producers in the same segments. As for marketing promotion, 
80% focused on the first promotion, which was public relation. There were 83.33% of producers 
who had no marketing performance control and evaluation. The study on finance and accounting 
aspects of successful OTOP producers found that most of them or 73.33% had accumulated 
capitals through investment of the members. There were 70% who made cash flow statement, and 
86.67% who paid for raw material with cash. Producers who paid instantly without credit term 
accounted for 83.34%, and who had no debtors accounted for 87.09%. There were 86.67% of 
producers who had raw materials dominating most of the costs. The result from the study of 
problems and threats of successful OTOP producers found that their problem regarding 
management was incapable members. Their problem in terms of production was expensive raw 
materials. In terms of marketing, their main problem was a lack of distribution channel. As for 
finance and accounting, the main problem was incapability in accounting. 
 

ความสําคัญของปญหา 
การพัฒนาระบบเศรษฐกิจประเทศไทยจากอดีตสูปจจุบันมีการพัฒนาอยางตอเนื่องแต

ขาดความสมดลุและเกิดชองวางข้ึนระหวางคนท่ีมีรายไดนอยกับคนท่ีมีรายไดสูง หรือระหวางคน
รวยกับคนจน จนในชวงเวลาท่ีประเทศชาติ เผชิญปญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจ และประชาชนทุกระดับ
ประสบปญหาตาง ๆ ปญหาหนึ่งท่ีประชาชนระดับรากหญา ซ่ึงเปนคนกลุมใหญของประเทศท่ีถูก
รุมเราดวยปญหาความยากจน รัฐบาลจึงไดประกาศสงครามกับความยากจน ดังนั้นผลกระทบของ
วิกฤติเศรษฐกจิ ทําใหแรงงานถูกเลิกจางจากภาคอุตสาหกรรมท่ีปดตัวลง โดยเฉพาะแรงงานจาก
ชนบท รัฐบาลโดยกระทรวง และ กรมตาง ๆ ไดพยายามหามาตรการ  สนับสนุนการจางงานไปสู
แรงงานในชนบทหลายรูปแบบ เพื่อท่ีจะแกปญหา ดังกลาว 

ในเขตพ้ืนท่ีภาคเหนือตอนลางซ่ึงประกอบไปดวย 9 จังหวัด คือ กําแพงเพชร ตาก
นครสวรรค พิจิตร พิษณุโลก เพชรบูรณ  สุโขทัย อุตรดิตถ และอุทัยธานี ไดสงเสริม สนับสนุน 
โครงการหนึ่ง ตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ ในหลายหนวยงานไดดําเนินการตามแนวนโยบายอยางตอเนื่อง 
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การดําเนินโครงการหน่ึงตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีประสบผลสําเร็จ ในจังหวัดกําแพงเพชร 
ท่ีไดรับการสนับสนุนจากหนายงานตาง ๆ เพื่อสรางรายไดใหแกชุมชนหรือเกษตรกร ใหมีจํานวน
เพิ่มมากข้ึนในระดับหนึ่ง โดยการสนับสนุนของสํานักงานพัฒนาชุมชน สํานักงานเกษตรจังหวัด 
สํานักงานพาณิชยจังหวัด สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด  

ดังนั้นการศึกษาการดําเนินโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีประสบผลสําเร็จ       
ในจังหวัดกําแพงเพชร ท่ีผานการคัดสรรในระดับภาคเหนือ ระดับสามดาว ระดับส่ีดาว และระดับ
หาดาว โดยการศึกษาทาง ดานการจัดการ ดานการผลิต ดานการตลาด ดานการเงินและบัญชี และ
ปญหาอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากการดําเนินโครงหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ เพื่อชวยผูผลิตสินคาหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ รายใหม หรือ ผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีไมสามารถผานการ
คัดสรรใชเปนแบบอยางในการพัฒนากลุมหรือชุมชนของตนเองเปนตน 

 

วัตถุประสงคของการศึกษา 
1. เพ่ือศึกษา การดําเนินโครงการทางดานการจัดการ ดานการผลิต ดานการตลาด ดาน

การเงินและบัญชี ของการดําเนินโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑท่ีประสบผลสําเร็จ และผาน
การคัดสรรระดับภาคเหนือ ระดับสามดาว ระดับส่ีดาว และระดับหาดาว ในจังหวัดกําแพงเพชร 

2. เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรค ในการดําเนินโครงการหน่ึงตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ี
ประสบผลสําเร็จ และผานการคัดสรรระดับภาคเหนือ ระดับสามดาว ระดับส่ีดาว และระดับหาดาว 
ในจังหวัดกําแพงเพชร 

 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ  
1. ทําใหทราบถึงวิธีการ ดานการจัดการ ดานการผลิต ดานการตลาด ดานการเงินและบัญชี 

ของการดําเนินโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีประสบผลสําเร็จ และผานการคัดสรรระดับ
ภาคเหนือ ระดับสามดาว ระดับส่ีดาว และระดับหาดาว ในจังหวัดกําแพงเพชร  
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2. ทําใหทราบปญหาและอุปสรรคในการผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ เพื่อใชเปน
แนวทางในการสงเสริม พัฒนาปรับปรุงและเพิ่มรายไดใหแกผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
ในจังหวัดกําแพงเพชร อีกท้ังยังเปนแนวทางใหผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีมีความ
คลายคลึงกันสามารถนําผลการศึกษาคร้ังนี้ใชเปนแนวทางในการตัดสินใจผลิตสินคาตามความถนัด
และภูมิปญญา 

 

วิธีการดําเนินการวิจัย 
การวิจัยคร้ังนี้ทําการวิจัยเฉพาะผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีประสบ              

ผลสําเร็จ ผานการคัดสรรระดับภาคเหนือ ระดับสามดาว ระดับส่ีดาว และระดับหาดาว ใน    
จังหวัดกําแพงเพชร ปการผลิต 2546/2547 ประชากรท่ีใชในการศึกษาวิจัยจํานวน 30 ผลิตภัณฑ 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษาไดแก แบบสัมภาษณ การทดสอบแบบสัมภาษณ ผูวิจัยทําการทดสอบ 
แบบสัมภาษณกับผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในอําเภอเมือง อําเภอไทรงาม และก่ิง
อําเภอบึงสามัคคี ซ่ึงไมใชผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีใหขอมูลเพื่อใชในการศึกษาวิจัย
จํานวน 20 ผลิตภัณฑ เพื่อทดสอบความเขาใจในเนื้อหา ความถูกตองและสมบูรณยิ่งข้ึนของ     
แบบสัมภาษณ สวนการเก็บขอมูลในการวิจัยผูวิจัยดําเนินการสัมภาษณดวยตนเองกับผูผลิตสินคา
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ และทําวิเคราะหขอมูลดวยคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป เพื่อ
การวิจัยทางสังคมศาสตร (Statistical Package for the Social Science, SPSS) สําหรับการวิเคราะห 
ท่ีใชคือ การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive method) โดยนําขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณ          
ผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ มาอธิบายในเชิงคุณภาพ นําเสนอขอมูลในรูปตาราง และ
คาสถิติท่ีใชในการวิเคราะหคือ คารอยละ(Percentage)  

 

ผลการวิจัย 
การศึกษาผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีประสบผลสําเร็จ ผานการคัดสรร

ระดับภาคเหนือ ระดับสามดาว ระดับส่ีดาว และระดับหาดาว ในจังหวัดกําแพงเพชร จํานวน 30 
ผลิตภัณฑ 

สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม พบวา สวนใหญมีสภาพเปนกลุม รอยละ 76.67 และมี
ระยะการดําเนินกิจการมากกวา 4 ป รอยละ 46.67 สมาชิกนอยกวา 10 คน รอยละ 40.00 จํานวนเงิน
ลงทุนเร่ิมแรกไมเกิน 10,000 บาท รอยละ 46.67 จํานวนเงินลงทุนหมุนไมเกิน 10,000 บาท และ
มากกวา 50,000 บาท รอยละ 26.67 เทากัน 
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ดานการจัดการ พบวา มีการวางแผนดําเนินงานดานการจัดการรายเดือน รอยละ 60.00 
เปาหมายในการเพ่ิมยอดขาย รอยละ 34.12 การวางแผนการดําเนินงานตามตามรายละเอียดและ
ข้ันตอนการปฏิบัติงาน รอยละ 33.33 การวางแผนแยกฝายงานหรือกลุมกิจกรรมเปนฝายการผลิต 
รอยละ 32.00 ระดับการบังคับบัญชาในระดับตาง ๆ ตามลักษณะของผูผลิตโดยแยกเปนหัวหนางาน
หรือประธานกลุมผูผลิต คณะกรรมการ สมาชิกหรือพนักงาน รอยละ 30.14 พิจารณาคาตอบแทน
ตามผลงานหรือตามระเบียบในอัตราเดียว รอยละ 70.00 การจายคาตอบแทนเปนรายวัน รอยละ 
43.33 ไมมีการจายคาตอบแทนพิเศษ รอยละ 66.67 การควบคุมติดตามการทํางานและเคร่ืองมือท่ีใช
ควบคุม ดานคุณภาพสินคา รอยละ 30.11 การประเมินดานปริมาณและคุณภาพงานท่ีทํา รอยละ 
37.50 ไมมีการรวบรวมขอมูลท่ีใชในการวิเคราะหแนวโนมการดําเนินงาน รอยละ 96.67 จํานวน
สมาชิกเพียงพอตอการดําเนินงาน รอยละ 90.00 นโยบายในการรับสมาชิกตลอดเวลา และนโยบาย
ในการรับสมาชิกเม่ือมีงาน รอยละ 50.00 การกําหนดคุณสมบัติสมาชิกดานความสามารถหรือ
ประสบการณ รอยละ 43.48 และการจูงใจสมาชิกดวยการเพิ่มหรือเปดโอกาสใหมีการฝกอบรมมาก
ยิ่งข้ึน รอยละ 50.00 

ดานการผลิต พบวา สวนใหญมีการวางแผนดานการผลิต รอยละ 83.33 การกําหนด
จํานวนการผลิตเทากับความตองการและไมมีการเพ่ิมลดจํานวนสมาชิก รอยละ 66.67 วัตถุดิบท่ีใช
ในการผลิตสินคาเปนผลผลิตทางการเกษตรหรือทรัพยากรธรรมชาติ รอยละ 83.33 การสํารอง
วัตถุดิบไมเกิน 5% ของจํานวนการผลิตในอนาคต รอยละ 26.67 แหลงในการจัดหาวัตถุดิบจาก
หลายพื้นท่ีรวมกัน รอยละ 43.34 ผูจําหนายวัตถุดิบท่ีเปน ผูผลิตวัตถุดิบ รอยละ 76.32 การจัดซ้ือ
วัตถุดิบเปนประจําจากรายเดิม รอยละ 60.00 การส่ังซ้ือวัตถุดิบดวยตนเอง รอยละ 66.67 การจัดแยก
วัตถุดิบหรือตรวจสอบคุณภาพ รอยละ 90.00 วิธีการจัดการวัตถุดิบท่ีเสียหายโดยวิธีการทิ้ง รอยละ 
33.33 ลักษณะการผลิตสินคาเร่ือย ๆ ตามความสามารถของผูผลิต รอยละ 43.34 การจัดลําดับ
ข้ันตอนการผลิตสินคา รอยละ 93.33 การควบคุมและตรวจสอบคุณภาพการผลิตสินคาทุกหนวยทุก
เวลาท่ีมีการผลิต รอยละ 66.67 ไมมีการใชเทคโนโลยีในการผลิตสินคา รอยละ 53.33  การจัดการ
กับสินคาสําเร็จรูปโดยเปรียบเทียบคุณภาพการผลิตกับ มาตรฐานคุณภาพท่ีกําหนดไว รอยละ 56.67 
และการท้ิงสินคาท่ีไมไดมาตรฐาน รอยละ 40.00 

ดานการตลาด พบวา มีการใหความสําคัญของปจจัยสวนผสมทางการตลาดลําดับ 1               
ดานผลิตภัณฑ รอยละ 86.68 ไมมีการวางแผนงานดานการตลาด รอยละ 80.00 แสดงเอกสาร
คุณภาพสินคาท่ีชัดเจนแกผูบริโภค รอยละ 66.66 ไมมีตราย่ีหอสินคา รอยละ 60.00 เปล่ียนแปลง
รูปแบบสินคานาน ๆ คร้ัง รอยละ 46.67 การออกแบบสินคาตามคําส่ังของลูกคา รอยละ 46.67 
รูปแบบบรรจุภัณฑสินคาเปนแบบเบ้ืองตนหรือธรรมดา รอยละ 46.67 การคาดการณจาก
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ดานการเงินและบัญชี พบวา มีแหลงท่ีมาของเงินทุนจากการรวมลงทุนของสมาชิก     
รอยละ 32.81 การระดมเงินทุนจากการรวมลงทุนของสมาชิก รอยละ 73.33 ปจจัยท่ีใชพิจารณา การ
จัดหาเงินทุนคืออัตราดอกเบ้ีย ระยะเวลาในการชําระหนี้ รอยละ 33.33 การวางแผนการใชจายเงิน
ดานการผลิต รอยละ 38.99 ผูจัดทําบัญชีเปนสมาชิกหรือกรรมการฝายบัญชีและการเงิน รอยละ 
43.33 การจัดทํางบบัญชีกระแสเงินสด รอยละ 70.00 การจายเงินสดชําระคาวัตถุดิบ รอยละ 86.67 
ไมมีหนี้สิน รอยละ 43.33 สัดสวนของเงินทุนกับรายไดเทากัน รอยละ 60.00 การกําหนดการ
จายเงินของลูกคาโดยการชําระทันที รอยละ 83.34 ไมมีลูกหนี้ รอยละ 87.09 คาวัตถุดิบเปน
คาใชจายในการ ดําเนินงานลําดับ 1 รอยละ 86.67 และการจัดสรรกําไรใหแกสมาชิก รอยละ 66.67 

ปญหาและอุปสรรค พบวา มีปญหาดานการจัดการเก่ียวกับสมาชิกขาดความรู
ความสามารถ รอยละ 32.22 ปญหาดานการผลิตเกี่ยวกับวัตถุดิบมีราคาสูง รอยละ 30.92 ปญหาดาน
การตลาดเกี่ยวกับไมมีชองทางการจัดจําหนาย รอยละ 28.30 ปญหาดานการเงินและบัญชีเกี่ยวกับ
การขาดความรูความสามารถในการทําบัญชี รอยละ 54.55 

 

ขอเสนอแนะ 
ผลการวิจัยทําใหทราบถึงสภาพทั่วไป ของผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ี

ประสบผลสําเร็จ ในจังหวัดกําแพงเพชร ดานการจัดการ การผลิต การตลาด การเงินและบัญชี 
ปญหาอุปสรรคตาง ๆ ขอมูลท่ีไดมาอาจใชเปนแนวทางในขบวนการผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ ของผูผลิตในกลุมอ่ืน ๆ ไดตอไป ผูวิจัยจึงขอเสนอแนะเพ่ิมเติมเพื่อการพัฒนาสินคาหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน คือ 

1. หนวยงานรัฐบาลควรเขามาใหการสนับสนุน แนะนําหรือจัดใหมีการฝกอบรมพัฒนา
ความรูและการใชเทคโนโลยีตาง ๆ ใหแกกลุมหรือชุมชน เพื่อเสริมสรางความสามัคคีและความ
เขมแข็งกลุมหรือผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ อยางยั่งยืน 
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2. ดานการจัดการ กลุมหรือชุมชน ควรพัฒนางานดานการบริหาร ทําการวางแผนดานการจัด
กําลังคน ทําการจัดแบงฝายงานใหมีความชัดเจน ดานการผลิต ควรใชผลผลิตทางการเกษตรหรือ
ธรรมชาติในทองถ่ินใหเพิ่มมากยิ่งข้ึน ซ่ึงสงผลใหตนทุนการผลิตสินคาตํ่า ควรมีการจัดแยกและ
ตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบ ปรับปรุงข้ันตอนการผลิต เพื่อลดจํานวนวัตถุดิบและสินคาท่ีเสียหายให
ลดลง ตลอดจนปรับปรุงกระบวนการผลิตใหเหมาะสมมากข้ึน เพื่อลดสินคาท่ีไมไดมาตรฐานออก
สูตลาดดานการตลาด ควรจัดใหมีการวางแผนการตลาดอยางตอเนื่อง ทางดานการพัฒนาผลิตภัณฑ
ควรมีการพัฒนารูปแบบและ การออกแบบสินคาใหตรงกับความตองการของผูบริโภคหรือตลาด 
ดานการเงินและบัญชี ควรจัดหาแหลงเงินทุนดอกเบ้ียต่ํา หรือการจัดหาเงินทุนท่ีสนับสนุนจาก
ภาครัฐบาล เพื่อพัฒนากลุมและผลิตภัณฑ ควรมีการจัดสรรกําไรใหแกสมาชิกเพื่อสรางแรงจูงใจ
และกอใหเกิดความรวมมือพัฒนาและเสริมสรางความเขมแข็งอยางยั่งยืน 

ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจยัคร้ังตอไป 
1. การศึกษาควรศึกษาตัวแปรอ่ืน ๆ เพื่อใหครอบคลุม และใหผลการวิจัยถูกตองมาก

ยิ่งข้ึน เชน ขนาดของกลุม ความรูความสามารถของสมาชิกทุกคนในกลุม เปนตน 
2. การวิจัยเกี่ยวกับสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในคราวตอ ๆ ไปควรศึกษาในแงมุม

อ่ืน ๆ อาทิ ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการผลิตสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
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