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บทคัดย่อ

	 บทความน้ีมุ่งศึกษาธุรกิจเพลงไทยสากลในช่วงทศวรรษท่ี 

2520 ในด้านการเปลี่ยนแปลงและการขยายตัว โดยใช้วิธีการศึกษา

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องแล้วน�ำเสนอโดยการพรรณนาเชิง

วิเคราะห์ การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในธุรกิจนี้ เกิดจากปัจจัยส�ำคัญ คือ 

ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีการบันทึกเสียง นั่นคือการเข้ามาของเทป

คาสเสต และการออกพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ในปี 2521เพื่อแก้ปัญหา

การละเมดิลขิสทิธ์ิท่ีเกิดจากความนิยมในการฟังเพลงผ่านเทปคาสเสต

ในกลุ่มผู้บริโภค ส่วนการขยายตัวของธุรกิจน้ี เกิดจากปัจจัยทางด้าน

เศรษฐกิจเป็นส�ำคัญ โดยสามารถพิจารณาได้จากรายได้เฉลี่ยต่อเดือน

ในครวัเรอืนและการถือครองวิทยุและโทรทัศน์ตามบ้านเรือนท่ีมแีนวโน้ม

เพ่ิมมากข้ึน รวมทั้งการท�ำการตลาดของค่ายเพลงต่างๆ ท่ีรุนแรงและ

เข้มข้นเป็นอย่างมากในช่วงทศวรรษนี้  

ค�ำส�ำคัญ: ประวัติศาสตร์ธุรกิจ ธุรกิจเพลงไทยสากล เทปคาสเสท 
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Abstract

	This article aims to study Thai popular music business during the 

1980s in terms of change and expansion, drawing on a literature 

review. It argues that the key factor that brought changes into 

the business was the innovation in sound recording of using 

cassette tape instead of vinyl, as well as the enforcement of the 

Copyright Act in 1978. Meanwhile, the music industry reached 

its pinnacle as a result of economic factors, such as the shift in 

average growth of household incomes per month, the increased 

possession of radios and televisions in each household, and the 

intense marketing done by record labels during the time.

Keywords: Business history, Thai popular music business, cas-

sette tape
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1. บทน�ำ

หากพิจารณาเพลงไทยสากลในช่วงทศวรรษที่ 2520 เป็นต้นมา

นัน้ จะพบการเปลีย่นแปลงในกระบวนการท�ำธุรกิจท่ีต่างจากในยุคก่อน

หน้า กล่าวคือ การท�ำธุรกิจเพลงไทยสากลในช่วงเวลานี้จะประกอบไป

ด้วย 3 ขั้นตอนที่ส�ำคัญ ได้แก่ ขั้นตอนแรก คือ การผลิตบทเพลงและ

ศิลปิน โดยเริ่มปรากฏบทบาทของ “โปรดิวเซอร์” (producer)1 เป็นครั้ง

แรกในฐานะที่เป็นผู้ออกแบบแนวคิด (concept) ของศิลปินและตัว

อลับัม้เพลงในแต่ละชดุ ให้มคีวามสอดคล้องและตรงตามความต้องการ

ของตลาด ขั้นตอนถัดมา คือ การท�ำการตลาด (marketing) ที่ปรากฏ

ว่ามีการแบ่งแผนกหรือฝ่ายการตลาดออกเป็นส่วนงานโดยเฉพาะใน

ค่ายเพลงต่างๆ ในช่วงนี้ หน้าที่หลักคือการทุ่มงบประมาณเพื่อโฆษณา

อัลบั้มของศิลปินนั้นๆ ผ่านสื่อกระแสหลักต่างๆ ได้แก่ วิทยุ โทรทัศน์ 

และสื่อสิ่งพิมพ์ เป็นต้น และขั้นตอนสุดท้ายคือ การจัดส่งหรือการ 

กระจายสินค้า โดยสินค้าหลักในที่นี้คือ เทปคาสเสต (cassette tape) 

อันเป็นวัสดุหลักในการฟังเพลงในยุคก่อนการเข้ามาของระบบดิจิทัล  

ขั้นตอนนี้จะเป็นการด�ำเนินการของบริษัทผู้ผลิตและจัดจ�ำหน่ายเทป

คาสเสต กล่าวคอื บรษิทัเหล่าน้ีจะท�ำหน้าท่ีผลติตัวเทปคาสเสต อดัเพลง

ลงเทปคาสเสต และกระจายเทปคาสเสตท่ีอัดเสียงเพลงแล้วน้ันไปยัง

1	 สันนิษฐานว่า บุคคลท่ีน�ำระบบโปรดิวเซอร์มาใช้เป็นคนแรกในธุรกิจ
เพลงไทยสากล คือ เรวัต พุทธินันทน์ อดีตสมาชิกวงดิอิมพอสสิเบิ้ล (The Impos-
sible) และเป็นหนึ่งในผู้ร่วมก่อตั้งบริษัทแกรมมี่ เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จ�ำกัด ในปี 
2526 (Prit Patarasuk, “Rewat Buddhinan’s Influence on Thai Popular Music 
(1983 - 1996),” (master’s thesis, Chulalongkorn University, 2004), 29.)
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พ่อค้าคนกลาง (ภาษาในวงการในขณะนั้น คือ ยี่ปั๊วและซาปั๊ว) เพื่อจัด

จ�ำหน่ายแก่ลูกค้าต่อไป2 

นอกจากกระบวนการท�ำธุรกิจเพลงไทยสากลที่เปลี่ยนแปลงไป

ในช่วงทศวรรษดังกล่าวแล้ว หากพิจารณาในภาพที่กว้างขึ้น จะพบว่า

ในธุรกิจเพลงไทยสากลน้ันได้ปรากฏองค์กรธุรกจิทีป่ระกอบการในส่วน

ต่างๆ ของกระบวนการการท�ำธุรกิจดงัท่ีได้กล่าวมาข้างต้น ไม่ว่าจะเป็น 

องค์กรทีท่�ำหน้าทีเ่ป็น “ค่ายเพลง” ซึง่มหีน้าทีห่ลกั คอื การผลติบทเพลง

และศิลปิน กับการท�ำการตลาด เช่น แกรมมี่ อาร์เอส นิธิทัศน์ คีตาแผ่น

เสียงและเทป เป็นต้น หรือบางองค์กรที่ท�ำหน้าที่รับเป็นผู้ผลิตและ 

จัดจ�ำหน่ายเทปคาสเสต เช่น ออนป้าหรือโรต้า เป็นต้น 

2	 หากพิจารณาในช่วงก่อนทศวรรษท่ี 2520 ทีแ่ผ่นเสยีงยังเป็นสนิค้าหลกั
ในธุรกิจเพลงไทยสากล จะพบว่า ไม่มีการท�ำการตลาดที่ชัดเจนมากเท่ากับในยุค
หลัง ดังจะได้กล่าวอย่างละเอียดในบทความส่วนถัดไป ในขณะเดียวกัน หาก
พิจารณาธุรกิจเพลงไทยสากลในช่วงครึ่งหลังของทศวรรษที่ 2540 เป็นต้นมาจะ
พบว่า ระบบดจิทิลัในรปูของอนิเทอร์เนต็ได้เข้ามามส่ีวนส�ำคญัในการเปลีย่นแปลง
พฤติกรรมการฟังเพลงของผู้บริโภค ส่งผลให้กระบวนการท�ำธุรกิจเพลงไทยสากล
เปลี่ยนแปลงไป นั่นคือ ขั้นตอนการจัดส่งหรือการกระจายสินค้าจะหายไป ดังนั้น
กระบวนการท�ำธุรกิจเพลงไทยสากลท้ัง 3 ข้ันตอนดงักล่าวน้ันถือเป็นลกัษณะเฉพาะ
ท่ีเกิดข้ึนในยุคท่ีเทปคาสเสต (และรวมถึงแผ่นซีดีในเวลาต่อมาด้วย) เป็นสินค้า
หลักนั่นเอง ค�ำอธิบายเกี่ยวกับกระบวนการทางธุรกิจดังกล่าวนี้ ได้รับการน�ำเสนอ
ในเชิงวิชาการเป็นครั้งแรกในวิทยานิพนธ์เรื่อง “บทบาทของระบบธุรกิจเทปเพลง
ไทยสากลต่อการสร้างสรรค์ผลงานเพลง” ของ ศมกมล ลิมปิชัย ในปี 2532  
ศมกมล ลมิปิชยั, “บทบาทของระบบธุรกิจเทปเพลงไทยสากลต่อการสร้างสรรค์ผล
งานเพลง,” (วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะ
นิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2532)
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จากที่กล่าวถึงปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นเก่ียวกับกระบวนการท�ำ

ธุรกิจและหน่วยธุรกิจเพลงไทยสากลที่เกิดขึ้นในทศวรรษท่ี 2520 ข้าง

ต้นนี้ จึงเป็นที่มาของความสนใจของผู้เขียนที่ต้องการทราบถึงสาเหตุ

หรือปัจจัยท่ีก่อให้เกิดปรากฏการณ์ดังกล่าวขึ้น โดยผู้เขียนแบ่ง

โครงสร้างของบทความชิน้น้ีออกเป็น 2 ส่วนใหญ่ๆ ซึง่จ�ำแนกตามปัจจยั

ที่เกิดคือ ส่วนแรกจะกล่าวถึงปัจจัยทางด้านเทคโนโลยีซึ่งอาจนับเป็น

ส่วนทีเ่กีย่วข้องกับ “การเปลีย่นแปลง” ในธุรกิจนี ้และส่วนทีส่องจะกล่าว

ถึงปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจอันเป็นส่วนท่ีเก่ียวข้องกับ “การขยายตัว” 

ของธุรกิจนี้

2. ธุรกิจเพลงไทยสากลก่อนทศวรรษที่ 2520 

ก่อนท่ีผู้เขียนจะอภิปรายปัจจัยของการเปล่ียนแปลงและการ

ขยายตวัของธุรกิจเพลงไทยสากลในช่วงเวลาดงักล่าวนี ้ผูเ้ขยีนจะเกริน่

น�ำลกัษณะส�ำคญัของธุรกิจเพลงไทยสากลในช่วงก่อนหน้าเพ่ือให้ผูอ่้าน

เห็นภาพความแตกต่างและกระบวนการเปลี่ยนผ่านของธุรกิจดังกล่าว

ใน 2 ช่วงเวลา 

ลักษณะส�ำคัญของธุรกิจเพลงไทยสากลในช่วงก่อนทศวรรษท่ี 

2520 มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

ประการแรก “แผ่นเสียง” ถือเป็นสินค้าหลักในระบบธุรกิจเพลง

ไทยสากล (และรวมไปถึงแนวเพลงอืน่ๆ ในเวลาเดยีวกันด้วย เช่น เพลง

สากล เพลงลูกทุ่ง เป็นต้น) ลักษณะของแผ่นเสียงที่ผลิตออกมานั้นจะ

ประกอบไปด้วย 3 ชนิดด้วยกัน โดยวัดตามรอบหมุนของแผ่นต่อนาที

เมื่อน�ำไปเล่นกับเครื่องเล่นแผ่นเสียง ได้แก่ แผ่นเสียง 78 รอบต่อนาที 
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แผ่นเสยีง 45 รอบต่อนาท ีหรอืทีเ่รยีกอกีชือ่หน่ึงว่า “แผ่นซงิเก้ิล” (single 

record) และแผ่นเสียงแบบ 33 รอบต่อนาที หรือท่ีเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า 

“แผ่นลองเพลย์” (longplay record) โดยแผ่นซงิเก้ิลน้ันสามารถอดัเสียง

ได้แผ่นละเพลงเท่านั้น มักจะน�ำไปใช้เพื่อเปิดในรายการเพลงทางวิทยุ

หรอืตามตูเ้พลงเป็นหลกั และหากศลิปินคนน้ันเริม่มชีือ่เสยีงในวงกว้าง

มากขึ้น ก็อาจจะออกผลงานเพลงเป็นอัลบั้มในรูปของแผ่นเสียง

ลองเพลย์ต่อไป3 

องค์กรทางธุรกิจทีร่บัผดิชอบการผลติและจดัจ�ำหน่ายแผ่นเสยีง

คอื “ห้างแผ่นเสยีง” ซึง่ปรากฏพร้อมๆ กับการเข้ามาของแผ่นเสยีงตัง้แต่

ประมาณรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โดยในช่วง

แรกๆ นั้น จะเป็นบทบาทของห้างแผ่นเสียงของชาวต่างประเทศทั้งสิ้น 

เช่น บริษัทแกรมโมโฟน คอนเสิร์ต เรคคอร์ด (Gramophone Concert 

Record) จากเยอรมนี บริษัทโอเดียน (Odeon) บริษัทโคลัมเบีย (Co-

lumbia) จากสหรัฐอเมริกา เป็นต้น4 บทเพลงที่ได้รับการอัดลงบนแผ่น

เสียงส่วนใหญ่ในขณะนั้นจะเป็นเพลงไทยเดิม จนกระท่ังต่อมาจึงเริ่ม

ปรากฏห้างแผ่นเสียงท่ีประกอบการโดยคนไทยนับตั้งแต่ประมาณ

ทศวรรษที่ 2470 เป็นต้นมา เช่น ห้างแผ่นเสียง ต. เง็กชวน ซึ่งถือเป็น

ห้างแผ่นเสียงแห่งแรกที่ด�ำเนินกิจการโดยคนไทย ก่อตั้งขึ้นในปี 2478 

โดยนายเตีย ธันวารชร ห้างแผ่นเสียงศรีกรุง ห้างแผ่นเสียงกมลสุโกศล 

3	 พงษ์ศิลป์ อรุณรัตน์, สังคีตสมัย (นครปฐม: โครงการต�ำราและหนังสือ
คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2556), 272 - 273.

4	 พูนพิศ อมาตยกุล, “แผ่นเสียงเพลงไทยในอดีต,” ศิลปวัฒนธรรม 14 
(ตุลาคม 2523), 12. อ้างถึงใน ศมกมล ลิมปิชัย, เรื่องเดียวกัน, 85.
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ห้างแผ่นเสียงตรามงกุฎ ห้างแผ่นเสียงเมโทร เป็นต้น5 

ประการที่สอง รูปแบบการประกอบอาชีพของศิลปิน ลักษณะ

การประกอบอาชพีของศิลปินเพลงไทยสากลในช่วงก่อนทศวรรษท่ี 2520 

นั้น จะเน้นไปที่การแสดงสดตามสถานที่ต่างๆ แล้วแต่การว่าจ้างของผู้

จ้างงานเป็นหลัก เป็นที่น่าสังเกตว่า ลักษณะการท�ำงานของศิลปินนั้น

จะท�ำในรูปของวงดนตรีเป็นส่วนใหญ่ เนื่องจากเหตุผลส�ำคัญคือ ข้อ

จ�ำกัดทางเทคโนโลยีของการบันทึกเสียงที่ยังไม่สามารถทดแทนการใช้

วงแบ็คอัพ (backup) เพ่ือบรรเลงดนตรีคลอประกอบการขับร้องของ 

นักร้องแบบในสมัยหลังได้ ท�ำให้นักร้องยังต้องพ่ึงวงดนตรีในการออก

แสดง นั่นคือนักร้องจะไม่สามารถขึ้น “ฉายเดี่ยว” โดยที่ไม่มีวงดนตรีได้

นั่นเอง นอกจากข้อจ�ำกัดทางเทคโนโลยีแล้ว การเข้าถึงหรือการครอบ

ครองแผ่นเสียงและเครื่องเล่นแผ่นเสียงตามบ้านเรือนยังมีจ�ำนวนไม่

มากนกั เน่ืองจากมรีาคาสงู ดังน้ันการเข้าชมแสดงสดตามสถานทีต่่างๆ 

จงึเป็นวิธีทีป่ระหยัดและสะดวกกว่า เพราะฉะนัน้จงึอาจกล่าวได้ว่า ราย

ได้หลักของศิลปินนั้นจะมาจากการตระเวนแสดงสดเป็นหลัก ส่วนการ

ออกเพลงซิงเกิ้ลหรือออกอัลบั้มเพลงในรูปของแผ่นเสียงนั้น ถือเป็น

หนทางหนึง่ในการประชาสมัพันธ์ศลิปินให้เป็นทีรู่จ้กัในวงกว้างมากขึน้

เท่านั้น มิได้มุ่งเน้นยอดขายเหมือนกับการจ�ำหน่ายเทปคาสเสตในยุค

หลัง 

ตวัอย่างทีส่ะท้อนรปูแบบการประกอบอาชพีของศลิปินเพลงไทย

สากลในช่วงนี้คือ วงสุนทราภรณ์ จากบทสัมภาษณ์ตอนหนึ่งของอติพร 

สุนทรสนาน บุตรสาวของเอื้อ สุนทรสนาน ผู้ก่อตั้งวง ได้แสดงภาพของ

5 ศมกมล ลิมปิชัย, เรื่องเดียวกัน, 86.
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การท�ำงานของวงสนุทราภรณ์ในช่วงท่ีได้รบัความนิยมจากคนในสงัคม 

ดังนี้ 

• เมื่อสักครู่เราค้างไว้ที่การอัดแผ่นเสียงของนักร้อง อยาก

ทราบว่าเข้าห้องอัดกันตลอดปีหรือช่วงไหน

ไม่ค่ะ ช่วงฤดหูนาวเป็นช่วงท่ีเรามงีานของวงดนตรีมาก ช่วงนีนั้ก

ร้องนักดนตรีจะเหนื่อย เพราะฉะน้ันจะเป็นช่วงที่เรารับงานอย่างเดียว 

เราถือว่าเป็นเวลาเงินเวลาทองของวง ช่วงนี้จะไม่เข้าห้องอัด

• ช่วงดีจริงๆ รับเดือนหนึ่งสักกี่งานครับ 

ช่วงที่เป็นช่วงที่ดีจริงๆ เราเคยแบ่งได้คืนละ 3 วง แต่ไม่ใช่ทุกคืน

นะคะ จันทร์ อังคาร พุธ พฤหัส อาจจะน้อยหน่อย แต่ศุกร์ เสาร์ อาทิตย์ 

คืนละ 3 วง ธรรมดามาก 4  วงก็เคยได้ ...6 

จากข้อความข้างต้นน้ี จะเห็นได้อย่างชัดเจนว่า ศิลปินจะให้

ความส�ำคญักับการตระเวนแสดงสดมากกว่าการเข้าห้องอดัเสยีงซึง่จะ

กระท�ำในช่วงที่ไม่มีงานเข้ามาเท่านั้น 

ประการท่ีสาม คือ ความสมัพันธ์ระหว่างศลิปินกับห้างแผ่นเสียง 

หากพิจารณาประเด็นน้ีจะพบว่า ห้างแผ่นเสียงจะท�ำหน้าที่ในการ 

อัดเพลงลงบนแผ่นเสียงแล้วกระจายสินค้าออกจ�ำหน่าย โดยทางห้าง

6	 ทองพลอย [นามแฝง], “อตพิร (สนุทรสนาน) เสนะวงศ์ ครึง่ร้อยปีบทเพลง
สนุทราภรณ์,” ใน สนุทราภรณ์ ครึง่ศตวรรษ, รวบรวมโดย คณะอนกุรรมการหนงัสอื
ที่ระลึก คณะกรรมการด�ำเนินการจัดงานเนื่องในโอกาสครบรอบ 49 ปี และ 50 ปี 
วงดนตรีสุนทราภรณ์ (กรุงเทพฯ: เพื่อนชีวิต, 2532), 160 - 161.
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แผ่นเสยีงจะซือ้เพลงจากศิลปินหรอืนกัแต่งเพลงในราคาทีต่กลงกัน และ

ถือเป็นการซือ้ขายขาดน่ัน คือ ห้างแผ่นเสยีงมสีทิธ์ิท่ีจะน�ำเพลงเหล่านัน้

ไปท�ำซ�้ำหรือแสวงหาผลประโยชน์จากบทเพลงนั้นต่อไป โดยปรากฏ

ราคาในการซือ้ขายเพลงอยู่ท่ีประมาณ 300 บาทต่อเพลงในช่วงทศวรรษ

ที ่25107 แต่การซือ้ขายเพลงในลกัษณะนีจ้ะก่อให้เกิดความไม่เป็นธรรม

แก่ศิลปินหรือนักแต่งเพลง เนื่องจากผลประโยชน์ที่เจ้าของบทเพลงได้

รับน้ันมีจ�ำนวนน้อยหากเทียบกับเม็ดเงินท่ีห้างแผ่นเสียงได้รับจากการ

ท�ำซ�้ำหรือเผยแพร่บทเพลงได้อย่างไม่มีขีดจ�ำกัด

เพราะฉะน้ันกล่าวโดยภาพรวมจะเห็นได้ว่า ศิลปินเพลงไทย

สากลในช่วงก่อนทศวรรษท่ี 2520 ยังคงมีอิสระในการท�ำเพลงอยู่มาก 

เนือ่งจากศลิปินต่างมุง่เน้นการแสดงสดตามสถานทีต่่างๆ มากกว่าการ

ออกแผ่นเสียง แม้ว่าจะมีบางกรณีเท่านั้นที่ห้างแผ่นเสียงได้เข้ามา

ก�ำหนดแนวทางการท�ำเพลงให้แก่ศลิปินในแต่ละอลับัม้ในท�ำนองเดยีว

กับค่ายเพลงในยุคต่อมา เช่น กรณีการออกอลับัม้ “หลงรกั” ของวงชาตรี8 

ในปี 2519 ที่ทางห้างแผ่นเสียงเมโทรสั่งให้วงชาตรีบรรจุเพลงลูกทุ่ง

โฟล์กซอง (folk song) ท่ีประพันธ์โดยชาตรี ศรีชล ลงไปในอัลบั้มนี้

จ�ำนวน 5 เพลง เป็นต้น9 

7 ฉกาจ ราชบุรี, “ประวัติศาสตร์ธุรกิจเพลงลูกทุ่งไทย พ.ศ. 2507 - 2535,” 
(วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, ภาควิชาประวัติศาสตร์ คณะศิลปศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2537), 82.

8 วงชาตรี เป็นวงดนตรีสตริงคอมโบ (string combo) ที่ร้องเพลงในแนว
โฟล์กซอง โดยได้ออกผลงานเพลงในช่วงปี 2518 - 2528 มีสมาชิกทั้งหมด 5 คน 
ได้แก่ นราธิป กาญจนวัฒน์ คฑาวธุ สท้านไตรภพ ประเทอืง อดุมกิจนุภาพ อนุสรณ์ 
ค�ำเกษม และ ประยูร เมธีธรรมนาถ

9 วันชัย สุนทรถาวร, ชาตรี (ระยอง: อีเอ็มซี มิวสิค แกลเลอรี่, 2549), 48. 
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นอกจากนั้นหากเทียบขนาด (scale) ของธุรกิจเพลงไทยสากล

ในช่วงก่อนทศวรรษที่ 2520 ยังจะพบอีกว่า มีขนาดที่ไม่ใหญ่มากเมื่อ

เทียบกับช่วงเวลาหลังจากน้ี โดยสามารถพิจารณาได้ 2 ประเด็น คือ 

ประเดน็แรก ข้อจ�ำกัดในเรือ่งการถือครองแผ่นเสยีงและเครือ่งเล่นแผ่น

เสยีงตามครวัเรือนดังทีไ่ด้กล่าวมาข้างต้น และประการต่อมา คอื จ�ำนวน

แผ่นเสยีงทีผ่ลติออกมา แม้ว่าจะไม่ปรากฏหลกัฐานเอกสารทีบ่่งจ�ำนวน

ยอดการผลิตท่ีแน่นอนได้ แต่พอสามารถอนุมานได้จากยอดขายแผ่น

เสยีงของวงดนตรบีางวง เช่น ในช่วงต้นทศวรรษที ่2500 วงสนุทราภรณ์

เคยท�ำยอดขายแผ่นเสียงในอัลบั้มหนึ่งมากที่สุดถึง 50,000 แผ่น10 นั่น

แสดงให้เห็นว่า จ�ำนวนสงูสดุของแผ่นเสยีงทีผ่ลติออกมาในเวลานัน้อยู่

ที่หลักหมื่นแผ่นต่ออัลบั้ม ซึ่งต่างจากเทปคาสเสตในยุคหลังท่ีจะผลิต

ออกมาเป็นหลักแสนหรือหลักล้านตลับ

3. การเปลี่ยนแปลงทางด้านเทคโนโลยีการบันทึกเสียง  

: จุดเปลี่ยนของธุรกิจเพลงไทยสากลในทศวรรษที่ 2520

การเปลีย่นแปลงในธุรกิจเพลงไทยสากลเริม่ปรากฏอย่างชดัเจน

ในช่วงทศวรรษที่ 2520 โดยมีปัจจัยส�ำคัญ คือ การเข้ามาของเทป 

คาสเสตที่ถือเป็นเทคโนโลยีใหม่ในขณะนั้น โดยได้เข้ามาเปลี่ยนแปลง

วิธีการบันทึกเสียงและพฤติกรรมการฟังเพลงของคนในสังคม ในหัวข้อ

นี้ ผู้เขียนจะกล่าวในรายละเอียดอยู่ 2 ประเด็นอันเกี่ยวเนื่องกับผลกระ

ทบของการเปลี่ยนแปลงการบันทึกเสียงนี้ ได้แก่ เทปคาสเสตและการ

ออกพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ในปี 2521 

10 พงษ์ศิลป์ อรุณรัตน์, เรื่องเดียวกัน, 272. 
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เทปคาสเสต 

เทปคาสเสต ถือเป็นวัสดุหลกัในการบนัทึกเสยีงประเภทหนึง่ โดย

เรยีกตามลกัษณะวัสดุทีใ่ช้ในการบรรจตุวัเส้นเทปทีเ่ป็นแบบตลบัขนาด

ย่อม ในขณะทียั่งมเีทปอกีประเภทหนึง่ท่ีถือเป็นต้นแบบของการพัฒนา

เทปคาสเสตในเวลาต่อมา คือ เทปแบบคาร์ทรดิจ์ (cartridge) ซึง่มขีนาด

ใหญ่กว่าเทปคาสเสตมากและมีราคาแพง ดังนั้นจึงไม่ได้รับความนิยม

เท่ากับเทปคาสเสต 

เทปคาสเสตเริ่มเข้ามามีบทบาทในธุรกิจเพลงไทยสากลในช่วง

ทศวรรษที่ 2510 เป็นต้นมา จนกระทั่งได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้นและ

ได้เข้ามาแทนท่ีการใช้แผ่นเสียงในการบันทึกเสียงและการฟังเพลงใน

ช่วงทศวรรษที่ 252011 ทั้งนี้เนื่องจากเหตุผล 2 ประการคือ ประการแรก 

ในแง่ลกัษณะทางกายภาพจะเหน็ได้ว่า เทปคาสเสตมกีระบวนการผลติ

ทีซั่บซ้อนน้อยกว่า มขีนาดกะทัดรดั พกพาง่าย รวมไปถึงมคีวามทนทาน

มากกว่าแผ่นเสียง ในขณะที่ลักษณะทางกายภาพของแผ่นเสียงนั้นจะ

พบว่า มีกระบวนการผลิตที่ซับซ้อนกว่า มีขนาดใหญ่เทอะทะ และมี

ความเปราะบางมาก แตกหักเสียหายได้ง่าย ซึ่งถือเป็นอุปสรรคหนึ่งใน

การกระจายสินค้า ประการท่ีสอง คือ ในแง่ของราคา จะพบว่า เทป 

คาสเสตมีต้นทุนการผลิตท่ีต�่ำกว่าแผ่นเสียง เนื่องจากเทปคาสเสต

สามารถผลิตออกมาได้ในจ�ำนวนมากในลักษณะของสินค้ามวลชน 

(mass product) ท�ำให้ราคาของเทปคาสเสตถูกกว่าแผ่นเสียง โดย

ปรากฏว่า ในช่วงต้นทศวรรษที่ 2520 ราคาโดยเฉลี่ยของแผ่นเสียงตก

11 ศมกมล ลิมปิชัย, เรื่องเดียวกัน, 88. 
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แผ่นละ 200 บาท ในขณะทีร่าคาเทปคาสเสตตกตลบัละ 30 บาทเท่านัน้12 

ควบคูไ่ปกับราคาของเครือ่งเล่นเทปคาสเสตหรอืวิทยุทีเ่ล่นเทปคาสเสต

ได้ มีราคาที่ถูกกว่าเครื่องเล่นแผ่นเสียงอีกด้วย 

อย่างไรก็ตาม จากข้อดีของเทปคาสเสตที่สามารถผลิตและอัด

เสียงได้ง่ายน้ัน เป็นเหตุให้เกิดการลักลอบอัดเสียงจากแผ่นเสียงลงสู่

เทปคาสเสต จนท�ำให้ภาพลักษณ์ของเทปคาสเสตในช่วงแรกที่เข้ามา

ในธุรกิจเพลงไทยสากลนั้นมีสภาพของ “โจรผู้ร้าย”13 เน่ืองจากถือ

เป็นการละเมดิลขิสทิธ์ิอย่างหนึง่ และอีกอย่างหน่ึงคอืเป็นการเอาเปรียบ

ศลิปินจากการทีไ่ม่ได้รายได้จากการจ�ำหน่ายแผ่นเสยีงดงัทีค่วรจะเป็น 

เพราะถูกเทปคาสเสตท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิแย่งส่วนแบ่งในตลาดไป การ

ประกอบธุรกิจในลกัษณะน้ีได้รบัความนิยมเป็นอย่างมากจากห้างแผ่น

เสยีงแต่เดมิท่ีหันมาจบัธุรกิจเทปคาสเสตอกีด้านหนึง่ด้วย เช่น ห้างแผ่น

เสียงเมโทร ที่ในเวลาต่อมาเมื่อหันมาท�ำธุรกิจเทปคาสเสตด้วยแล้ว จึง

ได้เปลี่ยนชื่อมาเป็น “ห้างแผ่นเสียงเมโทรและเทป” ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด

ออนป้า สเตอรโิอ (เดิมชือ่ ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัดปักษ์ใต้อตุสาหกรรม) บรษิทั

โรต้าแผ่นเสียงและเทป หรือห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด โรสซาวด์ มิวสิค (ต่อมา

คือ ค่ายเพลงอาร์เอสที่รู้จักกันโดยทั่วไป) เป็นต้น 

จากธุรกิจการอัดเสียงเพลงลงสู่เทปคาสเสตในเชิงการละเมิด

ลิขสิทธ์ินี้ ถือเป็นสาเหตุส�ำคัญที่ท�ำให้มีการปรับปรุงข้อกฎหมายเก่ียว

กับลิขสิทธิ์เพลง ดังจะได้กล่าวในหัวข้อถัดไป 

12 พงษ์ศิลป์ อรุณรัตน์, เรื่องเดียวกัน, 276.
13 “เทปเพลงหอบทองใส่ตลับ,” มีเดีย 3, ฉ. 36 (2530): 48. 
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การประกาศใช้พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2521 

สืบเนื่องจากที่ได้เกริ่นมาบ้างเล็กน้อยในหัวข้อที่แล้วที่กล่าวถึง

การลักลอบอัดเสียงจากแผ่นเสียงลงสู่เทปคาสเสตที่ท�ำกันเป็นวงกว้าง

น้ัน ก่อให้เกิดปัญหาตามมา คอื ศลิปินไม่ได้รบัความเป็นธรรมจากยอด

ขายที่ถูก “เทปผี” (pirate tape) หรือเทปคาสเสตเพลงที่ละเมิดลิขสิทธิ์

แย่งส่วนแบ่งในตลาดไปน้ัน จึงเป็นเหตุให้ทางสมาคมดนตรีแห่ง

ประเทศไทยได้ผลักดันและด�ำเนินการแก้ไขปัญหาในส่วนที่เกี่ยวข้อง

กับลิขสิทธ์ิเพลงและดนตรี จนในท่ีสุดรัฐบาลจึงออกพระราชบัญญัติ

ลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2521 โดยมีผลบังคับใช้เมื่อวันที่ 19 ธันวาคม พ.ศ. 2521 

เน้ือหาของพระราชบัญญัติฉบับน้ี มีเน้ือหาท้ังหมด 50 มาตรา 

โดยสามารถแบ่งออกเป็นกลุ่มเนื้อหาคร่าวๆ ได้ดังนี้คือ มาตราที่ 1 - 5 

ว่าด้วยเรื่องเก่ียวกับนิยามค�ำศัพท์ต่างๆ ที่ปรากฏในพระราชบัญญัติ 

มาตราท่ี 6 - 15 ว่าด้วยเรื่องเก่ียวกับ “ผู้สร้างสรรค์” และ “เจ้าของ

ลิขสิทธิ์” มาตราที่ 16 - 23 ว่าด้วยเรื่องอายุการคุ้มครองลิขสิทธิ์ มาตรา

ที่ 24 - 42 ว่าด้วยเรื่องลักษณะของการละเมิดลิขสิทธิ์ มาตราที่ 43 - 49 

ว่าด้วยเรื่องความผิดและบทลงโทษจากการละเมิดลิขสิทธิ์ และมาตรา

ที่ 50 ซึ่งเป็นมาตราสุดท้าย ว่าด้วยเรื่องการคุ้มครองผลงานที่มีลิขสิทธิ์

ที่สืบเนื่องจากพระราชบัญญัติคุ้มครองวรรณกรรมและศิลปกรรม พ.ศ. 

247414

จากเน้ือหาของพระราชบญัญัตฉิบบันี ้มปีระเดน็ทีน่่าสนใจเกีย่ว

กับวงการธุรกิจเพลงไทยสากลในขณะนั้น คือ ประเด็นแรก จากเนื้อหา

14 ฝ่ายวิชาการสูตรไพศาล, พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2521 (กรุงเทพฯ 
: สูตรไพศาล, 2533), 2 - 38.
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ภาพรวมของพระราชบัญญัติฉบับนี้สะท้อนให้เห็นถึงความเติบโต และ

พัฒนาการทางเทคโนโลยีของสื่อโสตทัศนูปกรณ์ที่มีความหลากหลาย

มากกว่ายุคสมัยที่ออกพระราชบัญญัติคุ ้มครองวรรณกรรมและ

ศิลปกรรม พ.ศ. 2474 ดังค�ำนิยามที่ปรากฏในพระราชบัญญัติเพื่ออุด

ช่องว่างของพระราชบัญญัติฉบับเดิม ดังนี้ 

“ดนตรีกรรม” หมายความว่า งานเกี่ยวกับเพลงที่

แต่งขึน้เพ่ือบรรเลงหรอืขบั ร้องไม่ว่าจะมคี�ำร้อง และหรอื

ท�ำนอง และหมายความรวมถึงหนังสือเพลง โน้ตเพลง

หรือแผนภูมิเพลงที่ได้แยกและเรียบเรียงเสียงประสาน

แล้ว

“โสตทัศนวัสดุ” หมายความว่า สิ่งบันทึกเสียง 

แผ่นเสยีง แถบบนัทกึเสยีง แถบบนัทกึภาพ หรือสิง่อืน่ใด

ซึง่บนัทกึเสยีงและหรอืภาพไว้ อนัสามารถทีจ่ะน�ำมาเล่น

ซ�ำ้ได้อีก ท้ังน้ีไม่ว่าจะต้องใช้เครือ่งมอือืน่ช่วยด้วยหรอืไม่

“งานแพร่เสยีงแพร่ภาพ” หมายความว่า งานทีน่�ำ

ออกสูส่าธารณชนโดยการแพร่เสยีงทางวิทยุกระจายเสียง 

การแพร่เสียงและหรือภาพทางวิทยุโทรทัศน์ หรือโดยวิธี

อย่างอื่นอันคล้ายคลึงกัน”15 

	 จากที่ยกข้อความมานี้ สามารถตีความได้ว่า เจตนารมณ์ของ

กฎหมายฉบับนี้ คือ ต้องการอุดช่องว่างที่เกิดจากปัญหาการใช้

เทคโนโลยีเพื่อการท�ำซ�้ำและการเผยแพร่เนื้อหาที่มีลิขสิทธ์ิอยู่นั่นเอง 

15 เรื่องเดียวกัน, 6, 8. 
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โดยเฉพาะการเพ่ิมนิยามของค�ำว่า “โสตทัศนวัสดุ” ซึ่งไม่ปรากฏใน 

พระราชบัญญัติคุ้มครองวรรณกรรมและศิลปกรรม พ.ศ. 2474 มาก่อน 

ส่วนประเด็นถัดมาคือบทลงโทษจากการละเมิดลิขสิทธ์ิ หาก

พิจารณาบทลงโทษทางแพ่ง จะพบรายละเอียดที่น่าสนใจ ดังนี้ 	

มาตรา 43 ผู้ใดกระท�ำการละเมิดลิขสิทธ์ิตาม 

มาตรา 24 มาตรา 25 หรือมาตรา 26 ต้องระวางโทษปรับ

ตัง้แต่หนึง่หมืน่บาทถึงหนึง่แสนบาท ถ้าการกระท�ำความ

ผิดตามวรรคหนึ่งเป็นการกระท�ำเพื่อการค้าผู้กระท�ำต้อง

ระวางโทษปรับตั้งแต่สองหมื่นบาทถึงสองแสนบาท หรือ

จ�ำคุกไม่เกินหนึ่งปีและปรับตั้งแต่สองหมื่นบาทถึงสอง

แสนบาท16

จากข้อความในพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ข้างต้นนั้น จะเห็นได้ชัด

ว่า ได้ก�ำหนดอัตราการลงโทษที่สูงมากหากเทียบกับพระราชบัญญัติ

คุ้มครองวรรณกรรมและศลิปกรรม พ.ศ. 2474 ทีก่�ำหนดค่าปรับไว้เพียง 

50 - 500 บาทเท่านั้น17 

ผลกระทบทีเ่กิดขึน้ในธุรกิจเพลงไทยสากลจากการออกพระราช

บญัญัตลิขิสทิธ์ิฉบบัน้ี คือ ท�ำให้ผูป้ระกอบการท่ีเคยท�ำธุรกิจอดัเพลงลง

สู่เทปคาสเสตแบบละเมดิลขิสทิธ์ิ ต้องปรบัเปลีย่นแนวทางการท�ำธุรกิจ

ให้ถูกต้องตามกฎหมาย การเปลี่ยนแปลงที่ส�ำคัญ คือ การที่ผู้ประกอบ

16	เรื่องเดียวกัน, 34. 
17	ชยัวัฒน์ ตนัติเ์ปล่ง และ พงษ์ศกัดิ ์กิตสิมเกียรต,ิ รวมเอกสารชดุกฎหมาย

ลิขสิทธิ์ (กรุงเทพฯ: กรมศิลปากร, 2527), 17. 
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การธุรกิจเหล่าน้ันจะต้องจ่ายค่าลิขสิทธ์ิให้แก่นักแต่งเพลงหรือศิลปิน 

และแบ่งสัดส่วนรายได้จากการจ�ำหน่ายเทปคาสเสตให้กับบุคคลเหล่า

นั้นด้วย ดังเช่น เมื่อมีการประกาศพระราชบัญญัติฉบับน้ีแล้ว ทาง

สมาคมเทปและแผ่นเสียงไทยได้เจรจาให้ผู้ที่ประกอบธุรกิจทางด้านน้ี

จ่ายค่าลขิสทิธ์ิย้อนหลงัแก่นักแต่งเพลงหรอืศิลปินท่ีเป็นเจ้าของบทเพลง 

หรือในกรณีของห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด โรสซาวด์ มิวสิคนั้น จะพบว่ามีการ

เปลี่ยนวิธีการท�ำเทป กล่าวคือ จากที่แต่เดิมสามารถเลือกเพลงใดก็ได้

จากแผ่นเสียงที่มีชื่อเสียงมาอัดลงสู่เทปคาสเสตได้ทันที มาเป็นการซื้อ

ลขิสทิธ์ิเพลงท้ังแผ่นเสยีงจากศลิปินหรอืนักแต่งเพลงทีถื่อลขิสทิธ์ิอยู่ใน

ราคาแผ่นละ 5,000 บาท และต่อมาได้เปลี่ยนวิธีมาเป็นการซื้อปกเทป

ตามท่ีตนเองต้องการ โดยทางโรสซาวด์จะต้องจ่ายค่าปกเทปตาม

จ�ำนวนท่ีสั่งซื้อไว้เสียก่อน จึงจะสามารถอัดเพลงลงสู่เทปคาสเสตเพ่ือ

จัดจ�ำหน่ายต่อไป18 

นอกจากผลกระทบทางด้านค่าใช้จ่ายอันเก่ียวเนื่องกับลิขสิทธ์ิ

แล้ว พระราชบัญญัติฉบับนี้ยังกระตุ้นให้เกิดการท�ำธุรกิจในลักษณะ 

“ค่ายเพลง”19 มากขึน้ เนือ่งจากเหตุผลส�ำคัญคือ การท่ีค่ายเพลงสามารถ

18 จตุรงค์ กอบแก้ว, เกรียงไกร เชษฐโชติศักดิ์ ผู้พลิกหายนะให้เป็นโอกาส 
เบื้องหลังความส�ำเร็จ อาร์เอส โปรโมชั่น (กรุงเทพฯ: บริษัทอินฟอร์มีเดีย อินเตอร์
เนชั่นแนล จ�ำกัด, 2543), 34 - 35.

19 ลักษณะส�ำคัญของค่ายเพลง (record label) คือ เป็นองค์กรทางธุรกิจ
ทีท่�ำหน้าทีใ่นการผลติศลิปินและบทเพลง รวมท้ังท�ำการตลาดให้แก่ศลิปินในสงักัด
ของตนพร้อมกันไปในตัวอีกด้วย ในกรณีของธุรกิจเพลงไทยสากลจะพบว่า ค่าย
เพลงส่วนใหญ่ในทศวรรษที่ 2520 จะท�ำหน้าที่ 2 ประการนี้เป็นหลัก จะมีบางค่าย
เพลงเท่านั้นที่อาจท�ำหน้าที่ผลิตบทเพลงและศิลปินอย่างเดียว เช่น สเปซเธียเตอร์ 
หรือบางค่ายเพลงที่ท�ำธุรกิจแบบครบวงจรทั้งการผลิต การท�ำการตลาด และการ 
กระจายสินค้า ดังเช่น อาร์เอส เป็นต้น โปรดดูรายละเอียดได้ใน Heather McDon-
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ควบคุมต้นทุนในเรื่องลิขสิทธ์ิเพลงได้ เพราะค่ายเพลงนั้น จะมีการว่า

จ้างนักแต่งเพลงและศิลปินเข้ามาอยู่ในสังกัดตามสัญญาการจ้างงาน 

โดยทีล่ขิสทิธ์ิเพลงจะตกเป็นของค่ายเพลง ดงัน้ัน นอกจากค่ายเพลงจะ

สามารถควบคุมต้นทุนทางด้านนี้ได้แล้ว ก็ยังสามารถหาประโยชน์จาก

บทเพลงท่ีตนเองถือลิขสิทธ์ิอยู่ได้ เช่น การออกอัลบั้มรวมเพลงฮิต 

เป็นต้น 

เพราะฉะนั้นอาจกล่าวได้ว่า พระราชบัญญัติลิขสิทธ์ิฉบับนี้ ได้

เข้ามามีบทบาทในการเปลีย่นแปลงกตกิาหรอืแนวทางในการประกอบ

ธุรกิจเพลงไทยสากลให้เป็นระบบและเป็นธรรมแก่ศลิปินมากข้ึนนัน่เอง 

4. ปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจกับการขยายตัว 

ของธุรกิจเพลงไทยสากล 

นอกเหนือจากปัจจยัทางด้านการเปลีย่นแปลงทางเทคโนโลยีใน

การบนัทึกเสยีง นัน่คอื การถือก�ำเนิดและการเข้ามาของเทปคาสเสตซึง่

สามารถเปลี่ยนพฤติกรรมการฟังเพลงของคนในสังคมแทนการใช้แผ่น

เสยีง จนก่อให้เกิดการละเมดิลขิสทิธ์ิเป็นวงกว้าง ดังนัน้จงึมกีารผลกัดนั

ให้รัฐบาลปรับปรุงกฎหมายเก่ียวกับลิขสิทธ์ิจนกลายมาเป็นการออก 

พระราชบัญญัติลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2521 ดังที่ได้กล่าวมาแล้ว ในหัวข้อน้ี  

ผู้เขียนจะกล่าวถึงปัจจัยหรือสาเหตุส�ำคัญท่ีท�ำให้ธุรกิจเพลงไทยสากล 

“ขยายตวั” เป็นอย่างมากในช่วงทศวรรษที ่2520 โดยมปีระเดน็ปลกีย่อย 

3 ประเด็นที่ส�ำคัญ ได้แก่ การขยายตัวของสังคมบริโภค โดยวิเคราะห์

ald, “What Is the Record Label’s Role in the Music Industry?,” The Balance, 
https://www.thebalance.com/what-is-a-record-label-2460614 (accessed 
November 21, 2016). และ ศมกมล ลิมปิชัย, เรื่องเดียวกัน, 242 - 244. 



133

การขยายตัวของธุรกิจเพลงไทยสากล . สุพลธัช เตชะบูรณะ

จากการเพิ่มขึ้นของรายได้ครัวเรือน การถือครองวิทยุและโทรทัศน์ตาม

ครัวเรือนในช่วงนี้ที่มีจ�ำนวนเพ่ิมมากขึ้นอย่างต่อเน่ือง และการท�ำการ

ตลาดของค่ายเพลง 

การขยายตัวของสังคมบริโภค

หากพิจารณาบริบททางเศรษฐกิจไทยในช่วงทศวรรษที่ 2520 

แล้ว จะเห็นได้ว่าการบริโภคมีการขยายตัวเพิ่มมากขึ้น โดยวิเคราะห์ได้

จากการเพิ่มขึ้นของรายได้ครัวเรือนโดยเฉลี่ย กล่าวคือ รายได้ดังกล่าว

มจี�ำนวนเพ่ิมมากข้ึนอย่างต่อเน่ืองในช่วงเวลาดงักล่าว จะพบข้อมลูเชงิ

ปริมาณว่า ในปี 2518 - 2519 รายได้เฉลี่ยต่อครัวเรือนอยู่ที่ 3,352 บาท 

ในปี 2524 อยู่ที่ 5,805 บาท และในปี 2529 อยู่ที่ 6,654 บาท20 

จากรายได้เฉลี่ยต่อครัวเรือนที่มีการส�ำรวจมานั้น เมื่อเทียบกับ

ราคาของเทปคาสเสตที่วางขายอยู่ที่ประมาณ 60 - 65 บาทในเวลานั้น 

และราคาเครือ่งเล่นเทปหรอืวทิยุท่ีเล่นเทปได้มรีาคาถกูลงอย่างต่อเนือ่ง 

เป็นเหตใุห้ผูฟั้งสามารถหาซือ้มาครอบครองหรอืเข้าถึงได้มากกว่าแผ่น

เสียงและเครื่องเล่นแผ่นเสียงนั่นเอง21 

การถือครองวิทยุและโทรทัศน์ตามครัวเรือน

จากการที่ผู้คนในสังคมมีรายได้เพ่ิมมากข้ึนตามที่กล่าวไปใน

หัวข้อที่แล้วนั้น ท�ำให้ในช่วงทศวรรษที่ 2520 ปรากฏการถือครองวิทยุ

และโทรทัศน์ตามครวัเรอืนเพ่ิมมากขึน้อย่างต่อเนือ่ง ตามสถิตใินตาราง

20 ฉกาจ ราชบุรี, เรื่องเดียวกัน, 109.
21 เรื่องเดียวกัน, 110.
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ข้างล่าง ดังนี้ 

ตารางท่ี 1 จ�ำนวนเครือ่งรบัวิทยุและโทรทศัน์ทัว่ประเทศทีม่ไีว้ใน

ครอบครอง ระหว่างปี 2522 - 2532 (หน่วย : เครื่อง)

ปี / จำ�นวน จำ�นวนวิทยุ จำ�นวนโทรทัศน์

2522 6,466,400 1,365,800

2527 7,629,570 3,379,230

2532 8,870,600 5,980,000

ที่มา: ส�ำนักนายกรัฐมนตรี, ส�ำนักงานสถิติแห่งชาติ, รายงานการส�ำรวจ

วิทยุโทรทัศน์ 2522 (กรุงเทพฯ: ม.ป.พ., 2525), 13, 21.

ส�ำนักนายกรฐัมนตร,ี ส�ำนกังานสถิตแิห่งชาต,ิ รายงานผลการส�ำรวจเกีย่ว
กับสื่อมวลชน (วิทยุและโทรทัศน์) พ.ศ. 2527 (กรุงเทพฯ: งานสถิติการศึกษาและ
ทัศนคติ ฝ่ายสถิติแรงงานและการศึกษา กองส�ำรวจประชากร, 2528), 12, 28.

ส�ำนักนายกรฐัมนตร,ี ส�ำนกังานสถิตแิห่งชาต,ิ รายงานผลการส�ำรวจเกีย่ว
กับสื่อมวลชน (วิทยุและโทรทัศน์) พ.ศ. 2532 (กรุงเทพฯ: งานสถิติการศึกษาและ

ทัศนคติ ฝ่ายสถิติแรงงานและการศึกษา กองส�ำรวจประชากร, 2535), 14, 35.

จากข้อมูลข้างต้นน้ี สามารถวิเคราะห์หรือตีความออกมาได้ว่า 

การขยายตัวของการถือครองวิทยุและโทรทัศน์ได้ส่งผลโดยตรงต่อการ

ขยายตัวธุรกิจเพลงไทยสากล ทั้งน้ีเนื่องจากเหตุผลส�ำคัญ 2 ประการ 

ได้แก่ ประการแรก วิทยุและโทรทศัน์ถือเป็น “ช่องทางหลกั” ทีค่่ายเพลง

ใช้ในการโฆษณาบทเพลงและศลิปินในสงักดัของตนผ่านการเปิดเพลง

ในรายการเพลงต่างๆ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในกรณีรายการเพลงทาง
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โทรทัศน์ ก็มักจะเปิดมิวสิควิดีโอ (music video) ท�ำให้ผู้ชมสามารถฟัง

เพลงพร้อมๆ กับการรับชมศิลปินได้ไปในตัว ผสมไปกับการเปิดสปอต 

(spot) โฆษณาตามรายการเพลงทางวิทยแุละโทรทัศน์ ดังน้ัน หากมกีาร

ถือครองวิทยุและโทรทัศน์มากขึ้นแล้ว การรับรู้บทเพลงและศิลปินของ

ผู้ฟังหรือผู้ชมก็จะมีมากขึ้น การตัดสินใจซื้อเทปคาสเสตเพลงของผู้ชม

ผู้ฟังก็จะมีมากข้ึนเป็นเงาตามตัวไปด้วย นอกจากน้ันการที่ผู้ฟังจะฟัง

เพลงจากเทปคาสเสตได้น้ัน ก็จะต้องมีวิทยุประกอบกันไปด้วย เพราะ

ฉะนั้นยอดขายเทปคาสเสตจะเพ่ิมสูงขึ้นได้ ก็จะต้องซื้อหาวิทยุมาเสีย

ก่อนนั่นเอง 

การท�ำการตลาดในธุรกิจเพลงไทยสากล

หากพิจารณาการท�ำการตลาดของธุรกิจเพลงไทยสากลในช่วง

ก่อนทศวรรษท่ี 2520 น้ัน จะเหน็ได้ว่า มไิด้มคีวามเข้มข้นหรือรุนแรงเฉก

เช่นในยุคถัดมา โดยช่องทางหลกัในการโฆษณาศลิปินและบทเพลงจะ

มีอยู่ 2 ช่องทางหลักคือ การตระเวนแสดงสดและการเปิดแผ่นเสียงใน

รายการเพลงทางวิทยุ 

อย่างไรก็ตาม เมื่อเข้าสู่ทศวรรษที่ 2520 แล้ว ดังที่ได้เกร่ินมา 

บ้างแล้วว่า ด้วยการขยายตัวของการถือครองวทิยุและโทรทัศน์ตามครวั

เรอืนทีม่ผีลกระทบอย่างมนัียส�ำคญัต่อยอดขายเทปคาสเสตทีเ่พ่ิมมาก

ขึ้นนั้น ท�ำให้ผู้ประกอบการหันมาลงทุนในธุรกิจทางด้านนี้เพ่ิมมากขึ้น

ตามไปด้วย เนื่องจากเล็งเห็นโอกาสจากผลตอบแทนในการจ�ำหน่าย

เทปคาสเสตที่สามารถจ�ำหน่ายได้เป็นจ�ำนวนหลักแสนหรือล้านตลับ 

โดยเฉพาะอย่างย่ิงการจ�ำหน่ายเทปคาสเสตของวงแกรนด์เอ็กซ์ 
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(Grand’ Ex)22 ในอลับัม้ “ลกูทุ่งดสิโก้” และ “แกรนด์ เอก็ซ์. โอ.” (Grand 

X.O.) ในปี 2522 และ 2524 ตามล�ำดับที่สามารถท�ำยอดขายได้เกิน

หน่ึงล้านตลับเป็นครั้งแรก หรือในเวลาต่อมา อัลบั้ม “ลมรัก” ของวง 

เดอะ ฮอตเป๊ปเปอร์ซิงเกอร์ (The Hot Pepper Singer)23 สามารถท�ำ

ยอดขายเทปได้หลกัแสนตลบัในปี 252524 จงึท�ำให้เกิดธุรกิจทีเ่ป็น “ค่าย

เพลง” อยู่เป็นจ�ำนวนมากซึ่งเป็นที่สังเกตว่าค่ายเพลงต่างๆ จะเร่ิม

ปรากฏอย่างหนาตาเป็นพิเศษในช่วงครึ่งหลังของทศวรรษเป็นต้นไป 

เช่น รถไฟดนตรี (ปี 2522) อาร์เอส ซาวด์ (ปี 2525) แกรมมี่ (ปี 2526) 

นิธิทัศน์ (ปี 2526) ครีเอเทีย อาร์ทิสต์ (ปี 2528) โปรมีเดีย มาร์ต (ปี 

2529) เป็นต้น 

หากพิจารณาค่ายเพลงต่างๆ ที่ถือก�ำเนิดในช่วงน้ี เมื่อเข้าไป

ศึกษาโครงสร้างองค์กรจะพบว่า ค่ายเพลงส่วนใหญ่จะต้องมแีผนกหรอื

ฝ่ายการตลาด ซึง่มหีน้าทีร่บัผดิชอบโฆษณาบทเพลงและศลิปิน รวมไป

ถึงข่าวสารต่างๆ ของทางค่ายเพลงตามสือ่ต่างๆ ในขณะน้ัน ได้แก่ วิทยุ 

โทรทัศน์ และสื่อสิ่งพิมพ์ โดยมีการใช้งบประมาณในด้านการตลาดน้ี

22 วงแกรนด์เอก็ซ์ ก่อตัง้ขึน้ในปี 2513 โดยนคร เวชสภุาพร เป็นแกนน�ำ เพ่ือ
เล่นดนตรีในแนวสตริงคอมโบที่ก�ำลังได้รับความนิยมในหมู่วัยรุ่นขณะนั้น สมาชิก
ของวงมีการผลัดเปล่ียนกันอยู่เป็นบางครั้ง แต่สมาชิกหลักที่อยู่ในช่วงการออก
อัลบั้มต่างๆ ในทศวรรษที่ 2520 ประกอบด้วย นคร เวชสุภาพร ประสิทธิ์ ไชยะโท 
วสันต์ สิริสุขพิสัย เสน่ห์ ศุภรัตน์ ทนงศักดิ์ อาภรณ์ศิริ พนัส หิรัญกสิ โชคดี พักภู่ 
ดนุพล แก้วกาญจน์ และศรายุทธ สุปัญโญ

23 วงเดอะฮอตเปปเปอร์ซิงเกอร์ ก่อตั้งขึ้นโดยปราจีน ทรงเผ่า อดีตสมาชิก
วงดิ อิมพอสสิเบิ้ล (The Impossible) ในปี 2522 ท�ำเพลงในลักษณะการประสาน
เสียง มีนักร้องน�ำเป็นผู้หญิง 2 คน คือ ผุสดี เอื้อเฟื้อ และ รุ่งพิรุณ เมธานนท์ 

24 วันชัย ตันติวิทยาพิทักษ์, “จากสกอร์ถึงเทป เบื้องหลังการท�ำเพลงไทย
สากล,” สารคดี 2, ฉ. 24 (กุมภาพันธ์ 2530): 55.
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ค่อนข้างมากหากเทียบกับต้นทุนการผลิตหรือการกระจายสินค้า ดังจะ

เห็นได้จากตัวอย่างท่ีจะยกมาประกอบการอธิบาย 2 ค่ายเพลง คือ  

แกรมมี่และนิธิทัศน์ 

แกรมมี่ (Grammy) หรือชื่ออย่างเป็นทางการเมื่อแรกต้ังบริษัท

คือ บริษัทแกรมมี่ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จ�ำกัดน้ัน เกิดจากความร่วมมือ

ของบุคคล 2 คน คือ เรวัต พุทธินันทน์25 ไพบูลย์ ด�ำรงชัยธรรม26 หาก

พิจารณาโครงสร้างหน้าท่ีการบริหารของแกรมมี่ในช่วงท่ีเรวัตยังมีชีวิต

อยู่นั้น จะพบว่าแกรมมี่แยกสายงานออกเป็น 2 สายคือ งานสายการ

ผลติเพลงและศลิปินจะตกเป็นหน้าทีข่องเรวัต และงานการตลาดจะตก

เป็นหน้าที่ของไพบูลย์ ลักษณะการท�ำการตลาดของแกรมมี่นั้น จะเห็น

ได้ว่าไพบูลย์ได้ “โหมกระหน�่ำ” ซื้อหรือเช่าพ้ืนท่ีส่ือทุกแขนงที่มีเพ่ือ

โฆษณาผลงานของศิลปิน ไม่ว่าจะเป็นสื่อโทรทัศน์ซึ่งเน้นการผลิต

รายการเพลงเป็นหลกั ดงัจะพบว่าในทศวรรษท่ี 2520 แกรมมีม่รีายการ

ทางโทรทัศน์ทั้งรายการเพลงและรายการทั่วไปรวม 13 รายการ27 หรือ

สื่อวิทยุท่ีปรากฏอย่างชัดเจนในช่วงต้นทศวรรษที่ 2530 กล่าวคือ  

25 ก่อนหน้าที่เรวัตจะมาท�ำงานในแกรมมี่น้ัน เคยเป็นสมาชิกของวง 
ดิอิมพอสสิเบ้ิลในช่วงปลายทศวรรษท่ี 2510 หลังจากน้ันมาเป็นสมาชิกวง  
“โอเรียนทัล ฟังก์” (Oriental Funk) ในปี 2520 และวง “คีตกวี” ในปี 2525

26 ก่อนหน้าที่ไพบูลย์จะมาท�ำงานในแกรมมี่นั้น เคยท�ำงานในบริษัทด้าน
การตลาดและการโฆษณาหลายแห่ง บรษิทัฟาร์อสีต์ แอดเวอร์ไทซิง่ จ�ำกดั ซึง่เป็น
บริษัทในเครือสหพัฒนพิบูลของเทียม โชควัฒนา ในครั้งนั้นไพบูลย์ท�ำงานใน
ต�ำแหน่งก๊อปปี้ ไรเตอร์ (copy writer) บริษัทโฟร์เอส จ�ำกัด บริษัทมีเดีย แมส คอม
มิวนิเคชั่น จ�ำกัด บริษัทพรีเมียร์ โปรดักส์ จ�ำกัด บริษัทพรีเมียร์ มาร์เก็ตติ้ง จ�ำกัด 
เป็นต้น

27 “เรวัต & ไพบูลย์ 2 นินจาตัวจริงแห่งแกรมมี่กับสูตรส�ำเร็จปั้นดินให้เป็น
ดาว.” Young Executive. 55 (พฤษภาคม 2534): 57.
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แกรมมีไ่ด้จัดตัง้บรษิทัเอไทม์ มเีดยี จ�ำกัด ซึง่มสีายทิพย์ ประภาษานนท์ 

(มนตรีกุล ณ อยุธยา) นักจัดรายการวิทยุชื่อดังในขณะนั้นมาเป็นผู้

บริหารเพื่อท�ำรายการวิทยุในรูปแบบ “format station” ที่เป็นการออก

อากาศรายการเพลงตลอดวัน โดยใช้วงเงินสูงในการประมูลเช่าเหมา

คลื่นประมาณ 2,000,000 บาทต่อเดือน ในขณะที่สื่อสิ่งพิมพ์นั้น ทาง

แกรมมี่ได้ก่อตั้งบริษัท 2 แห่งขึ้นมาคือ บริษัทแกรมมี่ พับลิชชิ่ง เฮ้าส์ 

จ�ำกดั และบรษิทัสือ่พิมพ์ จ�ำกัด เพ่ือตีพิมพ์หนงัสอืหรอืนิตยสารของทาง

บริษัท28 

ตวัอย่างของค่ายเพลงอกีค่ายหนึง่ คอื นิธิทศัน์ ซึง่มชีือ่อย่างเป็น

ทางการว่า บริษัทนิธิทัศน์ โปรโมชั่น จ�ำกัด ค่ายเพลงน้ีถือก�ำเนิดจาก

การรวมค่ายเพลงเดิม 2 แห่งคือ บริษัทเอ็นพี โปรโมชั่น จ�ำกัด (NP 

Promotion) ของนฤชา เพ่งผล และค่ายเพลงไทยรชัฎา (Original Sound) 

ของวิเชียร อัศว์ศิวะกุล ในปี 252629 นิธิทัศน์มี วิเชียร อัศว์ศิวะกุล เป็น

ประธานกรรมการและกรรมการผู้จัดการ และได้ร่วมหุ้นกับบริษัท โรต้า

แผ่นเสียง-เทป จ�ำกัด และบริษัท ออนป้า จ�ำกัดในการเป็นตัวแทนผลิต

และจัดจ�ำหน่ายเทปคาสเสตทั่วประเทศ30 

ลกัษณะการท�ำการตลาดของนิธิทศัน์จะพบว่าจดุแข็งอย่างหน่ึง

ของค่ายเพลงนี ้คอื การได้วทิยา ศภุพรโอภาสซึง่เป็นนกัจดัรายการวิทยุ

28 ทรงศริิ โควินท์, “นโยบายและการวางแผนธุรกิจบนัเทงิในรปูสือ่ครบวงจร 
: ศึกษากรณีบริษัทแกรมมี่เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จ�ำกัด และบริษัทในเครือ,” 
(วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, สาขาวิชาสื่อสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์
และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2538), 70 - 83.

29 พงษ์ศิลป์ อรุณรัตน์,เรื่องเดียวกัน, 244.
30 เรื่องเดียวกัน, 244.
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รายการ “ฉันมากับเพลง” มาร่วมงาน ท�ำให้รายการของวิทยาน้ีกลาย

ช่องทางการเผยแพร่บทเพลงและศลิปินในสงักัด และออกอากาศไปท่ัว

ประเทศดงัค�ำโปรยในโฆษณาเพ่ือหาผูส้นับสนนุรายการในหนงัสอืพิมพ์

ฉบับหนึ่ง ดังนี้ 

และเราคือผู้จัดรายการวิทยุ “ฉันมากับเพลง” ทั้ง

ทางสถานี F.M. และ A.M. ในกรุงเทพฯ 15 สถานี เดือน

ละกว่า 600 ชัว่โมง และ 36 สถานีในต่างจงัหวดัอกี 3,000 

ชั่วโมง โดยสามารถออกสปอตโฆษณาได้ถึง 75,000  

สปอตต่อเดือน เผยแพร่ข่าวสารและความบันเทิงให้กับ

ประชาชนกว่า 50 ล้านคนใน 73 จังหวัดพร้อมกันทั่ว

ประเทศ31

เมื่อพิจารณางบประมาณการท�ำการตลาดในภาพรวมของ 

นธิิทศัน์ในช่วงต้นทศวรรษที ่2530 จะพบว่าอยู่ในสดัส่วนทีส่งู หากเทียบ

กับต้นทุนการผลิตบทเพลงและเทปคาสเสต ดังนี้ 

31 “โฆษณาบรษิทันธิิทศัน์ โปรโมชัน่ จ�ำกัด,” ประชาชาตธุิรกิจ, 17 สงิหาคม 
2531, 46.
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ตารางที่ 2 ค่าใช้จ่ายในการท�ำโปรโมชั่นต่ออัลบั้มของบริษัท 

นิธิทัศน์ โปรโมชั่น จ�ำกัด

สื่อที่ทำ�โปรโมชั่น ราคา (บาท)

หนังสือพิมพ์ 200,000 

สปอตโฆษณาทางโทรทัศน์ 20,000 

มิวสิควิดีโอ 300,000 - 500,000 

คิวเพลง 1,000 

ที่มา: Suchada Kulawat, “Thai Music Comes of Age,” Business 

Review, (February 1988): 25, 31.

จากตารางข้างต้นจะเห็นได้อย่างชัดเจนว่า หากตีราคาอย่างสูง

ที่สุดแล้ว งบประมาณที่ใช้ในการผลิตแต่ละอัลบั้มอยู่ที่ประมาณ 

1,300,000 บาท โดยเป็นค่าท�ำการตลาดดังตารางข้างต้นประมาณ 

700,000 บาท และต้นทุนการผลิตเพลงประมาณ 600,000 บาท อาจ

กล่าวได้ว่าน่ีคือตัวอย่างหนึ่งท่ีสะท้อนภาพของการท�ำธุรกิจเพลงไทย

สากลในช่วงนั้นว่าต้องใช้งบประมาณเป็นจ�ำนวนมากเพียงใดต่อการ

ออกอัลบั้ม 1 ชุด

จากที่กล่าวมาทั้งหมดจะเห็นได้อย่างชัดเจนว่า การที่ค่ายเพลง

หันมาเน้นการท�ำการตลาดเป็นส่วนหนึง่ของกระบวนการท�ำธุรกิจเพลง

ไทยสากลนัน้ ก็นับเป็นปัจจยัอกีประการหนึง่ท่ีท�ำให้ธุรกิจนีข้ยายตัวออก

ไปเป็นอย่างมากในช่วงเวลาดังกล่าว รูปแบบการท�ำการตลาดผ่านส่ือ

ต่างๆ อย่างเข้มข้นในทศวรรษนี้ก็ยังคงด�ำเนินมาตลอดต่อเนื่องจวบจน

การเข้ามาของระบบดิจิทัลที่น�ำมาใช้สื่อสารหรือดาวน์โหลด (down-



141

การขยายตัวของธุรกิจเพลงไทยสากล . สุพลธัช เตชะบูรณะ

load) ไฟล์ (file) ข้อมูลหรือเพลงในรูปของอินเทอร์เน็ต (internet) ใน

ทศวรรษที่ 2540 ที่ท�ำให้ธุรกิจเพลงไทยสากลเข้าสู่จุดเปลี่ยนส�ำคัญอีก

ครั้งหนึ่ง 

5. บทสรุป

ธุรกิจเพลงไทยสากลเข้าสู่จุดการเปลี่ยนแปลงและการขยายตัว

เป็นอย่างมากในทศวรรษที่ 2520 โดย “การเปลี่ยนแปลง” ที่เกิดขึ้นนั้น

เกดิจากปัจจยัส�ำคัญคือ การเปลีย่นแปลงทางด้านเทคโนโลยกีารบนัทึก

เสยีงจากแผ่นเสยีงมาสูเ่ทปคาสเสต จนส่งผลกระทบต่อธุรกิจในแง่ของ

การเกิด “เทปผ”ี จนต้องมกีารปรบัปรงุกฎหมายทางด้านลขิสทิธ์ิในเวลา

ต่อมา น่ันคือ การออกพระราชบัญญัติลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2521 เพ่ือแก้ไข

ปัญหาการละเมิดลิขสิทธ์ิและการแบ่งส่วนรายได้ให้แก่ศิลปินหรือ 

นกัแต่งเพลงให้มคีวามเป็นธรรมมากย่ิงข้ึน ส่วนผลกระทบของการออก

พระราชบญัญัตฉิบบันีนั้น้ ท�ำให้ผูป้ระกอบการธุรกิจเพลงไทยสากลหนั

มาด�ำเนินธุรกิจให้ถูกต้องตามกฎหมายมากขึน้ และเป็นการส่งเสรมิการ

ประกอบธุรกิจในรปูของค่ายเพลงเพ่ือลดต้นทนุด้านการซือ้ลิขสิทธ์ิเพลง

อีกด้วย 

ในขณะที่ “การขยายตัว” ของธุรกิจเพลงไทยสากลในทศวรรษที่ 

2520 นั้น มาจากปัจจัยส�ำคัญคือ ปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ ซึ่งประกอบ

ไปด้วยรายละเอยีดปลกีย่อย 3 ประเดน็ ได้แก่ รายได้ต่อหวัโดยเฉลีย่ใน

ครัวเรือนและการถือครองวิทยุและโทรทัศน์ที่มีเพ่ิมมากข้ึน ตลอดจน

การท�ำการตลาดของค่ายเพลงทีม่คีวามเข้มข้นโดยใช้สือ่ต่างๆ ทัง้นีเ้พ่ือ

เป้าหมายส�ำคัญนั่นคือ การจ�ำหน่ายเทปคาสเสตเพลงให้ได้มากท่ีสุด

นั่นเอง 
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