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บทคัดย่อ
 การวิจยัคร้ังน้ีเป็นงานวิจยัแบบแผ่นการวิจยัแบบผ่สมผ่สานวิธเีชิงคุณภิาพและเชิงปริมาณ วิธเีชิงคุณภิาพ
ใช้วิธีการสัมภิาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) กลุ่มตัวอย่างจำานวน 10 คน ได้แก่ ผ้้่ใหญ่บ้าน ประธานบริหาร
ตลาดนำ้าท่าคา กรรมการบริหารตลาดท่าคา ผ้้่ค้าในตลาด นักท่องเท่ียว และเจ้าหน้าท่ีภิาครัฐ โดยผ้้่วิจัยเลือก
ผ้้่ให้ข้อม้ลหลักแบบเจาะจง เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน ของตลาด
นำ้าท่าคา และการวิจัยเชิงปริมาณ ผ้้่วิจัยใช้แบบสอบถุามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวมรวมข้อม้ล โดยมีกลุ่ม
ตัวอยา่ง คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยงัตลาดนำ้าท่าคาจำานวน 402 คน จากการสุ่มตัวอยา่ง
โดยไม่ใช้ความน่าจะเป็นด้วยวิธีการสุ่มแบบตามสะดวก สถิุติท่ีใช้ คือ การวิเคราะห์การถุดถุอยโลจิสติคส์ เพ่ือ
พยากรณ์และยืนยันแนวโน้มการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้าผ่ลการวิจัย พบว่า การวางแนวทางการ
พัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนให้เกิดความยัง่ยนืของตลาดนำ้าท่าคา มีความสอดคล้องกับข้อม้ลเชิงประจักษ์
โดยมีค่าสัมประสทิธิ�การถุดถุอยโลจสิติคส์ของตวัแบบการตดัสินใจเดนิทางกลบัมาทอ่งเท่ียวซึ่ำ้าของนกัท่องเท่ียว 
เท่ากับ -2.519 -2.797 และ 2.339 ท่ีระดับนัยสำาคัญ 0.01 และ 0.05 ท้ัง 3 มิติ คือ มิติด้านสังคม วัฒนธรรม 
และประเพณี มิติด้านเศรษฐกิจ และมิติด้านส่ิงแวดล้อม ตามลำาดับ และมีร้อยละการพยากรณ์ถุ้กต้อง เท่ากับ 
30.9
คำาสำาคัญ : แนวทางการพัฒนา; หม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน

Abstract
 This research was the mixed methods research with exploratory sequential design using 
both qualitative and quantitative approaches. In-depth interviews were used as a method  
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collecting the qualitative data from a sample of 10 respondents including a village headman, 
a managing director of Tha Kha floating market, vendors, tourists and government officials. 
The researcher selected specific key informants in order to examine guidelines for sustainable 
development of community-based tourism at Tha Kha floating market. The research instru-
ments used in collecting the quantitative data were questionnaires administered with a 
sample of 402 Thai tourists visiting Tha Kha floating market selected by using convenience 
sampling technique which was a type of non-probability sampling. The statistic used in the 
study was logistic regression analysis in order to predict and ensure that the tourists would 
decide on returning to the floating market again. It was found that guidelines for sustainable 
development for community-based tourism at Tha Kha floating market corresponded to the 
empirical data.
 logistic regression coefficients of the decision-making model for the return of tourists 
were -2.519 -2.797 and 2.339 at the statistically significance level of 0.01 for all  3 dimensions 
including social, cultural and traditional dimension, economic dimension and environmental 
dimension respectively. The percentage of correct predictions was 30.9 
Keywords : Guidelines for Development; Sustainability for Community-Based Tourism

บทนำา
 อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีนำารายได้เข้าส่้ประเทศไทยมาอยา่งต่อเน่ืองและมแีนวโน้ม
ท่ีส้งข้ึน จากสถิุติสถุานการณ์การท่องเท่ียวในประเทศ พบว่า เดือนธันวาคม 2562 มีนักท่องเท่ียวชาวไทยเดิน
ทางมาท่องเท่ียวประเทศไทยจำานวน 17.56 ล้านคน สร้างรายได้ 0.09 ล้านล้านบาท (กองเศรษฐกิจการท่อง
เท่ียวและกีฬา, 2562) โดยทิศทางของการท่องเท่ียวในปัจจุบันน้ัน มุ่งเน้นสร้างการแลกเปล่ียนเรียนร้้ระหว่าง
คนในชุมชน กับผ้้่ท่ีมาเยือน ท้ังยังเป็นเคร่ืองมือในการพัฒนาและเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนในการ
จัดการทรัพยากรการท่องเท่ียว สร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน (วีระพล ทองมา, 2559) การท่องเท่ียวโดยชุมชน 
(Community Base Sustainable tourism) เป็นการท่องเท่ียวร้ปแบบหน่ึงท่ีมุ่งเน้นถึุงความยั่งยืนของสังคม 
วัฒนธรรมและส่ิงแวดล้อม อันเกิดจากความร่วมกันของคนในชุมชน กำาหนดและจัดการโดยชุมชน และมี
บทบาทความเป็นเจ้าของในการด้แลชุมชนร่วมกันทำาให้เกิดการเรียนร้้แก่ผ้้่มาเยือน โดยมองว่าการท่องเท่ียว
ต้องทำางานครอบคลุม 5 ด้าน พร้อมกัน ได้แก่ การเมือง เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และส่ิงแวดล้อม โดยมี
ชุมชนเป็นเจ้าของและมีส่วนในการจัดการโดยใช้การท่องเท่ียวเป็นเง่ือนไขและสร้างโอกาสในการวางแผ่น
ทิศทางการพัฒนาชุมชน โดยมุ่งเน้นให้เกิดกระบวนการเรียนร้้เก่ียวกับการวางแผ่นการบริหารจัดการทรัพยากร
และกระจายอำานาจการตดัสินใจการทอ่งเท่ียวโดยชุมชนนับเป็นส่วนหน่ึงท่ีจะนำาไปส่้การท่องเท่ียวอยา่งยัง่ยนื 
(พิมพ์ลภัิส พงศกรรังศิลป์, 2557)
 ตลาดนำ้าท่าคา เป็นหน่ึงในหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนของจังหวัดสมุทรสงคราม ท่ีมีศักยภิาพ                 
และเป็นท่ีร้้จักของนักท่องเท่ียว มีการแสดงออกถึุงความเข้มแข็งของชุมชนอย่างชัดเจน หากแต่การบริหาร
จัดการให้มีประสิทธิภิาพและเกิดความยั่งยืนเป็นส่ิงท่ีสำาคัญ อันประกอบด้วยการวางแผ่น การจัดองค์การ 
การนำาการประสานงาน และการควบคุม โดยทุกๆ กระบวนการมุ่งเน้นการมีส่วนร่วมของสมาชิกในชุมชนใน
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การร่วมวางแผ่น ร่วมตัดสินใจ ร่วมพัฒนา ร่วมลงมือปฏิิบัติร่วมแบ่งปันผ่ลประโยชน์ มีส่วนร่วมประเมินผ่ลโดย
ชุมชนมีส่วนร่วมบริหารจัดการ ดังน้ัน การวางแนวทางการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนช่วยเพ่ิม
ประสิทธิภิาพและสง่ผ่ลให้เกิดความยัง่ยนืในการดำาเนินงานผ้้่วิจัยจึงตระหนักถึุงความสำาคัญของการวางแนวทาง
การพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน รวมถึุงพยากรณ์และยืนยันแนวโน้มการตัดสินใจเดินทาง
กลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้าของนักท่องเท่ียว เพ่ือพร้อมรับการขยายตัวของการท่องเท่ียวโดยชุมชนของประเทศไทย
ท่ีส้งข้ึนในอนาคต

วัตถุประสงค์
 1. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน ของตลาดนำ้าท่าคา
 2. เพ่ือพยากรณ์และยืนยันแนวโน้มการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้า

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง
แนวคิดการท่องเท่ียวโดยชุมชน
 การท่องเท่ียวโดยชุมชน  หมายถึุง การท่องเท่ียวคำานึงถึุงความยัง่ยนืของส่ิงแวดล้อม สังคมและวัฒนธรรม 
โดยมีการกำาหนดทิศทางการดำาเนินงานของการท่องเท่ียวโดยคนในชุมชน ท่ีมุ่งเน้นการจัดการท่องเท่ียวโดย
ชุมชนเพ่ือชุมชน โดยมีชุมชนเป็นเจ้าของ มีสิทธิในการจัดการด้แล และเกิดการเรียนร้้แก่ผ้้่ท่ีมาท่องเท่ียวใน
ชุมชน (พจนา สวนศรี และ สมภิพ ยี่จอหอ, 2556) ชุมชนอย้ใ่นบทบาทของเจ้าของกิจกรรมการท่องเท่ียว 
ไม่ใช่เป็นเพียงผ้้่ให้ความร่วมมือ ดังน้ัน อาจกล่าวได้ว่า การท่องเท่ียวโดยชมุชนจำาเป็นต้องมีการเตรียมการและ
วางแผ่นเพ่ือสร้างกระบวนการเรียนร้้แก่นักท่องเท่ียวเพ่ือความยัง่ยืนทางธรรมชาติและวัฒนธรรม ชุมชนเป็น
ผ้้่ได้รับผ่ลประโยชน์อย่างแท้จริงด้านเศรษฐกิจ (สินธ์ุ สโรบล อุดร วงศ์ทับทิม และ สุภิาณี ทรงพรวาณิชย์, 
2545) ท้ังน้ีการท่ีจะให้ชุมชนดำาเนินการท่องเท่ียวตามหลักการดังกล่าวข้างต้น จำาเป็นต้องเตรียมความพร้อม
และสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนในการจัดการการท่องเท่ียวจำาเป็นต้องมีการกระตุ้นให้คนในสังคมเห็นถึุง
ความสำาคัญและมีความต้องการท่ีจะเข้ามาท่องเท่ียวในชุมชนเพ่ือแลกเปล่ียนเรียนร้้ระหว่างชุมชนกับผ้้่มาเยอืน  
นอกจากน้ีความสำาเร็จของการจัดการท่องเท่ียวโดยชุมชนนำาไปส่้การพัฒนาศักยภิาพของชุมชน ให้ประชาชน
มีชีวิตความเป็นอย้ท่ี่ดี และส่ิงแวดล้อมได้รับการอนุรักษ์ รวมถึุงดำารงไว้ซ่ึึ่งวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีุชีวิตอัน
ดีงามของชุมชน อย่างมีประสิทธิภิาพและเกิดความยั่งยืน (ณัฎีฐพัชร มณีโรจน์, 2560) เร่ิมต้นมาจากการท่ี
ชุมชนเห็นถึุงความสำาคัญและร่วมแรงร่วมใจในการจัดการท่องเท่ียวของชุมชนโดยคนในชุมชนและเข้าใจใน
หลักการของการท่องเท่ียวโดยชุมชนในเร่ืองของการรับร้้ว่าชุมชนน้ันเป็นเจ้าของมีส่วนร่วมในการกำาหนด
ทิศทางและตดัสินใจ เกดิความภิาคภ้ิมใิจในตนเอง ท้ังยงัช่วยยกระดบัคุณภิาพชวิีต ก่อเกิดความยัง่ยนืทางดา้น
ส่ิงแวดล้อม เอกลักษณ์ และวัฒนธรรมท้องถ่ิุน ส่งผ่ลให้เกิดการเรียนร้้ระหว่างคนต่างวัฒนธรรม เคารพใน
วัฒนธรรมท่ีแตกต่างและศักดิ�ศรีความเป็นมนุษย์เกิดผ่ลตอบแทนท่ีเป็นธรรมแก่คนท้องถ่ิุน และมีการกระจา
ยรายได้ส่้สาธารณประโยชน์ของชุมชนท้ังน้ีการท่องเท่ียวโดยชุมชนจำาเป็นต้องอาศัยการพัฒนาชุมชนเพ่ือนำา
ไปส่้ชุมชนท่ีเข้มแข็ง ซ่ึึ่งหากไม่ได้รับความร่วมมือจากคนในชุมชนจะส่งผ่ลต่อความยัง่ยืน 

แนวคิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งย่น
 แนวคิดของการพัฒนาให้เกิดการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนมาจากแนวคิดการพัฒนาท่ียั่งยืนในเชิง
เศรษฐศาสตร์ หมายความว่า การบริโภิคสินค้าและบริการของคนรุ่นน้ีจะไม่ไปเบียดเบียนการบริโภิคของคน
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รุ่นล้กรุ่นหลาน และคนรุ่นหลานจะมีสินค้าและบริการให้บริโภิคไม่ตำ่ากว่าคนรุ่นปัจจุบัน ดังน้ันการท่องเท่ียว
ท่ียั่งยืนจึงหมายความว่า มีการใช้ทรัพยากรท่องเท่ียวอย่างชาญฉลาด ทำาให้ทรัพยากรท่องเท่ียวยังสมบ้รณ์
ช่ัวรุ่นล้กรุ่นหลาน กล่าวคือ เป็นการท่องเท่ียวโดยชุมชนท่ีคำานึงถึุงความยั่งยืนของส่ิงแวดล้อม สังคม และ
วัฒนธรรม ร่วมกันกำาหนดทิศทางโดยชุมชน และมีบทบาทเป็นเจ้าของมีสิทธิในการจัดการด้แลเพ่ือให้เกิดการ
เรียนร้้แก่ผ้้่มาเยอืน โดยพัฒนาการท่องเท่ียวอยา่งยัง่ยนืน้ันจำาเป็นต้องพิจารณามิติด้านสังคมเศรษฐศาสตร์และ
ส่ิงแวดล้อม ควบค่้ขนานกันไปตลอดในร้ปแบบของการท่องเท่ียวน้ัน เป็นการใช้ประโยชน์จาก
ทรัพยากรธรรมชาตแิละวัฒนธรรมอยา่งต่อเน่ืองยาวนานโดยไมก่่อให้เกิดความเสยีหายเส่ือมโทรมตอ่ทรัพยากร
น้ันๆ (ภิราเดช พยัฆวิเชียร, 2539) หลักการโดยท่ัวไปของการพัฒนาอย่างยั่งยืน คือ จะต้องมีการอนุรักษ์และ
ใช้ทรัพยากรอยา่งพอเหมาะ เพ่ือสามารถุใช้ประโยชน์จากทรัพยากรเหล่าน้ันได้อย่างยืนยาวและมีการกระจาย
ผ่ลประโยชน์ให้แก่ชุมชนหรือผ้้่ท่ีเก่ียวข้อง รวมท้ังมีการร่วมมือกันอยา่งใกล้ชิดระหว่างผ้้่ท่ีเก่ียวข้องหรือมีส่วน
ได้ส่วนเสีย เม่ือนำาหลักการน้ีมาปรับใช้กับการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน (สุถีุ  เสริฐศรี, 2557)

แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยว
 การพัฒนาการท่องเท่ียว คือ การดำาเนินงานในการพัฒนาสภิาพชุมชนด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นส่ิงอำานวย
ความสะดวกหรือโครงสร้างพ้ืนฐานโดยมีการวางแผ่นการจัดการจากภิาครัฐ เพ่ือให้เกิดความพึงพอใจของ
นักท่องเท่ียว ทำาให้เกิดการขยายตัวของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว ควบค่้ไปกับการอนุรักษ์ทรัพยากรให้คงความ
ดึงด้ดใจโดยต้องสอดคล้องต่อความต้องการของชุมชน เกิดการกระจายผ่ลประโยชน์และรายได้จากพัฒนาการ
ท่องเท่ียวอย่างเป็นธรรม (โศรยา ส่ิงช้วงศ์, 2546) ท้ังน้ีการพัฒนาการท่องเท่ียวนำามาซ่ึึ่งการเปล่ียนแปลงของ
สังคมชนบท ทำาให้คนในท้องถ่ิุนได้รับการพัฒนาความสามารถุในการปรับตัวให้เข้ากับส่ิงใหม่ๆ ได้ (Shao, 
2007) ดังน้ัน การมีส่วนร่วมของภิาครัฐ เป็นส่ิงท่ีสำาคัญท่ีสุด นอกจากน้ันจะต้องมีมาตรการในการรักษาไว้ซ่ึึ่ง
วัฒนธรรม เพ่ือความยัง่ยืนของชุมชน (Lee and Back, 2003) โดยหลักท่ีก่อให้เกิดผ่ลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ
น้ันควรพิจารณาถึุงการรับร้้และทัศนคติของชุมชนก่อนท่ีจะทำาการลงทุน การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเท่ียว
จึงจำาเป็นต้องมีทิศทางและแนวทางท่ีเหมาะสม กระบวนการจัดการอย่างต่อเน่ืองท่ีมีประสิทธิภิาพ เพ่ือให้
ประสบความสำาเร็จ และเป็นไปตามทิศทางท่ีถุ้กต้อง
 หากพิจารณาการท่องเท่ียวท่ีสามารถุทำาให้เกิดการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนได้ คือ การท่องเท่ียวโดยชุมชน 
ซ่ึึ่งการท่องเท่ียวโดยชุมชนนับเป็นหน่ึงในเคร่ืองมือในการพัฒนาคน พัฒนาชุมชน และสร้างระบบการทำางาน
แบบมีส่วนร่วม ซ่ึึ่งเจ้าของทรัพยากร คือ คนชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ เกิดการเรียนร้้ และ
มีผ่ลประโยชน์ร่วมกัน (Kampetch and Jitpakdee, 2017) สามารถุสรา้งรายได้ เกิดการจ้างงาน มีการพัฒนา
ต่อยอดผ่ลิตภัิณฑ์์ท้องถ่ิุนนำาไปส่้เศรษฐกิจชุมชนท่ีเข้มแข็งได้อย่างยั่งยืน โดยเฉพาะการอนุรักษ์ และการใช้
ทรัพยากรให้สามารถุใช้ประโยชน์ได้ในระยะยาว (Jitpakdee and Thapa, 2012; Pimlapas 
Pongsakornrungsilp, 2014) ดังน้ัน การบรหิารจัดการถืุอเป็นส่ิงสำาคัญท่ีจะทำาใหห้ม่้บ้านเกิดการพัฒนาอยา่ง
ยั่งยืน นำาไปส่้กรอบแนวคิดของงานวิจัยในคร้ังน้ี เพ่ือมุ่งเน้นให้หม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนตลาดนำ้าท่าคาเกิด
ความยัง่ยืนในการดำาเนินงานต่อไป แสดงดังร้ปท่ี 1



3

วารสารร่มพฤกษ์ มหาวิทยาลัยเกริก42
ปีที่ 38 ฉบับที่ 3 กันยายน – ธันวาคม 2563

กรอบแนวคิดงานวิจัย

แนวทางการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน กรณีศึกษาตลาดนำ้าท่าคา

ระยะที่ 1 : สัมภิาษณ์เชิงลึก

ตัวแปรจากแนวทางการพัฒนาท่ีส่งผ่ลต่อ
การตัดสินใจเดินทางกลับมาเท่ียวซึ่ำ้า

ระยะท่ี 2 : Logistic Regession

ตัวแปรต้นทำานาย

ตัดสินใจเดินทางกลับมาเท่ียวซึ่ำ้า

ตัดสินใจไม่เดินทางกลับมาเที่ยวซึ่้ำา

ตัวแปรตาม

ร้ปท่ี 1 กรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย

 การวิจัยคร้ังน้ีใช้แบบแผ่นการวิจัยแบบผ่สมผ่สานวิธีเชิงคุณภิาพและเชิงปริมาณ (Mixed Methods) 
แบบข้ันตอนเชิงสำารวจ (Exploratory Sequential Design) โดยแบ่งออกเป็น 2 ข้ัน คือข้ันท่ี 1 เลือกใช้การ
วิจัยเชิงคุณภิาพ เพ่ือให้ได้แนวทางในการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน และหลังจากน้ันนำา
แนวทางดงักล่าวมากำาหนดตัวแปร เพ่ือใช้ในการดำาเนนิการวิจัยใน ข้ันท่ี 2 โดยเลือกใช้การวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือ
พยากรณแ์ละยนืยนัแนวทางท่ีได้จากการทำาการวจัิยเชิงคุณภิาพ ตามแนวทางของ (Creswel & Plano Clark, 
2011) และ (Creswel, 2013)
 จากการลงพ้ืนท่ีวิจัยเพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน ของตลาด
นำ้าท่าคา เป็นงานวิจัยเชิงคุณภิาพ (Qualitative Research) โดยอาศัยแนวคิดการท่องเท่ียวโดยชุมชนเข้ามา
เป็นฐานคดิในการวเิคราะห ์โดยผ้้่วิจัยเลือกใช้วิธีการสัมภิาษณเ์ชิงลึก (In-depth Interview) เพ่ือศึกษาแนวทาง
การพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอยา่งยัง่ยนื ของตลาดนำ้าท่าคาจำานวน 10 คน โดยผ้้่วิจัยเลือกผ้้่ให้ข้อม้ล
หลักแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ได้แก่ ผ้้่ใหญ่บ้าน หม่้ท่ี 2 บ้านคลองศาลา จำานวน 1 คน  ประธาน
บริหารตลาดนำ้าท่าคา จำานวน 1 คน กรรมการบริหารตลาดท่าคา จำานวน 1 คน ผ้้่ค้าในตลาด จำานวน 3 คน 
นักท่องเท่ียว จำานวน 3 คน และเจ้าหน้าท่ีภิาครัฐ จำานวน 1 คน มีการตรวจสอบความน่าเช่ือถืุอของการวิจัย 
โดยใช้วิธีตรวจสอบสามเส้าด้านข้อม้ลท่ีต่างกัน (Data Triangulation) และทำาการตรวจเส้าอ่ืนๆ ควบค่้ไปด้วย 
ได้แก่ เส้าด้านผ้้่วิจัย และเส้าด้านทฤษฎีี โดยทำาการตรวจสอบข้อม้ลจากแหล่างข้อม้ลหลายๆ แห่ง จนกระท่ัง
ไม่มีการเปล่ียนแปลง หรือเรียกว่า ข้อม้ลถึุงจุดอ่ิมตัว (สุภิางค์  จันทวานิช, 2546) และสามารถุตอบวัตถุุประสงค์
ได้อย่างครบถุ้วนและชัดเจน (ทวีศักดิ� นพเกษร, 2549) 

แนวทางการพัฒนาหมู่บ้านท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งย่น
 จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอย่างยัง่ยนื กรณีศึกษาตลาดนำ้าท่าคาด้วย
การสมัภิาษณ์เชิงลึก พบว่า ผ้้่ให้ข้อม้ลกล่าวถึุงข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะเก่ียวกับศักยภิาพการทอ่งเท่ียวของ
ตลาดนำ้าท่าคา จุดแข็งและจุดอ่อนท่ีทำาให้ตลาดนำ้าท่าคาเป็นท่ีนิยมในการเดินทางมาท่องเท่ียวและคงอย้่มา



3

แนวทางการพัฒนาหมู่บ้านท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน : กรณีศึกษาตลาดน้ำาท่าคา อำาเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม
Guidelines for Sustainable Development of Community-Based Tourism :

A Case Study of Tha Kha Floating Market, Amphawa District, Samut Songkhram Province
43

เป็นเวลานาน นำามาซึ่ึง่แนวทางการพฒันาหม่้บา้นท่องเท่ียวโดยชุมชนอยา่งยัง่ยนืท่ีทำาใหก่้อให้เกิดความยัง่ยนื
ในการเป็นหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนต่อไป ดังน้ี
 จุดเด่นของตลาดนำ�าท่าคา
 หม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนตลาดนำ้าท่าคา เป็นตลาดนำ้าท่ีมีความเก่าแก่ มีภ้ิมิปัญญาท้องถ่ิุนและ
มีอัตลักษณ์ของชุมชน มีความโดดเด่นและน่าค้นหา เช่น การขายของทางนำ้า ผั่กปลอดสารพิษ มีฐานเรียนร้้
การทำานำ้าตาลมะพร้าวเพ่ือให้นักท่องเท่ียวสามารถุเรียนร้้ภ้ิมิปัญญาของชุมชน เป็นต้น สามารถุสะท้อนถึุง
วัฒนธรรม วิถีุชีวิตคนไทยในชนบท และคนไทยสมัยก่อน ผ้้่ค้าขายในตลาดนำ้าท่าคา รวมถึุงคนในชุมชนมีความ
รักใคร่สามัคคีและมีปฏิิสัมพันธ์ท่ีดีต่อนักท่องเท่ียวท่ีมาเยือน มีภิาคีเครือข่ายการพัฒนาร่วมทำากิจกรรมอย่าง
สมำ่าเสมอ ส่งผ่ลให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง มีคณะกรรมการท่ีมีศักยภิาพในการร่วมกันวางแผ่นขับเคล่ือน จาก
การดำาเนินงานอย่างเป็นร้ปธรรม โดยชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมในการกำาหนดทิศทางและตัดสินใจคนในชุมชน
ตลาดนำ้าท่าคา มีความภิาคภ้ิมใิจในตนเอง คนในชมุชนชนตลาดนำ้าท่าคา มีช่องทางการตลาดในการขายสินค้า
เกษตรและผ่ลิตภัิณฑ์์ของชุมชนท่ีหลากหลาย ตลาดนำ้าท่าคาสามารถุจัดการให้เกิดผ่ลตอบแทนท่ีเป็นธรรมแก่
คนในชุมชนตลาดนำ้าท่าคา มีการกระจายรายได้ส่้สาธารณประโยชน์ของชุมชนตลาดนำ้าท่าคา ยังคงใช้วิถีุชีวิต
แบบด้ังเดิม คือ การพายเรือ ผ้้่ค้าขายในตลาดจะไม่มีการใช้เรือยนต์และใช้เพียงเรือพายเท่าน้ัน มีท่ีพักโฮม
สเตยแ์ละรีสอร์ทท่ีน่าสนใจ เพียงพอต่อการเข้าพัก และมีกิจกรรมให้กับนักท่องเท่ียวได้เก็บเก่ียวประสบการณ์
การเดินทางมายังตลาดนำ้าท่าคาไม่ไกลจากแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆ เช่น ตลาดนำ้าอัมพวา ตลาดนำ้าบางน้อย และ
ตลาดนำ้าสามอำาเภิอ เป็นต้น กิจกรรมการท่องเท่ียวมีความหลากหลาย ภิาชนะส่วนใหญ่ของตลาดนำ้าท่าคา จะ
ทำาจากวัสดุจากธรรมชาติเป็นส่วนใหญ่ท่ีเป็นภ้ิมิปัญญาท้องถ่ิุนของคนในชุมชนคนในชุมชนมีแผ่นการพัฒนา
หม่้บ้านอย้เ่สมอ โดยร่วมกันลงแขกลงคลองเพ่ือกำาจัดผั่กตบชวาและขยะเป็นประจำาทุกเดือน
 จุดด้อยของหมู่บ้านคลองศาลา
 ตลาดนำ้าท่าคา ยังไม่มีความหลาหลายของกิจกรรมการท่องเท่ียวเพ่ือดึงด้ดคนมากนัก จะเป็นความช่ืน
ชอบของนกัท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่มในการเดนิทางเข้ามาท่องเท่ียวยังตลาดนำ้ายงัไม่มีรถุสาธารณะบรกิารจากตวั
เมืองมายังตลาดนำ้าท่าคาโดยตรงหากไม่มีรถุส่วนตัวจะเดินทางลำาบากในการเข้าถึุงตลาดนำ้าท่าคา ยังไม่มี
ประเพณีและวัฒนธรรมท่ีบ่งบอกถึุงความเป็นตลาดนำ้าท่าคาอยา่งชัดเจน เช่น วัฒนธรรมการแต่งกาย วัฒนธรรม
ด้านภิาษา และวฒันธรรมดา้นอาหารพ้ืนถ่ิุนอาหารและสนิค้าของตลาดนำ้าท่าคา  มีราคาไมส้่งมาก แตมี่จำานวน
น้อยและยังไม่มีความหลากหลาย ยังไม่มีการนำาวิธีการคัดแยกขยะมาใช้อยากชัดเจน แม้ว่าตลาดนำ้าท่าคา จะ
มีการใช้ภิาชนะส่วนใหญ่จะทำาจากวัสดุจากธรรมชาติ แต่เม่ือนำากลับบ้านยังคงมีการใช้ถุุงพลาสติกอย้่เป็น
จำานวนมาก
 จากข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะดังกล่าว การกำาหนดเป้าหมายและแนวทางการพัฒนาของหม่้บ้านเป็น
ส่ิงสำาคัญ ท้ังน้ีแนวทางการพัฒนาของหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชน กรณีศึกษาตลาดนำ้าท่าคา จากการสัมภิาษณ์
เชิงลึก สามารถุแบ่งออกเป็น 3 มิติ ในการนำามาซ่ึึ่งความยัง่ยืนของการท่องเท่ียวโดยชุมชน ดังน้ี
 มิติท่ี 1 ด้านสังคม วัฒนธรรม และประเพณี
 แนวทางการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนของตลาดนำ้าท่าคา ด้านสังคม วัฒนธรรม และประเพณี 
ควรมีการค้นหาอัตลักษณ์ของประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชนท่ียังไม่มีความชัดเจน เช่น วัฒนธรรมการ
แต่งกาย วัฒนธรรมด้านภิาษา และวัฒนธรรมด้านอาหารพ้ืนถ่ิุน เพ่ือทำาการส่งเสริม สืบทอด และเผ่ยแพร่
วัฒนธรรมดังกล่าวให้เห็นเป็นร้ปธรรม ควรมีการจัดกิจกรรมให้กับคนในชุมชนเพ่ือมุ่งเน้นการเสริมสร้างและ
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ดำารงความสามัคคีของคนในชุมชน สร้างชุมชนให้เกิดความตระหนกัและภิาคภ้ิมิใจในมรดกทางสงัคมและการ 
กลับคืนถ่ิุนของคนในชุมชนเพ่ือเป็นพลังดำาเนินกิจกรรมต่างๆ ของคนในชุมชน ส่วนการติดต่อปฏิิสัมพันธ์
ระหว่างคนในชุมชนกับคนภิายนอกชุมชนน้ัน อาจมีการจัดกิจกรรมเพ่ือดึงด้ดนักท่องเท่ียวให้กลับมาเท่ียวยัง
ตลาดนำ้า ด้วยการเพ่ิมเติมกิจกรรมทางด้านการท่องเท่ียว เช่น การจัดกิจกรรมว่ิง หรือปั�นจักรยาน เพ่ือเป็นการ
สร้างประสบการณ์และความประทับใจให้กับนักท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียว และในเร่ืองของการคมนาคม ท่ีหาก
ไม่มีรถุส่วนตัวจะเดินทางลำาบากในการเข้าถึุงตลาดนำ้าท่าคาน้ัน จำาเป็นต้องมีการนำาเข้าประชาคมของหม่้บ้าน
ในการทำาแผ่นชุมชน เพ่ือหาแนวทางร่วมกันในการเพ่ิมประสิทธิภิาพการเข้าถึุงแหล่งท่องเท่ียว ด้วยรถุโดยสาร
สาธารณะเพ่ิมความสะดวกสบายและโอกาสในการเข้าถึุงแหล่งท่องเท่ียวของผ่้ท่ี้ต้องการเดนิทางมาทอ่งเท่ียว
ยังตลาดนำ้าท่าคา
 มิติท่ี 2 ด้านเศรษฐกิจ
 แนวทางการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนของตลาดนำ้าท่าคา ด้านเศรษฐกิจ ควรมีการส่งเสริมอาชีพ 
เพ่ิมความหลากหลายของผ่ลิตภัิณฑ์์ชุมชนให้มีความหลากหลายและมีความน่าสนใจ เพ่ือดึงด้ดนักท่องเท่ียว 
โดยมุ่งเน้นการเรียนร้้และฝึ่กอาชีพให้กับคนในชุมชนเพ่ือเป็นกำาลังการผ่ลิตสินค้าท่ีหลากหลาย ขจัดความ
ยากจน นำาไปส่้ความเป็นอย้่ท่ีดีของคนในชุมชน โดยมีการสร้างนวัตกรรมต่างๆ เพ่ือดึงด้ดล้กค้า เช่น การจ่าย
เงินทางออนไลน์ เป็นต้น
 มิติท่ี 3 ด้านส่ิงแวดล้อม
 แนวทางการพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนของตลาดนำ้าท่าคา ด้านส่ิงแวดล้อม ควรมีการจัดการ
วัชพืชและขยะโดยนำาไปใช้ให้เกิดประโยชนต่์อไป เพ่ือเปน็การสรา้งพลงังานสะอาดใหเ้กิดข้ึนในชมุชนแทนการ
ท้ิงเปล่า จัดให้มีการคัดแยกขยะ ด้วยการส่งเสริมความร้้ให้กับผ้้่ค้าและนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยัง
ตลาดนำ้าท่าคา และออกมาตรการ กฎีและระเบียบเก่ียวกับการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม ให้แก่ผ้้่ท่ีค้าขายในตลาด
นำ้าท่าคา และนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยงัตลาดนำ้าท่าคาท้ังน้ีการแก้ไขปัญหาการใช้ภิาชนะจากวัสดุ
จากธรรมชาติ แต่เม่ือนำากลับบ้านยังคงมีการใช้ถุุงพลาสติกอย้เ่ป็นจำานวนมาก อาจแก้ไขโดยการสร้างนวัตกรรม
ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ในการผ่ลติภิาชนะใส่สินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม เพ่ือให้ตลาดนำ้าท่าคาเป็นตลาด
นำ้าปลอดขยะ (Zero Waste) เช่น ขอคำาปรึกษาจากสถุาบันการศึกษาในการพัฒนาบรรจุภัิณฑ์์จากการใช้ถุุง
พลาสติกในการส่งสินค้ากลับบ้าน เป็นบรรจุภัิณฑ์์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ท่ีช่วยลดการใช้ขยะประเภิท
พลาสติกท่ีส่งผ่ลต่อส่ิงแวดล้อม
 ดังน้ัน เพ่ือเป็นการพยากรณ์และยืนยนัแนวโน้มการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้าจากการวิเคราะห์
และจัดทำาแนวทางทางการพัฒนาของหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชมุชนท่ีได้จากการสัมภิาษณ์เชิงลึกจึงทำาการเลือก
ใช้การวิจัยเชิงปริมาณในการพยากรณ์และยืนยันแนวทางดังกล่าว ประชากรท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังน้ี ได้แก่ 
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียวตลาดนำ้าท่าคา ท่ีไม่ทราบจำานวนท่ีแน่นอน ได้ขนาดกลุ่มตัวอยา่งเท่ากับ 
384 คน (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2544) แต่เพ่ือป้องกันความผิ่ดพลาดจึงสำารองตัวอย่างไว้จำานวน 18 คน ดังน้ัน 
ขนาดกลุ่มตัวอย่างสำาหรับการวิจัยในคร้ังน้ี คือ จากนักท่องเท่ียวท่ีมีความเต็มใจและให้ข้อม้ลเท่ากับ 402 คน 
(สำาหรับการวิเคราะห์การถุดถุอยโลจิสติคส์ (Logistic Regession) น้ันจะต้องใช้ขนาดตัวอย่าง n  ≥ 30 เท่า
ของขนาดตัวแปร ซ่ึึ่งมีค่าเท่ากับ 90 ตัวอย่าง ซ่ึึ่งการทดลองในคร้ังน้ี ใช้ขนาดตัวอย่างจำานวน 402 คน ถืุอว่า
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เป็นไปตามเกณฑ์์การกำาหนดขนาดตัวอย่าง) โดยเลือกใช้การสุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Non-
Probability Sampling) ด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบตามสะดวก (Convenience Sampling) และใช้
แบบสอบถุาม (Questionnaires) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวมรวมข้อม้ล ประกอบด้วย 3 ส่วน โดยส่วนท่ี 1 
และส่วนท่ี 2 เป็นลักษณะแบบเลือกตอบ (Checklist) เพ่ือสอบถุามข้อม้ลท่ัวไปของผ้้่ตอบแบบสอบถุาม และ
สอบถุามเก่ียวกับลักษณะการเดินทาง และวัตถุุประสงค์ของการเดินทาง  และส่วนท่ี 3 เป็นคำาถุามแบบ
มาตราส่วนประมาณค่าตามวิธีของ Likert (Rating Scale) โดยแต่ละข้อแบ่งเป็น 5 ระดับ คือ เห็นด้วยมาก
ท่ีสุด (5) เห็นด้วยมาก (4) เห็นด้วยปานกลาง (3) เห็นด้วยน้อย (2) และเห็นด้วยน้อยท่ีสุด (1) เพ่ือสอบถุาม
ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยท่ีมีผ่ลต่อการตัดสินใจเดินทางกลับมาเท่ียวซึ่ำ้า จำานวน 15 ข้อ  

การตรวจสอบคุณภาพเคร่่องม่อวิจัย    
 ผ้้่วิจัยทำาการตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงเน้ือหา (Content Validity) โดยการนำาแบบสอบถุามงานวิจัย
ไปให้ผ้้่เช่ียวชาญพิจารณาความสอดคลอ้งและความครอบคลมุของข้อคำาถุามกบัวัตถุุประสงค์ของงานวิจัยด้วย
การวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง (Index of Item-Objective Congruence : IOC) พบว่า มีค่าระหว่าง 
0.50-1.00 แสดงให้เห็นว่าข้อคำาถุามมีความสอดคล้องกับวัตถุุประสงค์ของงานวิจัย (ทรงศักดิ� ภ่้ิสีอ่อน, 2551) 
โดยข้อคำาถุามทุกข้อผ่่านเกณฑ์์และสามารถุนำาไปใช้ในการสอบถุามได้จริง โดยมีค่ามากกว่า 0.5 ข้ึนไปทุกข้อ
คำาถุาม และทำาการวิเคราะห์หาความเช่ือม่ัน (Reliability) โดยการนำาแบบสอบถุามไปทดสอบความเช่ือม่ันกับ
กลุ่มตัวอย่าง จากน้ันนำามาวิเคราะห์ความเช่ือม่ันของแบบสอบถุาม โดยการหาค่าสัมประสิทธิ�แอลฟาของ
ครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) มีค่าระหว่าง 0.71-0.90 โดยกำาหนดให้ค่าความน่าเช่ือถืุอได้
ของสัมประสิทธิ�แอลฟามีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.7 แสดงวา่เคร่ืองมือมีค่าความเช่ือม่ันส้ง  (Nunnally, 1978) 
 ท้ังน้ีสถิุติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อม้ลมีด้วยกัน 2 ส่วน คือ สถิุติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics)
ประกอบด้วย สถิุติค่าความถ่ีุ จำานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ใช้ในการวิเคราะห์ข้อม้ล
ท่ัวไปของผ้้่ตอบแบบสอบถุาม การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ โดยใช้สถิุติสัมประสิทธิ�
สหสัมพันธ์ของเพียร์สัน เพ่ือทดสอบคุณสมบัติของตัวแปรต้นและตัวแปรตาม และการวิเคราะห์การถุดถุอย
โลจิสติคส์ (Logistic Regression Analysis : LR) 

การพยากรณ์และย่นยันแนวโน้มการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้ำา
 จากการนำาผ่ลของตัวแปรท่ีได้จากสัมภิาษณ์เชิงลึก มาต้ังเป็นข้อคำาถุามเพ่ือพยากรณ์และยืนยนัแนวโน้ม
การตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้า เพ่ือเป็นการยืนยันแนวทางการพัฒนาของหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชน 
กรณีศึกษาตลาดนำ้าท่าคา ท่ีได้จากการสัมภิาษณ์เชิงลึกได้ผ่ล ดังน้ี
 ข้อม้ลท่ัวไปของผ้้่ตอบแบบสอบถุามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จำานวน 204 คน คิดเป็นร้อยละ 50.7 อายุ
ระหว่าง 31 - 40 ปี จำานวน 230 คน คิดเป็นร้อยละ 57.2 สถุานภิาพสมรส จำานวน 267 คน คิดเป็นร้อยละ 
66.4 ระดับการศึกษาส้งสุดปริญญาตรี จำานวน 233 คน คิดเป็นร้อยละ 58 อาชีพค้าขาย จำานวน 121 คน 
คิดเป็นร้อยละ 30.1 รายได้ต่อเดือน 15,001- 25,000 บาท จำานวน 235 คน คิดเป็นร้อยละ 58.5 ภ้ิมิลำาเนา
เดิมอย้่ภิาคกลาง จำานวน 189 คน คิดเป็นร้อยละ 47
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ตารางท่ี 1 ผ่ลการวิเคราะห์ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่า VIF และค่าสัมประสิทธิ� สหสัมพันธ์

ตัวแปร ด้านสังคม วัฒนธรรม
และประเพณี

ด้านเศรษฐกิจ ด้านส่ิงแวดล้อม VIF

ค่าเฉล่ีย 4.232 4.316 4.299

ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.443 0.429 0.446

ด้านสังคม วัฒนธรรม
และประเพณี (X

1
)

2.519

ด้านเศรษฐกิจ (X
2
) 0.710** 1.806

ด้านส่ิงแวดล้อม (X
3
) 0.668** 0.777** 2.017

การตัดสินใจกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้า -0.302** -0.295** -0.181**

** ท่ีระดับนัยสำาคัญ 0.01

 จากตารางท่ี 1 พบว่า เม่ือพิจารณาคา่ VIF (Variance Inflation Factor) เพ่ือตรวจสอบปญัหา สหสมัพันธ์ 
(Multicollinearity) ระหว่างตัวแปร พบว่า มีค่าน้อยกว่า 20 แสดงให้เห็นว่า ตัวแปรอิสระไม่เกิดปัญหา
สหสัมพันธ์ (Multicollinearity) (พวงรัตน์  ทวีรัตน์, 2543) และการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ�สหสัมพันธ์เพ่ือ
ทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรของการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้าของนักท่องเท่ียว  โดยการ
ตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้าของนักท่องเท่ียว ของตลาดนำ้าท่าคา ปัจจัยท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด คือ ด้าน
เศรษฐกิจ มีค่าเฉล่ีย 4.316 รองลงมาเป็นด้านส่ิงแวดล้อม มีค่าเฉล่ีย 4.299 และด้านสังคม วัฒนธรรม และ
ประเพณี มีค่าเฉล่ีย 4.232 ท่ีระดับนัยสำาคัญ 0.01 นำาไปส่้การทดสอบสมมุติฐานด้วยการวิเคราะห์การจำาแนก
ประเภิทและการวิเคราะห์การถุดถุอยโลจิสติกส์ข้ันตอนต่อไป
 ผ่ลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยท่ีส่งผ่ลต่อการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้ายังตลาด
นำ้าท่าคา ด้วยวิธี Backward Stepwise (Wald) โดยการสร้างสมการคาดการณ์ความน่าจะเป็นในการตัดสิน
ใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้า จากการพิจารณาค่าสถิุติ ดังน้ี

ตารางท่ี 2 การทดสอบความเหมาะสมของตัวแบบ ด้วยสถิุติของ -2Log likelihood, Cox & Snell R 
Square, Nagelkerke R Square และ Hosmer and Lemeshow 

-2Log Likelihood Cox&Snell
R Square

Nagelkerke
R Square

Hosmer and Lemeshow
Test

111.631a 0.098 0.309 Chi - Squre df Sig

5.654 8 0.686
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 จากตารางท่ี 2 การทดสอบความเหมาะสมของโมเดลด้วยสถิุติของ Hosmer and Lemeshow พบว่า 
มีค่า sig  > 0.05 ทำาให้ทราบว่า Model มีความเหมาะสมในการอธิบายการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียว
ซึ่ำ้ายังตลาดนำ้าท่าคา ท่ีระดับนัยสำาคัญ 0.05 และค่า Nagelkerke R Square เท่ากับ 0.309 ทำาให้ทราบว่า
ตัวแปรอิสระในโมเดลสามารถุอธิบายโอกาสในการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้ายังตลาดนำ้าท่าคา 
ได้ร้อยละ 30.9

ตารางท่ี 3 แสดงการวิเคราะห์การถุดถุอยโลจิสติกส์ ตัวแปรท่ีส่งผ่ลต่อการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้า

ตัวแปร B S.E. Wald df Sig Exp (B)
ด้านสังคม วัฒนธรรมและประเพณี (X

1
) -2.519** 0.769 10.742 1 0.001 0.081

ด้านเศรษฐกิจ (X
2
) -2.797** 0.910 9.445 1 0.002 0.061

ด้านสิ่งแวดล้อม (X
3
) 2.339* 0.925 6.397 1 0.011 10.369

Constant 8.651** 2.324 13.855 1 0.000 5716.118

** ท่ีระดับนัยสำาคัญ 0.01,  * ท่ีระดับนัยสำาคัญ 0.05

 จากตารางท่ี 3  ค่าสัมประสิทธิ�การถุดถุอยโลจิสติกส์ของตัวแบบการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียว
ซึ่ำ้าของนักท่องเท่ียว พบว่า ตัวแปรอิสระท่ีมีผ่ลต่อการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้าของนักท่องเท่ียว 
คือ ตัวแปรด้านสังคม วัฒนธรรมและประเพณี  ด้านเศรษฐกิจ และด้านส่ิงแวดล้อม ท่ีระดับนัยสำาคัญทางสถิุติ 
และสามารถุเขียนสมการการวิเคราะห์ถุดถุอยโลจิสติกส์ได้ ดังน้ี

Z = 8.651 + 2.339 (X
3
) - 2.519(X

1
)- 2.797(X

2
)

 ซ่ึึ่งจะเห็นได้ว่า ปัจจัยท้ัง 3 ด้าน คือ ด้านสังคม วัฒนธรรม (X
1
) และประเพณี ด้านเศรษฐกิจ (X

2
) และ

ด้านส่ิงแวดล้อม (X
3
) ท่ีมีนัยสำาคัญทางสถิุติต่อการการตัดสินใจเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้าของนักท่องเท่ียว 

ท่ีระดับนัยสำาคัญ 0.01และ 0.05 มีร้อยละการพยากรณ์ถุ้กต้อง เท่ากับ 30.9

อภิปรายผลการวิจัย
 จากการศกึษาแนวทางการพฒันาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอยา่งยัง่ยนื กรณีศึกษาตลาดนำ้าท่าคา จาก
การสมัภิาษณ์เชิงลึกทำาให้ทราบว่าตลาดนำ้าท่าคามีความโดดเดน่ในเร่ืองของความคงอตัลักษณ์ของวิถีุชีวิตของ
คนชนบท การเป็นแหล่งเรียนร้้ของชุมชนท่ีมีความเก่าแก่ มีท่ีพักท่ีสามารถุรองรับนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามายงัชุมชน
และมีกิจกรรมให้นักท่องเท่ียวได้ทำากิจกรรมร่วมกัน อันเป็นการสร้างประสบการณ์ให้กับนักท่องเท่ียวแต่ยังมี
กิจกรรมในการดึงด้ดนักท่องเท่ียวไม่มากนัก ชุมชนจึงมีความจำาเป็นท่ีจะมองหากิจกรรมหรือโปรแกรมการ
ท่องเท่ียวท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนท่ีสามารถุสร้างประสบการณ์ ความประทับใจท่ีสามารถุดึงด้ดให้
นักท่องเท่ียวเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซึ่ำ้า สอดคล้องกับผ่ลงานวิจัยของ มนัสสินี บุญมีศรีสง่า (2556) พบว่า 
องค์ประกอบด้านทรัพยากรการท่องเท่ียวเป็นองค์ประกอบสำาคัญในการสร้างจุดเด่นหรืออัตลักษณ์การ
ท่องเท่ียว ของอำาเภิอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในการดึงด้ดนักท่องเท่ียว และนอกเหนือจากศักยภิาพ
ทางด้านทรัพยากรการท่องเท่ียว กลุ่มการท่องเท่ียวชุมชนน้ัน บ้านโคกไคร ยังมีศักยภิาพทางด้านการบริการ
และการให้ประสบการณ์ท่ีมีคุณภิาพแก่นักท่องเท่ียว ซึ่ึ่งเป็นปัจจัยสำาคัญท่ีทำาให้นักท่องเท่ียวเดินทางมา
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ท่องเท่ียว เน่ืองจากการจัดการการท่องเท่ียวในปัจจุบันนักท่องเท่ียวจะให้ความสำาคัญกับประสบการณ์ หรือ
ความเพลิดเพลินใจ ประกอบกบัการเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวยังไม่สะดวกมากนกัสำาหรับนักท่องเท่ียวท่ีเดินทาง
โดยรถุโดยสาร ซึ่ึง่การดำาเนนิการพัฒนาส่้การเปน็หม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนอยา่งยัง่ยนืน้ัน จำาเปน็อยา่งยิง่ท่ี
ต้องมีการศึกษาถึุงองค์ประกอบของการท่องเท่ียวซ่ึึ่งประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ คือ ส่ิงดึงด้ดใจ การเข้าถึุง
กิจกรรมการท่องเท่ียว ท่ีพักแรม และส่ิงอำานวยความสะดวก (Dickman, 1996) เพ่ือเป็นฐานในการวางแนวทาง
และกำาหนดทิศทางในการท่ีจะพัฒนาหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนไปส่้ความยั่งยืน โดยหลักการพัฒนาอย่าง
ยั่งยนื ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบหลัก คือ1) ด้านเศรษฐกิจ 2) ด้านสังคมวัฒนธรรม 3) ส่ิงแวดล้อม (ธนัชชา 
ฤทธิ�เดช, 2558) และส่ิงสำาคัญประการหน่ึงท่ีจะนำาไปส่้ความยั่งยืน คือ การรวบรวมองค์ความร้้ ภ้ิมิปัญญา 
สืบสานสืบทอด ตลอดจนการนำาไปใช้ประโยชน์ได้ เกิดความรัก ความภิาคภ้ิมิในความร้้สึกเป็นเจ้าของมีส่วน
ร่วมในทรัพยากรของชุมชนและเกิดกระบวนการเรียนร้้การทำางานร่วมกันในท่ีสุด ท้ังน้ีการมีส่วนร่วมของคนใน
ชุมชนท่ีไม่มีส่วนในการดำาเนินการเก่ียวกับการท่องเท่ียวโดยตรงเป็นปัจจัยสนับสนุนการท่องเท่ียว ท้ังน้ีการมี
ส่วนร่วมของชุมชนน้ีเป็นส่วนหน่ึงในการจัดการความร้้ท่ีส่งผ่ลให้สมาชิกในชุมชนมีความร้้ และทักษะในการ
จัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชนซ่ึึ่งผ่ลการวิจัยในส่วนน้ีสอดคล้องกับงานวิจัยของ (Zapata et al., 2011) 
พบว่า การเรียนร้้และประสบการณ์ของผ่้้ประกอบการท่องเท่ียวชุมชนเป็นองค์ประกอบท่ีสำาคัญในการ
ขับเคล่ือนและสรา้งความเข้มแข็งของการทอ่งเท่ียวชุมชนซึ่ึง่จากผ่ลการวจัิยก็ทำาใหท้ราบถุงึแนวทางการพฒันา
ของหม่้บา้นโดยชุมชนอยา่งยัง่ยนื ในดา้นมิติด้านสังคม วัฒนธรรมและประเพณ ีมิติด้านเศรษฐกจิ และมติิด้าน
ส่ิงแวดล้อม เพ่ือใช้ในการกำาหนดทิศทางการพัฒนาให้ไปในทิศทางเดียวกัน และก่อเกิดเป็นความยัง่ยืนต่อไป

 ข้อเสนอแนะในการนำาไปใช้
 หม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนควรมีการบ้รณาการทำางานในทุกภิาคส่วน ภิายในหม่้บ้าน ระหว่างหม่้บ้าน 
ภิายนอกหม่้บ้าน และหน่วยงานภิาครัฐและเอกชน เพ่ือให้เกิดภิาคีเครือข่ายในการทำางานเพ่ือแลกเปล่ียนเรียน
ร้้เพ่ือให้เกิดความยัง่ยืนของการเป็นหม่้บ้านท่องเท่ียวโดยชุมชนต่อไป

 ข้อเสนอแนะในการวิจัย
 ควรมีการศึกษาเก่ียวกับความหลากหลายของกลุ่มเป้าหมายนักท่องเท่ียวท่ีจะเข้ามาท่องเท่ียวในชุมชน 
ข้อม้ลด้านอ่ืนๆ ประกอบเพ่ิมเติม เพ่ือเป็นฐานคิดในการวางแผ่นยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ในการดำาเนินงานท่ี
กว้างข้ึน
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