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บทคัดย่อ
	 การวิิจััยค์รั�งน้ี้�ม้ีวัิตถุุประสงค์์เพ่ื่�อประเมิีนี้ศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้		
วิิเค์ราะห์ปัจัจััยท้้�ม้ีผลต่อการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 และระบุ
แนี้วิท้างการพื่ัฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอค์ลองหลวิง	 จัังหวัิด้
ปทุ้มีธาน้ี้	เป็นี้การวิิจััยเชิุงปฏิิบัติการแบบม้ีส่วินี้ร่วิมี	และวิิจััยเชิุงปริมีาณ	เค์ร่�องม่ีอ
ท้้�ใชุ�	 ค่์อ	 แบบสัมีภูาษณ์	 แบบประเมีินี้ศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิ	 แบบประเมีินี้
สถุานี้การณ์	และแบบสอบถุามี	ท้ำาการวิิเค์ราะห์ข�อม้ีลด้�วิยสถิุติขั�นี้พ่ื่�นี้ฐานี้		สถิุติ
การวิิเค์ราะห์โมีเด้ลสมีการโค์รงสร�าง	และการวิิเค์ราะห์เน่ี้�อหา		ผลการวิิจััยพื่บว่ิา	
1)	 ศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 โด้ยภูาพื่รวิมีอย้่ในี้ระดั้บมีาก	 2)	 ปัจัจััยท้้�ม้ี
ผลต่อการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	ค่์อ	ศัิกยภูาพื่ชุุมีชุนี้	การม้ีส่วินี้ร่วิมี 
และส่วินี้ประสมีการตลาด้	3)	แนี้วิท้างการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้		
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ตามีแบบการพัื่ฒนี้าท้รัพื่ยากรมีนุี้ษย์	และกลยุท้ธ์การตลาด้	(H&M)	ท้้�มุ่ีงเนี้�นี้การ
ม้ีส่วินี้ร่วิมีของสมีาชุิกในี้การจััด้กิจักรรมีโด้ยประยุกต์ภู้มิีปัญญาท้�องถิุ�นี้	 หลัก
ปรัชุญาเศิรษฐกจิัพื่อเพ้ื่ยง	และอตัลักษณ์	“เกษตรอนิี้ท้ร้ย”์	ตระหนี้กัต่อประเพื่ณ้	
วัิฒนี้ธรรมี	 และวิิถุ้ชุ้วิิตของค์นี้ในี้ท้�องถิุ�นี้	 พื่ร�อมีทั้�งการประชุาสัมีพัื่นี้ธ์โด้ยใชุ�ส่�อ
บุค์ค์ล	 ส่�อสังค์มีออนี้ไลน์ี้	 สร�าง	 Facebook	 Page	 “ท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้อำาเภูอ
ค์ลองหลวิง”	
คำาสำำาคัญ : การพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่;	การท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้;	เกษตรอินี้ท้ร้ย์;	เศิรษฐกิจั

พื่อเพ้ื่ยง

Abstract
	 This	research	aimed	to	assess	the	potential	of	community	tourism	
attractions,	analyze	the	factors	affecting	the	potential	development	
of	community	tourism,	and	specifying	guidelines	for	developing	the	
potential	of	 community	 tourism	 in	Khlong	Luang	District,	Pathum	
Thani	Province.	It	is	action	research	with	participatory	and	quantitative	
research,	 the	 tools	 used	were	 an	 assessment	 interview	 form,	 an	
evaluation	 form	 for	 tourist	 attractions,	 situation	assessment	 form,	
and	questionnaire.	Perform	data	analysis	with	basic	statistics,	statistics	
analysis,	model	analysis,	structural	equations,	and	content	analysis.	
The	 results	 of	 the	 study	 were	 as	 follows:	 1)	 The	 potential	 of	
community	tourism	attractions,	the	overall	level	was	at	a	high	level.	
2)	Factors	affecting	the	potential	development	of	community	tourism	
attractions	were	community	potential,	participation,	and	mix	service	
marketing.	3)	Guidelines	for	developing	the	potential	of	community	
tourist	attractions	according	to	the	human	resource	development	
model	 and	marketing	 strategy	 (H&M)	 that	 focuses	 on	members’	
participation	in	organizing	activities	by	applying	local	wisdom.	The	
sufficiency	economy	philosophy	and	“organic	agriculture”	identity	
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to	 realizing	 the	 traditions,	 cultures,	 and	ways	 of	 life	 of	 the	 local	
people.	Along	with	public	relations	using	personal	media	and	social	
media	 to	 create	 a	 Facebook	 Page	 “Community	 Tourism	 in	 Klong	
Luang	District”.
Keywords :	 Potential	 development;	 Community	 tourism;	Organic	

agriculture;	Sufficiency	Economy

บทนำา
	 ทิ้ศิท้างการปรับตัวิของประเท้ศิไท้ย	มุ่ีงเนี้�นี้การเพิื่�มีศัิกยภูาพื่ท้างเศิรษฐกิจั	
และข้ด้ค์วิามีสามีารถุด้�านี้เท้ค์โนี้โลย้	 การปรับโค์รงสร�างสังค์มี	 สิ�งแวิด้ล�อมี	
กฎระเบ้ยบ	และการบริหารจััด้การ	(แผนี้พัื่ฒนี้าเศิรษฐกิจัและสังค์มีแห่งชุาติฉบับท้้�	
12,	2560)	สำาหรับภูาค์กลางตอนี้บนี้มุ่ีงเนี้�นี้การเพิื่�มีประสิท้ธิภูาพื่การผลิต	ค์วิามี
ร่วิมีม่ีอกับสถุานี้ประกอบการ	สถุานี้ศึิกษา	และชุุมีชุนี้	เพ่ื่�อส่งเสริมีอุตสาหกรรมี	
เกษตรกรรมีเชิุงสร�างสรรค์์	ฟ้ื้�นี้ฟ้ื้แหล่งท่้องเท้้�ยวิ	และกิจักรรมีการท่้องเท้้�ยวิให�อย้่
ในี้ระดั้บสากล	(	กระท้รวิงการท่้องเท้้�ยวิและก้ฬา,	2560)	การท่้องเท้้�ยวิโด้ยชุุมีชุนี้
มุ่ีงเนี้�นี้การม้ีส่วินี้ร่วิมีในี้การบริหารจััด้การท้รัพื่ยากร	การแลกเปล้�ยนี้เร้ยนี้ร้�	การ
อนุี้รักษ์ประเพื่ณ้	วิิถุ้ชุ้วิิตและวัิฒนี้ธรรมี	(	พื่จันี้า	สวินี้ศิร้,	2554)	ซึึ่�งการท่้องเท้้�ยวิ
ท้างเล่อกม้ีการสร�างกฎระเบ้ยบ	และรกัษาเอกลกัษณ์ของชุุมีชุนี้	(	Weaver,	2006)	
และมุ่ีงเนี้�นี้ให�ชุาวิบ�านี้ม้ีบท้บาท้สำาคั์ญในี้การจััด้การท้รัพื่ยากร	 สิ�งแวิด้ล�อมี	
ศิิลปวัิฒนี้ธรรมี	และภู้มิีปัญญาเพ่ื่�อยั�งย่นี้ของท้�องถิุ�นี้	(		พื่รเพ็ื่ญ	วิิจัักษณ์ประเสริฐ,	
2549)	
	 อำาเภูอค์ลองหลวิง	จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	ม้ีแหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้ท้้�เป็นี้ศ้ินี้ย์เร้ยนี้ร้�
เศิรษฐกิจัพื่อเพ้ื่ยง	 ตำาบลค์ลองสามี	 และ	 ตำาบลค์ลองหก	 สวินี้ผักบ�านี้ลุงผ้�ใหญ่	
ศ้ินี้ย์เร้ยนี้ร้�บัวิ	 ตำาบลค์ลองห�า	 ศ้ินี้ย์เร้ยนี้ร้�เกษตรปลอด้ภูัยตำาบลค์ลองห�า	
กลุ่มีสัมีมีาชุ้พื่	ตำาบลค์ลองห�า	และตลาด้ชุุมีชุนี้ตำาบลค์ลองห�า	เป็นี้พ่ื่�นี้ท้้�ท้้�มีหาวิิท้ยาลัย 
ราชุภัูฏิวิไลยอลงกรณ์	 ในี้พื่ระบรมีราชุ้ปถัุมีภ์ูให�การบริการวิิชุาการจัึงท้ำาการ
ส่งเสริมีสนัี้บสนุี้นี้ต่อยอด้ให�ชุุมีชุนี้เป็นี้ท้้�ร้�จัักและพึื่�งพื่าตนี้เองได้�	 สอด้ค์ล�องกับ
จัังหวัิด้ปท้มุีธาน้ี้ได้�จััด้ท้ำาแผนี้พื่ฒันี้าแหลง่ท่้องเท้้�ยวิ	เพ่ื่�อสร�างอาชุ้พื่และรายได้�ให�
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แก่ประชุาชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�แบบม้ีส่วินี้ร่วิมี	 โด้ยมีหาวิิท้ยาลัยราชุภัูฏิวิไลยอลงกรณ์	 ในี้
พื่ระบรมีราชุ้ปถัุมีภ์ู	ม้ีการนี้ำานี้วัิตกรรมีท้้�เกิด้จัากการใชุ�ค์วิามีร้�ในี้ศิาสตร์สาขาต่าง	ๆ  
มีาบ้รณาการ	 เกิด้เป็นี้องค์์ค์วิามีร้�พ่ื่�นี้ฐานี้	 และสามีารถุนี้ำาไปใชุ�พัื่ฒนี้าท้รัพื่ยากร	
ภู้มิีปัญญา	ผลผลิตท้างการเกษตรให�ม้ีประสิท้ธิภูาพื่ท้้�ด้้ยิ�งขึ�นี้	สร�างม้ีลค่์าเพิื่�มีแบบ
ม้ีส่วินี้ร่วิมี	อำาเภูอค์ลองหลวิง	อย้ใ่กล�กรุงเท้พื่มีหานี้ค์ร	การค์มีนี้าค์มีสะด้วิก	ม้ีการ
พัื่ฒนี้าอย่างต่อเน่ี้�องทั้�งภูาค์อุตสาหกรรมี	และภูาค์เกษตรกรรมี	(	ยทุ้ธศิาสตร์จัังหวัิด้
ปทุ้มีธาน้ี้,	 2560)	 จัากข�อม้ีลข�างต�นี้ท้ำาให�เกิด้การต่อยอด้การเกษตร	 ค์ณะผ้�วิิจััย
สนี้ใจัศึิกษาการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	อำาเภูอค์ลองหลวิง	จัังหวัิด้
ปทุ้มีธาน้ี้	เพ่ื่�อสร�างม้ีลค่์าเพิื่�มี	และลด้ค์วิามีเหล่�อมีลำ�าท้างสังค์มีและเศิรษฐกิจั	เกิด้
การกระจัายรายได้�ในี้ชุุมีชุนี้ให�ม้ีค์วิามีเข�มีแข็ง	 ม้ีการเร้ยนี้ร้�	 และม้ีส่วินี้ร่วิมีการ
พัื่ฒนี้าชุุมีชุนี้อย่างยั�งย่นี้

วัตถุประสำงค์ข่องการวิจัย
		 1.	เพ่ื่�อประเมิีนี้ศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอค์ลองหลวิง	 จัังหวัิด้
ปทุ้มีธาน้ี้
	 2.	เพ่ื่�อวิิเค์ราะห์ปัจัจััยท้้�ม้ีผลต่อการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	
อำาเภูอค์ลองหลวิง	จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้
	 3.	เพ่ื่�อระบุแนี้วิท้างการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอ
ค์ลองหลวิง	จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้

แนวคิดและทฤษฎีที�เกี�ยวข่้อง
	 การท่้องเท้้�ยวิโด้ยชุุมีชุนี้	หมีายถึุง			การท่้องเท้้�ยวิท้้�เกิด้จัากค์วิามีร่วิมีม่ีอของ
ชุุมีชุนี้กับภูาค้์เค์ร่อข่าย	 เพ่ื่�อลด้ค์วิามียากจันี้ของชุุมีชุนี้	 และพึื่�งพื่าตนี้เอง	
(Giampiccoli	&	Kalis,	2012)	ซึึ่�งศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	หมีายถึุง	การ
ท่้องเท้้�ยวิท้้�ค์ำานึี้งถึุงค์วิามียั�งย่นี้ของสิ�งแวิด้ล�อมี	 สังค์มี	 และวัิฒนี้ธรรมี	 กำาหนี้ด้
ทิ้ศิท้าง	และจััด้การโด้ยชุุมีชุนี้		(ภัูท้ร์ธนี้กัลย์	 เต้�ยไพื่บ้ลย์,	2557)	การสร�างค์วิามี
เข�มีแข็งให�กับชุุมีชุนี้ในี้การจััด้การการท้่องเท้้�ยวิต�องกระตุ�นี้ให�นัี้กท่้องเท้้�ยวิค์วิามี
พื่ร�อมีด้�านี้แหล่งท่้องเท้้�ยวิ	การเข�าถึุง	และสิ�งอำานี้วิยค์วิามีสะด้วิก	เพ่ื่�อบริการแก่



90 วารสารร่มพฤกษ์ มหาวิทยาลัยเกริก

4

ปีที่ 39 ฉบับที่ 1 มกราคม – เมษายน 2564

นัี้กท่้องเท้้�ยวิเป็นี้องค์์ประกอบท้้�สำาคั์ญในี้การพื่ัฒนี้าสถุานี้ท้้�ท่้องเท้้�ยวิเพ่ื่�อรองรับ
การท่้องเท้้�ยวิในี้สถุานี้ท้้�นัี้�นี้	ๆ	(ปาริฉัตร	สิงห์ศัิกดิ้�ตระก้ล	และ	พัื่ชุรินี้ท้ร์	เสริมีการด้้, 
2553)	 ซึึ่�งการท่้องเท้้�ยวิท้ำาให�เกิด้การพัื่ฒนี้าอย่างสมีดุ้ลในี้ด้�านี้เศิรษฐกิจั	 สังค์มี	
สิ�งแวิด้ล�อมี	และท้รัพื่ยากรธรรมีชุาติ	ด้�วิยกระบวินี้การม้ีส่วินี้ร่วิมีทุ้กภูาค์ส่วินี้	เป็นี้
ท้้�มีาของรายได้�	เป็นี้การอนุี้รักษ์ประเพื่ณ้วัิฒนี้ธรรมี	เป็นี้การรักษาสิ�งแวิด้ล�อมี	เพ่ื่�อ
ค์วิามีอย้่ด้้ม้ีสุขของชุุมีชุนี้	(Mowforth	&	Munt,	2009)		
	 Lisa,	K.,	Kathy,	B.,	&	Scott,	T	(2014)	กล่าวิถึุง	การม้ีส่วินี้ร่วิมี	หมีายถึุง	
การท้ำาชุุมีชุนี้ม้ีโอกาสเป็นี้สมีาชิุกของชุุมีชุนี้ได้�เข�ามีาม้ีส่วินี้ร่วิมีการด้ำาเนิี้นี้กิจักรรมี
ในี้การพัื่ฒนี้าท้�องถิุ�นี้	และได้�รับผลประโยชุน์ี้จัากการพัื่ฒนี้าท้�องถิุ�นี้อย่างเสมีอภูาค์	
ซึึ่�งการด้ำาเนิี้นี้กิจักรรมีตา่ง	ๆ 	โด้ยการม้ีส่วินี้ร่วิมีของชุุมีชุนี้	ประกอบด้�วิย	การค์�นี้หา
ปัญหา	การวิางแผนี้	การปฏิิบัติกิจักรรมี	การติด้ตามีและประเมิีนี้ผล	นี้อกจัากน้ี้�
ส่วินี้ประสมีการตลาด้บรกิารม้ีบท้บาท้ต่อการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่ของแหล่งท่้องเท้้�ยวิ
ให�เป็นี้ท้้�ร้�จัักแก่นัี้กท่้องเท้้�ยวิ	ส่วินี้	Poh,	T.L.,	&	Rosanna,	L.	(2018)	กล่าวิถึุง	
ค์วิามีหมีายของส่วินี้ประสมีการตลาด้บริการ	หมีายถึุง	เค์ร่�องม่ีอท้างการตลาด้ท้้�
สามีารถุตอบสนี้องค์วิามีต�องการ	 และสร�างค์วิามีพึื่งพื่อใจัให�แก่ล้กค์�าเป้าหมีาย	
ประกอบด้�วิย	 ผลิตภัูณฑ์์	 ราค์า	 ชุ่องท้างการจััด้จัำาหน่ี้าย	 การส่งเสริมีการตลาด้	
กระบวินี้การภูาพื่ลักษณ์ท้างกายภูาพื่	และบุค์ลากร		
	 ดั้งนัี้�นี้	ในี้การพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่การท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	อำาเภูอค์ลองหลวิง	จัังหวัิด้
ปทุ้มีธาน้ี้	ประกอบด้�วิย	ศัิกยภูาพื่ของชุุมีชุนี้	การม้ีส่วินี้ร่วิมี	และส่วินี้ประสมีการ
ตลาด้บริการ	 โด้ยค์ำานึี้งถึุงค์วิามีต�องการ	 และค์วิามีพึื่งพื่อใจัของนัี้กท่้องเท้้�ยวิ
ในี้ร้ปแบบค์วิามีเป็นี้เกษตรอินี้ท้ร้ย์	 ค์วิามีสามีารถุในี้การรับรองนัี้กท่้องเท้้�ยวิ	
แสด้งกรอบแนี้วิคิ์ด้การวิิจััย	ดั้งร้ปท้้�	1	
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ของรายได้ เป็นการอนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรม เป็นการรักษาสิ�งแวดล้อม เพื�อความอยู่ดีมีสุขของชุมชน 

(Mowforth & Munt, 2009)   

Lisa, K., Kathy, B., & Scott, T (2014) กล่าวถึง การมีส่วนร่วม หมายถึง การทาํชุมชนมีโอกาสเป็น

สมาชิกของชุมชนไดเ้ขา้มามีส่วนร่วมการดาํเนินกิจกรรมในการพฒันาทอ้งถิ�น และไดร้บัผลประโยชนจ์ากการ

พัฒนาทอ้งถิ�นอยากเสมอภาค ซึ�งการดาํเนินกิจกรรมต่างๆ โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน ประกอบดว้ย การ

คน้หาปัญหา การวางแผน การปฏิบตัิกิจกรรม การติดตามและประเมินผล นอกจากนี �ส่วนประสมการตลาด

บริการมีบทบาทต่อการพัฒนาศักยภาพของแหล่งท่องเที�ยวให้เป็นที�รูจ้ักแก่นักท่องเที�ยว ส่วน Poh, T.L., & 

Rosanna, L. (2018) กลา่วถึง ความหมายของส่วนประสมการตลาดบริการ หมายถึง เครื�องมือทางการตลาดที�

สามารถตอบสนองความตอ้งการ และสรา้งความพึงพอใจใหแ้ก่ลูกคา้เป้าหมาย ประกอบดว้ย ประกอบดว้ย 

ผลิตภัณฑ ์ราคา ช่องทางการจัดจาํหน่าย การส่งเสริมการตลาด กระบวนการภาพลกัษณท์างกายภาพ และ

บุคลากร  

ดังนั�น ในการพัฒนาศักยภาพการท่องเที�ยวชุมชน อาํเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ประกอบดว้ย 

ศกัยภาพของชุมชน การมีส่วนร่วม และส่วนประสมการตลาดบริการ โดยคาํนึงถึงความตอ้งการ และความพึง

พอใจของนกัท่องเที�ยวในรูปแบบความเป็นเกษตรอินทรีย ์ความสามารถในการรบัรองนกัท่องเที�ยว แสดงกรอบ

แนวคิดการวิจยั ดงัภาพ 1  

 

 
 

ภาพ 1 แสดงกรอบแนวคิดการวิจยั 

รูปที� 1	แสด้งกรอบแนี้วิคิ์ด้การวิิจััย

วิธีดำาเนินการวิจัย
	 การวิิจััยค์รั�งน้ี้�ใชุ�ระเบ้ยบวิิธ้วิิจััยแบบผสมีผสานี้	 (	Mixed	 Methods	
Research)	ระหวิา่งก	ารวิิจััยเชิุงปฏิิบัติการแบบมีส่้วินี้ร่วิมี	(Participatory	Action	
Research:	PAR)	เนี้�นี้กระบวินี้การม้ีส่วินี้ร่วิมีระหว่ิางค์ณะผ้�วิิจััย	เจั�าหนี้�าท้้�พัื่ฒนี้า
ชุุมีชุนี้	ชุุมีชุนี้	เค์ร่อข่ายชุุมีชุนี้	และวิิจััยเชิุงปริมีาณ	(Quantitative	Research)	ม้ี
รายละเอ้ยด้	ดั้งน้ี้�
	 1)	ประชุากร	และกลุ่มีตัวิอย่าง
	 ประชุากร	 ค่์อ	 นัี้กท่้องเท้้�ยวิค์นี้ไท้ยท้้�ม้ีค์วิามีสนี้ใจัเกษตรอินี้ท้ร้ย์ท้้�นี้�อมีนี้ำา
หลักปรัชุญาเศิรษฐกิจัพื่อเพ้ื่ยง	 และเกษตรท้ฤษฎ้ใหม่ีมีาประยุกต์ใชุ�ไม่ีท้ราบ
จัำานี้วินี้แน่ี้นี้อนี้
	 กลุ่มีตัวิอยา่ง	ค่์อ	นัี้กท่้องเท้้�ยวิค์นี้ไท้ย	โด้ยใชุ�ส้ตรการค์ำานี้วิณของ	Hair	et.al	
(2006)	จัำานี้วินี้	20	เท่้า	ต่อพื่ารามิีเตอร์หร่อเส�นี้ท้าง	(path)	แสด้งค์วิามีสัมีพัื่นี้ธ์
ของตัวิแปรในี้โมีเด้ล	 (Model)	 ในี้โมีเด้ลการวิิจััยม้ีจัำานี้วินี้	 22	 เส�นี้	 จึังได้�กลุ่มี
ตัวิอย่างนัี้กท่้องเท้้�ยวิค์นี้ไท้ย	 จัำานี้วินี้	 440	 ค์นี้	 ส่วินี้ผ้�ให�ข�อม้ีลสำาคั์ญ	 (key	
informant)	 ค่์อ	 ผ้�ท้้�เก้�ยวิข�องกับการท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้ในี้อำาเภูอค์ลอง	 จัังหวัิด้
ปทุ้มีธาน้ี้	ได้�แก่	ผ้�ประกอบการท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	จัำานี้วินี้	60	ค์นี้	ผ้�นี้ำาชุุมีชุนี้	จัำานี้วินี้	
3	ค์นี้	และพัื่ฒนี้าชุุมีชุนี้อำาเภูอค์ลองหลวิง	จั	ำานี้วินี้	3	ค์นี้		
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ปีที่ 39 ฉบับที่ 1 มกราคม – เมษายน 2564

	 2)	 เค์ร่�องม่ีอท้้�ใชุ�ในี้การวิิจััย	 ได้�แก่	 แบบสอบถุามีภูาพื่รวิมี	 ม้ีค์วิามีตรง
เชิุงเน่ี้�อหา	(IOC)	เท่้ากับ	0.67	และค่์าค์วิามีเชุ่�อมัี�นี้เท่้ากับ	0.85	แบบสัมีภูาษณ์	
และแบบประเมิีนี้ศัิกยภูาพื่	
	 3)	 การเก็บรวิบรวิมีข�อม้ีล	 โด้ยจััด้เก็บข�อม้ีลทุ้ติยภู้มิี	 (Secondary	 Data)	
เป็นี้ข�อม้ีลท้้�ม้ีผ้�รวิบรวิมีไวิ�เอกสารและงานี้วิิจััยท้้�เก้�ยวิข�อง	พื่ร�อมีทั้�งจััด้เก็บข�อม้ีล
ปฐมีภู้มิี	(Primary	Data)	เป็นี้การเก็บข�อม้ีลจัากกลุ่มีตัวิอย่างโด้ยใชุ�แบบสอบถุามี	
และการสัมีภูาษณ์ผ้�ประกอบการท่้องเท้้�ยวิและผ้�ท้้�เก้�ยวิข�องกับศัิกยภูาพื่	 การม้ี
ส่วินี้ร่วิมี	ส่วินี้ประสมีการตลาด้บริการ	โด้ยการประเมิีนี้ศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิ	
วิิเค์ราะห์สถุานี้การณ์	 (SWOT	 analysis)	 การวิิเค์ราะห์ปัจัจััยภูายนี้อก	 (PEST	
analysis)	และแบบสอบถุามี
	 4)	การวิิเค์ราะห์ข�อม้ีล	โด้ยรวิบรวิมีข�อม้ีลจัากกลุ่มีตัวิอย่างท้ำาการวิิเค์ราะห์
ข�อม้ีลด้�วิยสถิุติขั�นี้พ่ื่�นี้ฐานี้	 และสถิุติการวิิเค์ราะห์โมีเด้ลสมีการโค์รงสร�าง	
(Structural	 equation	modeling	 :	 SEM)	 และผ้�ให�ข�อม้ีลค์นี้สำาคั์ญโ	ด้ยการ	
วิิเค์ราะห์เน่ี้�อหา	 (Content	 analysis)	 จัากผ้�ให�ข�อม้ีลการตรวิจัสอบข�อม้ีลแบบ
สามีเส�า	 (triangulation)	 โด้ยการตรวิจัสอบสามีเส�าด้�านี้ข�อม้ีล	 พิื่จัารณาแหล่ง
เวิลา	แหล่งสถุานี้ท้้�	และแหล่งบุค์ค์ลท้้�แตกต่างกันี้	

ผลการวิจัย
	 1	)	ศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	อำาเภูอค์ลองหลวิง	จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	โด้ย
รวิมีอย้่ในี้ระดั้บมีาก	 ( x =	 3.93,	 S.D.=0.60)	 ซึึ่�งพิื่จัารณาองค์์ประกอบ	 ด้�	านี้
สิ�งดึ้งด้้ด้ของแหล่งท่้องเท้้�ยวิ		ด้�านี้ค์วิามีสามีารถุในี้การเข�าถึุง	ด้�านี้สิ�งอำานี้วิยค์วิามี
สะด้วิก	และปัจัจััยภูายนี้อกท้้�เก้�ยวิข�อง	พื่บว่ิา
	 	 1.1	ด้	�านี้สิ�งดึ้งด้้ด้ของแหล่งท่้องเท้้�ยวิ	ม้ี		ศัิกยภูาพื่อย้ร่ะดั้บมีาก	( x =	4.01,	
S.D.=0.58)	ซึึ่�งม้ีค์วิามีโด้ด้เด่้นี้ด้�านี้ปรัชุญาเศิรษฐกิจัพื่อเพ้ื่ยง	และภู้มิีปัญญาท้�องถิุ�นี้ 
เป็นี้กิจักรรมีท้้�ให�ค์วิามีร้�	เร้ยนี้ร้�วิิถุ้ชุ้วิิต	และนัี้กท่้องเท้้�ยวิส่วินี้ร่วิมีในี้กิจักรรมีเกษตร
อินี้ท้ร้ย์และงานี้หัตถุกรรมี	
	 	 1.	2		ด้�านี้ค์วิามีสามีารถุในี้การเข�าถึุงแหล่งท่้องเท้้�ยวิ	ม้ีศิ	กัยภูาพื่อย้ร่ะดั้บ
มีาก	 ( x =	3.99,	 S.D.=0.65)	 ม้ีระบบขนี้ส่ง	ประกอบด้�วิย	 เส�นี้ท้าง	ยานี้พื่านี้ะ	
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และผ้�ประกอบการขนี้ส่งเพ่ื่�อลำาเล้ยงค์นี้และสิ�งของไปยงัจุัด้หมีายปลายท้าง	ม้ีการ
เชุ่�อมีโยงกันี้ระหว่ิางแหล่งท่้องเท้้�ยวิกับบริเวิณใกล�เค้์ยง
	 	 1.3	 ด้�านี้สิ�งอำานี้วิยค์วิามีสะด้วิก	 ม้ีศัิ	กยภูาพื่อย้่ระดั้บมีาก	 ( x =	 3.78,	
S.D.=0.58)	 เป็นี้องค์์ประกอบ	 เพ่ื่�อให�นัี้กท่้องเท้้�ยวิเข�ามีายังแหล่งท่้องเท้้�ยวิได้�
ประทั้บใจั	สุขใจั	และซึ่าบซึึ่�งในี้การเท้้�ยวิชุมี	ซึึ่�งเป็นี้สิ�งจัำาเป็นี้สำาหรับนัี้กท่้องเท้้�ยวิ
เพื่ราะจัะชุ่วิยให�นัี้กท่้องเท้้�ยวิได้�รับค์วิามีสะด้วิกสบายและเป็นี้การสร�างภูาพื่ลักษณ์
ของแหล่งท่้องเท้้�ยวิด้�วิย	เชุ่นี้	ม้ีระบบสาธารณ้ปโภูค์	อาหาร	นี้ำาเท้้�ยวิ	สินี้ค์�าท้้�ระลึก	
เป็นี้ต�นี้
	 	 1.4	ปัจัจััยภูายนี้อกท้้�เก้�ยวิข�องกับศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิ	ได้�แก่	(1)	ปัจัจััย
ด้�านี้การเมี	่อง	 กล่าวิถึุง	 ผ้�นี้ำาท้�องถิุ�นี้ให�การสนี้ับสนุี้นี้และส่งเสริมีการท้่องเท้้�ยวิ
ชุุมีชุนี้ด้�านี้งบประมีาณ	ค์วิามีร้�และสิ�งอำานี้วิยค์วิามีสะด้วิก	ได้�พัื่ฒนี้าเกษตรกรจัาก
การท้ำาเกษตรเชิุงเด้้�ยวิมีาเปน็ี้เกษตรสมียัใหม่ี	และยกระด้บัค์วิามีเปน็ี้อย้ข่องชุุมีชุนี้
ให�ด้้ยิ�งขึ�นี้	(2)	ปัจัจััยด้�านี้เศิรษฐกิจั	แหล่งท่้องเท้้�ยวิ	3	พ่ื่�นี้ท้้�	ได้�แ	ก่	ตำาบลค์ลองสามี	
ตำาบลค์ลองห�าและตำาบลค์ลองหก	 ได้�รับการส่งเสริมีและสนี้ับสนุี้นี้ผลิตสินี้ค์�า
เกษตรอินี้ท้ร้ย์อย่างค์รบวิงจัร	ได้�แก่	ผักสวินี้ค์รัวิ	ผักสลัด้	อ�อย	ไมี�ผล	และสินี้ค์�า
เกษตรแปรร้ป	เพ่ื่�อให�นัี้กท่้องเท้้�ยวิได้�บริโภูค์สินี้ค์�าท้้�ด้้ต่อสุขภูาพื่	(3)	ปัจัจััยสังค์มี
และวัิฒนี้ธรรมี	แหล่ง	ท่้องเท้้�ยวิ	 3	 พ่ื่�นี้ท้้�	 ได้�แก่	 ตำาบลค์ลองสามี	ตำาบลค์ลองห�า	
และตำาบลค์ลองหก	 ยังค์งม้ีกลิ�นี้ไอของชุุมีชุนี้กึ�งชุนี้บท้กึ�งเม่ีองค์นี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�ม้ี
สายสัมีพัื่นี้ธ์เป็นี้เค์ร่อญาติให�ค์วิามีเค์ารพื่นี้ับถุ่อผ้�ใหญ่ใส่ใจัด้้แลกันี้และกันี้	 และ
ปัจัจััยเท้ค์โนี้โลย้	ประชุา	สัมีพัื่นี้ธ์แหล่งท่้องเท้้�ยวิและผลิตภัูณฑ์์ชุุมีชุนี้ด้�วิยโซึ่เชุ้ยลม้ีเด้้ย
	 2)	 ปัจัจััยท้้�ม้ีผลต่อการพื่ัฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอ
ค์ลองหลวิง	จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	ค่์อ	ศัิกยภูาพื่ชุุมีชุนี้	การม้ีส่วินี้ร่วิมี	และส่วินี้ประสมี
ท้างการตลาด้บริการ	โด้ยแบบจัำาลองการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้ม้ี
คุ์ณภูาพื่ด้้	 โด้ยวัิด้แบบ	 Reflective	 ประกอบด้�วิย	 Nomological	 network		
Multicollinearity	Weight	Significance	และ	Weight	and	Loading	relevance	
ซึึ่�ง	SRMR	ม้ีค่์านี้�อยกว่ิา	0.08	ค่์า	Variance	Inflation	Factor	(VIF)	ม้ีค่์าไม่ีเกินี้	
5	และ	ค่์า	Loading	มีากกว่ิา	0.30	คุ์ณภูาพื่แบบจัำาลองโค์รงสร�าง	ม้ีขนี้าด้และ
ค์วิามีเชุ่�อมัี�นี้ของค่์านี้ำ�าหนัี้กระหว่ิางตัวิแปรแฝั่ง	ค่์าสถิุติ	R2	และ	f2	วิิเค์ราะห์อิท้ธิพื่ล
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จัำานี้วินี้	5	เส�นี้ท้าง	ม้ีค่์านี้ำ�าหนัี้กส้งและม้ีนัี้ยสำาคั์ญท้างสถิุติ	ซึึ่�ง	5	เส�นี้ท้างม้ีค่์าตั�งแต่	
-0.383	ถึุง	0.917และค์า่	f2	เท่้ากับม้ีค่์าตั�งแต่	0.056	ถึุง	5.311	ทุ้กค่้์ม้ีค์วิามีสัมีพัื่นี้ธ์
ขนี้าด้ใหญ่	 และแสด้งโค์รงสร�างแบบจัำาลองการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิ
ชุุมีชุนี้	ดั้งร้ปท้้�	2

 
 

Inflation Factor (VIF) มีค่าไม่เกิน 5 และ ค่า Loading มากกว่า 0.30 คณุภาพแบบจาํลองโครงสรา้ง มีขนาด

และความเชื�อมั�นของค่านํ�าหนกัระหว่างตวัแปรแฝง ค่าสถิติ R� และ f2 วิเคราะหอิ์ทธิพลจาํนวน 5 เสน้ทาง มีค่า

นํ�าหนักสูงและมีนัยสาํคัญทางสถิติ ซึ�ง 5 เส้นทางมีค่าตั�งแต่ -0.383 ถึง 0.917และค่า f2 เท่ากับมีค่าตั�งแต่ 

0.056 ถึง 5.311 ทุกคู่มีความสมัพันธ์ขนาดใหญ่ และแสดงโครงสรา้งแบบจาํลองการพัฒนาศักยภาพแหล่ง

ท่องเที�ยวชมุชน ดงัภาพ 2 

 

 
 

ภาพ 2 แสดงโครงสรา้งแบบจาํลอง 

  

3) แนวทางการพฒันาศักยภาพแหล่งท่องเที�ยวชุมชน อาํเภอคลองหลวง จงัหวดัปทุมธานี โดยชุมชน

และภาคีเครือข่ายไดร้ว่มกนัพฒันาแหลง่ท่องเที�ยว ดงันี � 

 3.1  การพฒันาศกัยภาพแหลง่ท่องเที�ยวชมุชน ดว้ยกลยทุธเ์ชิงรุก (SO Strategy) ซึ�งมผีูน้าํ ไดแ้ก่ 

ผูใ้หญ่บา้น กาํนนั องคก์ารบริหารส่วนตาํบลหรือเทศบาล สนบัสนุนและส่งเสริมการท่องเที�ยวชุมชน โดยมีการ

แต่งตั�งคณะกรรมการในชุมชน สรา้งกฎ กติกา เน้นการมีส่วนร่วมของสมาชิกในชุมชน มีการบริหารจัดการที�

รูปที� 2	แสด้งโค์รงสร	�างแบบจัำาลอง

	 3)	 แนี้วิท้างการพื่ัฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอค์ลองหลวิง	
จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	โด้ยชุุมีชุนี้และภูาค้์เค์ร่อข่ายได้�ร่วิมีกันี้พัื่ฒนี้าแหล่งท่้องเท้้�ยวิ	ดั้งน้ี้�
	 	 3.1	 การพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 ด้�วิยกลยุท้ธ์เชิุงรุก	
(SO	Strategy)	ซึึ่�งม้ีผ้�นี้ำา	ได้�แก่	ผ้�ใหญ่บ�านี้	กำานัี้นี้	องค์์การบริหารส่วินี้ตำาบลหร่อ
เท้ศิบาล	สนัี้บสนุี้นี้และส่งเสริมีการท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	โด้ยมีก้ารแต่งตั�งค์ณะกรรมีการ
ในี้ชุุมีชุนี้	 สร�างกฎกติกา	 เนี้�นี้การม้ีส่วินี้ร่วิมีของสมีาชิุกในี้ชุุมีชุนี้	 ม้ีการบริหาร
จััด้การท้้�เป็นี้มิีตรต่อสิ�งแวิด้ล�อมี	ให�การตระหนี้กัต่อประเพื่ณ้	วัิฒนี้ธรรมีของชุุมีชุนี้
ท้้�เป็นี้เอกลักษณ์เฉพื่าะ	ได้�แก่	ค์วิามีเป็นี้อย้ข่องผ้�ค์นี้	ประเพื่ณ้	พิื่ธ้กรรมีท้างศิาสนี้า	
ศิิลปหัตถุกรรมี	อาหารท้�องถิุ�นี้	การแสด้งออกท้างด้�านี้ค์วิามีคิ์ด้	ค์วิามีเชุ่�อ	ทั้ศินี้ค์ติ
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ภู้มิีปัญญาชุาวิบ�านี้	รวิมีถึุง	“อัธยาศัิยไมีตร้และการต�อนี้รับ”	ของผ้�ค์นี้ในี้ท้�องถิุ�นี้
ด้�วิย	ทั้�งน้ี้�หากนัี้กท่้องเท้้�ยวิเกิด้ค์วิามีร้�สึกว่ิา	ไม่ีได้�รับการต�อนี้รับจัากค์นี้ในี้ท้�องถิุ�นี้
แล�วิ	สิ�งอำานี้วิยค์วิามีสะด้วิกอ่�นี้	ๆ 	ท้้�สามีารถุด้งึด้้ด้นัี้กท่้องเท้้�ยวิได้�เป็นี้จัำานี้วินี้มีาก	
ส่งผลให�กลับมีาเยอ่นี้ซึ่ำ�าอ้ก	และก่อให�เกิด้ประโยชุน์ี้ต่อชุุมีชุนี้
	 	 3.2	 ก	ารพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 ด้�วิยกลยุท้ธ์เชิุงรับ	
(ST	Strategy)	ม้ีการสร�างเค์ร่อข่าย	โด้ยการส่งเสริมีและสนัี้บสนุี้นี้จัากรัฐบาลและ
หน่ี้วิยงานี้ท้้�เก้�ยวิข�องจััด้ท้ำาแผนี้การท่้องเท้้�ยวิเพ่ื่�อให�แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้เป็นี้ท้้�
ร้�จััก	
	 	 3.3	 การพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 ด้�วิยกลยุท้ธ์เชิุงแก�ไข		
(WO	Strategy)	โด้ยปรับโค์รงสร�างพ่ื่�นี้ฐานี้	เชุ่นี้	ห�องนี้ำ�า	ท้้�จัอด้รถุ	ป้ายบอกเส�นี้ท้าง 
และระบบ	 GPS	 ในี้การมีายังแหล่งท่้องเท้้�ยวิ	 ให�ได้�รับค์วิามีสะด้วิก	 และค์วิามี
รวิด้เร็วิมีากท้้�สุด้	 พื่ร�อมีทั้�งประชุาสัมีพัื่นี้ธ์แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้เก้�ยวิกับกิจักรรมี	
ผลิตภัูณฑ์์	และหัตถุกรรมี	ให�นัี้กท่้องเท้้�ยวิเกิด้การรับร้�	และชัุกจ้ังให�นัี้กท่้องเท้้�ยวิ
เข�ามีาเท้้�ยวิในี้ชุุมีชุนี้ให�มีากขึ�นี้	 และเป็นี้ท้้�ร้�จัักในี้วิงกวิ�างอย่างต่อเน่ี้�อง	 โด้ยเนี้�นี้
การประชุาสัมีพัื่นี้ธ์ด้�านี้การสร�างและการนี้ำาเสนี้อลักษณะท้างกายภูาพื่	ใชุ�ส่�อการ
บอกเล่าปากต่อปาก	 ส่�อสังค์มีออนี้ไลน์ี้สร�าง	 Faceb	ook	 Page	 โด้ยใชุ�ชุ่�อ	
“ท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	อำาเภูอค์ลองหลวิง”	ม้ี	Logo	ม่ีอโอบอุ�มีต�นี้ไมี�	
	 	 3.4	 การพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 ด้�วิยกลยุท้ธ์ป้องกันี้	
(WT	Strategy)	การจััด้กิจักรรมีการท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	โด้ยการนี้ำาภู้มิีปัญญาท้�องถิุ�นี้	
หลักปรัชุญาเศิรษฐกิจัพื่อเพ้ื่ยง	และอัตลักษณ์	“เกษตรอินี้ท้ร้ย”์	โด้ยไม่ีเปล้�ยนี้แปลง
วิิถุ้ชุ้วิิตชุุมีชุนี้ไปจัากลักษณะเดิ้มี	 เพ่ื่�อสร�างเสนี้่ห์ดึ้งด้้ด้ใจัและสร�างค์วิามีประท้ับใจั
ให�แก่นัี้กท่้องเท้้�ยวิ	 ให�ค์วิามีสำาคั์ญสิ�งแวิด้ล�อมีโด้ยปล้กจิัตสำานึี้กให�ชุุมีชุนี้ร่วิมี
อนุี้รักษ์	ด้้แลรักษาค์วิามีสะอาด้ในี้แหล่งท่้องเท้้�ยวิ	พื่ร�อมีท้	ั�งให�ค์วิามีสำาคั์ญข�อม้ีล
ส่วินี้บุค์ค์ลของนี้ักท่้องเท้้�ยวิ	 การท้ำากิจักรรมีเนี้�นี้การมี้ส่วินี้ร่วิมีของนี้ักท่้องเท้้�ยวิ	
และพัื่ฒนี้าแหล่งท่้องเท้้�ยวิให�เป็นี้ท้้�ยอมีรับในี้ระดั้บสากล
	 	 3.5	 การพื่	ัฒนี้าท้รัพื่ยากรมีนีุ้ษย์	 เป็นี้การเตร้ยมีค์วิามีพื่ร�อมีผ้�ประกอบ
การท้่องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 โด้ยจััด้ฝึั่กอบรมี	 และศิึกษาด้้งานี้ในี้สิ�งท้้�ผ้�ประกอบการ
ต�องการ	เพ่ื่�อนี้ำาค์วิามีร้�ประยุกต์ใชุ�ในี้การด้ำาเนิี้นี้งานี้ด้�านี้ท่้องเท้้�ยวิ
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สำรุปผลการวิจัย 
	 1)	ศัิก	ยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	อำาเภูอค์ลองหลวิง	จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	โด้ย
รวิมีอย้ใ่นี้ระดั้บมีาก	 พิื่จัารณาจัากองค์์ประกอบด้�านี้สิ	�งดึ้งด้้ด้ของแหล่งท่้องเท้้�ยวิ			
ด้�านี้ค์วิามีสามีารถุในี้การเข�าถึุง	 ด้�านี้สิ�งอำานี้วิยค์วิามีสะด้วิก	 ด้�านี้การเม่ีอง	 ด้�านี้
เศิรษฐกิจั	ด้�านี้สังค์มีและวัิฒนี้ธรรมี	และด้�านี้เท้ค์โนี้โลย้	
	 2)	 ปัจัจััยท้้�ม้ีผลต่อการพื่ัฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอ
ค์ลองหลวิง	 จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	 เกิด้จัากศัิกยภูาพื่ชุุมีชุนี้	 การม้ีส่วินี้ร่วิมีและส่วินี้
ประสมีการตลาด้บริการ
	 3)	 แนี้วิท้างการพื่ัฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอค์ลองหลวิง	
จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	 ด้�วิยกลยุท้ธ์ส่วินี้ประสมีการตลาด้บริการ	 และการพื่ัฒนี้า
ท้รัพื่ยากรมีนุี้ษย์	

การอภิปรายผลการวิจัย
	 จัากผลการศิกึษา	การพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่การท้อ่งเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	อำาเภูอค์ลองหลวิง	
จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้		ม้ีประเด็้นี้ท้้�ค์วิรนี้ำามีาอภิูปรายผล	ดั้งน้ี้�
	 1)	ศิกัยภูาพื่ชุุมีชุนี้พื่จิัารณาจัากองค์์ประกอบด้�านี้สิ�งดึ้งด้้ด้ของแหลง่ท่้องเท้้�ยวิ 
ด้�านี้ค์วิามีสามีารถุในี้การเข�าถึุง	 ด้�านี้สิ�งอำานี้วิยค์วิามีสะด้วิก	 ด้�านี้กา	รเม่ีอง	
ด้�านี้เศิรษฐกิจั	 ด้�านี้สังค์มีและวัิฒนี้ธรรมี	 และด้�านี้เท้ค์โนี้โลย้	 ซึึ่�งสอด้ค์ล�องกับ
ผลงานี้วิิจััยของ	ชุุติกาญจัน์ี้	กันี้ท้ะอุ	 (2560)	และ	สุวิิภูา	จัำาปาวัิลย์	และ	ธันี้ยา	
พื่รหมีบุรมีย์	 (2558)	 กล่าวิว่ิา	 สิ�งดึ้งด้้ด้ของแหล่งท่้องเท้้�ยวิ	 ชุุมีชุนี้มี้ภู้มิีปัญญา	
วิิถุ้ชุ้วิิต	 การประกอบอาชุ้พื่	 เป็นี้ต�นี้	 ส่วินี้ด้�านี้ค์วิามีสามีารถุในี้การเข�าถึุง	 แหล่ง
ท่้องเท้้�ยวิม้ีเส�นี้ท้างท้้�เข�าถึุงได้�ง่าย	และเชุ่�อมีต่อกับท้รัพื่ยากรบริเวิณใกล�เค้์ยงด้�วิย	
และด้�านี้สิ�งอำานี้วิยค์วิามีสะด้วิกในี้ชุุมีชุนี้ท้้�จัะต�องม้ีไวิ�บริการแก่นัี้กท่้องเท้้�ยวิ	
สอด้ค์ล�องกับผลงานี้วิิจััยของ	 ชุุติกาญจัน์ี้	 	 กันี้ท้ะอุ	 (2560)	 กล่าวิว่ิา	 ชุุมีชุนี้ม้ี
สิ�งอำานี้วิยค์วิามีสะด้วิกบริการนัี้กท่้องเท้้�ยวิ	ได้�แก่	ท้้�พัื่ก	ร�านี้อาหาร	การรักษาค์วิามี
ปลอด้ภูัย	 เป็นี้ต�นี้	 ด้�านี้การเม่ีององค์์กรปกค์รองส่วินี้ท้�องถิุ�นี้ม้ีมีาตรการท้าง
กฎหมีายเพ่ื่�อส่งเสริมีการท่้องเท้้�ยวิเก้�ยวิกับการพัื่ฒนี้าโค์รงสร�างพ่ื่�นี้ฐานี้	สอด้ค์ล�อง
ผลงานี้จััยของ		ศิิรินัี้นี้ท์้	พื่งษ์นิี้รันี้ด้ร	และค์ณะ	(2559)	นี้รินี้ท้ร์	สังข์รักษา	และ
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ค์ณะ	(2558)	พื่บว่ิา	กิจักรรมีการท่้องเท้้�ยวิเป็นี้ส่วินี้หนึี้�งของการรณรงค์์การม้ีส่วินี้
ร่วิมีของประชุาชุนี้	เก้�ยวิกับการวิางแผนี้และการตัด้สินี้ใจัการจััด้การการท่้องเท้้�ยวิ
ในี้ชุุมีชุนี้	 ด้�านี้เศิรษฐกิจัมุ่ีงให�กิจักรรมีการท้่องเท้้�ยวิ	 นี้ำาไปส่้การกระจัายรายได้�	
และผลกำาไรท้้�เกิด้จัากการท่้องเท้้�ยวิของชุุมีชุนี้อย่างแท้�จัริง	ประชุาชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�จัะ
เป็นี้ปัจัจััยหลักในี้การพัื่ฒนี้า	และค์วิบคุ์มีการเติบโตของการท่้องเท้้�ยวิในี้พ่ื่�นี้ท้้�ของ
ตนี้เอง	 ภูายใต�ค์วิามีร่วิมีม่ีอการรักษาท้รัพื่ยากรธรรมีชุาติ	 และสอด้ค์ล�องกับ
ผลวิิจััยของ	รัด้เก	ล�า	เปรมีประสิท้ธิ�	(2559)	พื่บว่ิา	องค์์กรปกค์รองส่วินี้ท้�องถิุ�นี้ม้ี
บท้บาท้ส่งเสริมีอาชุ้พื่	และพัื่ฒนี้าผลิตภัูณฑ์์ชุุมีชุนี้เพ่ื่�อจัำาหน่ี้ายให�แก่นัี้กท่้องเท้้�ยวิ	
โด้ยสนัี้บสนุี้นี้งบประมีาณ	การอบรมีค์วิามีร้�		และการศึิกษาด้้งานี้	ตลอด้จันี้สร�าง
ตลาด้สินี้ค์�าชุุมีชุนี้	 ด้�านี้สังค์มีและวัิฒนี้ธรรมี	 การแลกเปล้�ยนี้เร้ยนี้ร้�ของค์นี้ต่าง
วัิฒนี้ธรรมี	 (เม่ีอง-ชุนี้บท้)	 เพ่ื่�อเพิื่�มีค์วิามีเข�าใจั	 และตระหนัี้กในี้คุ์ณค่์าของ
วัิฒนี้ธรรมีท้�องถิุ�นี้	รวิมีทั้�งการร้�เท่้าทั้นี้วัิฒนี้ธรรมีแบบเม่ีองท้้�เติบโตอยา่งไร�รากฐานี้	
สอด้ค์ล�องกับผลงานี้วิิจััยของ	สุ	วิภัูท้ร	ศิร้จัองแสง	และ	เขมีจิัรา	หนี้องเป็ด้	(2562)	
พื่บว่ิา	ท้รัพื่ยากรท้างวัิฒนี้ธรรมีของชุุมีชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�กลุ่มีจัังหวัิด้ภูาค์ตะวัินี้ออกเฉ้ยง
เหน่ี้อตอนี้ล่าง	 2	 ประกอบด้�วิย	 วิิถุ้ชุ้วิิต	 ภู้มิีปัญญา	 องค์์ค์วิามีร้�	 และประเพื่ณ้
วัิฒนี้ธรรมี	ม้ีศัิกยภูาพื่ท้้�เอ่�อต่อการพัื่ฒนี้าเป็นี้แหล่งท่้องเท้้�ยวิเชิุงวัิฒนี้ธรรมีอย่าง
สร�างสรรค์์	 และสอด้ค์ล�องกับแนี้วิคิ์ด้ของ	 พื่จันี้า	 สวินี้ศิร้	 (2546)	 กล่าวิว่ิา	
ด้�านี้เท้ค์โนี้โลยป้ระยุกต์ใชุ�ในี้การประชุาสัมีพัื่นี้ธ์	ค์วิามีเป็นี้เอกลักษณ์ของชุุมีชุนี้	
	 2)	 ปัจัจััยท้้�ม้ีผลต่อการพื่ัฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอ
ค์ลองหลวิง	 จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	 เกิด้จัากศัิกยภูาพื่ชุุมีชุนี้	 การม้ีส	่วินี้ร่วิมี	 และส่วินี้
ประสมีการตลาด้บริการ	 ซึึ่�งสอด้ค์ล�องกับการวิิจััยของ	 ภัูท้ร์ธนี้กัลย์	 เต้�ยไพื่บ้ลย์	
(2557)	 พื่บวิ่า	 (1)	 ศัิกยภูาพื่ชุุมีชุนี้ของแหล่งท่้องเท้้�ยวิเชิุงนิี้เวิศิโด้ยชุุมีชุนี้บ�านี้
หัวินี้อนี้วัิด้	ตำาบลแม่ีท้อมี	อำาเภูอบางกลำ�า	จัังหวัิด้สงขลา	โด้ยชุุมีชุนี้การสร�างเค์ร่อข่าย
กับชุุมีชุนี้	 เพ่ื่�อเชุ่�อมีโยงแหล่งท่้องเท้้�ยวิ	 และการสร�างกิจักรรมีการท่้องเท้้�ยวิ	
(2)	 การม้ีส่วินี้ร่วิมี	 เป็นี้ปัจัจััยท้้�ส่งผลต่อค์วิามีสำาเร็จัในี้การจััด้การท่้องเท้้�ยวิโด้ย
ชุุมีชุนี้บ�านี้หัวินี้อนี้วัิด้	ตำาบลแม่ีท้อมี	อำาเภูอบางกลำ�า	จัังหวัิด้สงขลา	โด้ยค์นี้ในี้ชุุมีชุนี้
ในี้การร่วิมีคิ์ด้	 ร่วิมีวิางแผนี้	 ร่วิมีพัื่ฒนี้าชุุมีชุนี้ส่้การท่้องเท้้�ยวิ	 และร่วิมีรับ
ผลประโยชุน์ี้ท้้�เกิด้จัากการท้อ่งเท้้�ยวิอ้กทั้�งได้�รับการยอมีรับเป็นี้ผ้�ท้้�ม้ีบท้บาท้ด้�านี้
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การท่้องเท้้�ยวิ	สอด้ค์ล�องกับผลงานี้วิิจััยของ	อรรณ	พื่	เร่องกัลปวิงศ์ิ	และ	สราวิรรณ์	
เร่องกัลปวิงศ์ิ	(2559)	พื่บว่ิา	(3)	ส่วินี้ประสมีการตลาด้บริการของแหล่งท่้องเท้้�ยวิ
ตลาด้นี้ำ�า	จัังหวัิด้นี้นี้ท้บรุ้		โด้ยสร�างค์วิามีแตกตา่งการให�บริการและอตัลักษณ์ของ
ตลาด้นี้ำ�า	สอด้ค์ล�องกับผลงานี้วิิจััยของ	ฉันี้ท์้	ชุนิี้ด้	เกตุนี้�อย	(2559)	พื่บว่ิา	นัี้กท่้องเท้้�ยวิ
ม้ีค์วิามีคิ์ด้เห็นี้เก้�ยวิกับส่วินี้ประสมีการตลาด้บริการของพื่ระราชุวิังจัันี้ท้นี้์	
จัังหวัิด้พิื่ษณุโลก	ค์วิรให�ค์วิามีสำาคั์ญการส่งเสริมีด้�านี้ผลิตภัูณฑ์์	 ด้�านี้ภูาพื่ลักษณ์
ของสถุานี้ท้้�	และการให�บริการ	สอด้ค์ล�องกับผลงานี้วิิจััยของ	เพ็ื่ญนี้	ภูา	เพ็ื่งประไพื่	
(2559)	พื่บว่ิา	นัี้กท่้องเท้้�ยวิให�ค์วิามีสำาคั์ญต่อปัจัจััยส่วินี้ประสมีการตลาด้บริการ
ของเกาะพื่ะงันี้	จัังหวัิด้สุราษฎร์ธาน้ี้	ในี้ระดั้บมีากท้้�สุด้
	 3)	 แนี้วิท้างการพื่ัฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอค์ลองหลวิง	
จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	 ด้�วิยกลยุท้ธ์ส่วินี้ประสมีการตลาด้บริการ	 และการพัื่ฒ	นี้า
ท้รัพื่ยากรมีนุี้ษย์	ซึึ่�งสอด้ค์ล�องกับผลงานี้วิิจััยของ	ปิยพื่ร		ท้องสุข	(2558)	พื่บว่ิา		
กลยทุ้ธ์ส่วินี้ประสมีการตลาด้	ผ้�ประกอบการประยุกต์กลยทุ้ธ์ส่วินี้ประสมีการตลาด้
นี้ำาไปปรับปรุงการบริการเหมีาะสมีกับพื่ฤติกรรมีของนัี้กท่้องเท้้�ยวิ	 โด้ยเนี้�นี้
ค์วิามีสะอาด้	ค์วิามีคุ์�มีค่์า	และมิีตรภูาพื่	สอด้ค์ล�องกับผลงานี้วิิจััยของ	 รัชุฎา	พื่ร	
เลิศิโภูค์านี้นี้ท์้	และ	วิิเชุ้ยร	เลิศิโภูค์านี้นี้ท์้	(2557)	พื่บว่ิา	ม้ีการปรับปรุงโค์รงสร�าง
พ่ื่�นี้ฐานี้	 และสภูาพื่แวิด้ล�อมีด้�านี้ท้รัพื่ยากรธรรมีชุาติของแหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้
บ�านี้เหม่ีองกุง	ม้ีการจััด้ท้ำาแผนี้งานี้การท่้องเท้้�ยวิท้้�ชัุด้เจันี้	สร�างการม้ีสว่ินี้ร่วิมีของ
ค์นี้ในี้ชุุมีชุนี้	โด้ยดึ้งเยาวิชุนี้ในี้ชุุมีชุนี้ให�เข�ามีามีส่้วินี้ร่วิมี		และการพัื่ฒนี้าท้รัพื่ยากร
มีนุี้ษย์	ชุ่างฝีั่ม่ีอในี้ชุุมีชุนี้บ�านี้เหม่ีองกุงม้ีค์วิามีพื่ร�อมีในี้การถุ่ายท้อด้ค์วิามีร้�	ท้้�เป็นี้
ภู้มิีปัญญาท้�องถิุ�นี้ให�กับค์นี้รุ่นี้ใหม่ี	 และสอด้	ค์ล�องกับผลงานี้วิิจััยของ	 สุวิิภูา	
จัำาปาวิลัย	์และ	ธันี้ยา	พื่รหมีบรุมีย	์(2558)	พื่บวิา่	การพื่ฒันี้าศัิกยภูาพื่ชุุมีชุนี้ตำาบล
บ�านี้เร่อนี้	อำาเภูอปา่ซึ่าง	จัังหวัิด้ลำาพ้ื่นี้	ม้ีการพื่ฒันี้าค์ณะกรรมีการแหลง่ท่้องเท้้�ยวิ
โด้ยการสัมีมีนี้าเชิุงปฏิิบัติการ	และศึิกษาด้้งานี้

ข่้อเสำนอแนะ
	 จัากการศึิกษาวิิจััยค์รั�งน้ี้�	ค์ณะผ้�วิิจััยม้ีข�อเสนี้อแนี้ะเพ่ื่�อการพัื่ฒนี้าศัิกยภูาพื่
แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	อำาเภูอค์ลองหลวิง	จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	ดั้งน้ี้�
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 1) ข้่อเสำนอแนะในการนำาผลการวิจัยไปใช้
	 	 1.1	 สร�างกลไกให�เกิด้การม้ีส่วินี้ร่วิมีชุุมีชุนี้ในี้การออกแบบกิจักรรมีการ
ท่้องเท้้�ยวิ	 โด้ยเนี้�นี้ค์วิามีสำาคั์ญของวิิถุ้ชุ้วิิตชุุมีชุนี้ท้้�นี้�อมีนี้ำาหลักปรัชุญาเศิรษฐกิจั
พื่อเพ้ื่ยง	ภู้มิีปัญญา	เกษตรอินี้ท้ร้ย์	และวัิฒนี้ธรรมีท้�องถิุ�นี้	พื่ร�อมีทั้�งเปิด้โอกาสให�
นัี้กท่้องเท้้�ยวิม้ีส่วินี้ในี้การเร้ยนี้ร้�ชุุมีชุนี้ผ่านี้กิจักรรมี	 “สร�างคุ์ณค่์าของแหล่ง
ท่้องเท้้�ยวิ”	
	 	 1.2	 กา	รพัื่ฒนี้าท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้อย่างยั�งย่นี้	 โด้ยใชุ�กลยุท้ธ์ส่วินี้ประสมี
การตลาด้บริการ	 สร�างเอกลักษณ์ท้้�โด้ด้เด่้นี้การให�บริการด้�วิยอัธยาศัิยของ
ค์นี้ท้�องถิุ�นี้และม้ีค์วิามีสุภูาพื่	สร�างเค์ร่อข่ายท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้และภูาค์รัฐ	และเสนี้อ
แพ็ื่ค์เกจัการท่้องเท้้�ยวิ	ท่้องเท้้�ยวิหลัก-ท่้องเท้้�ยวิรองปทุ้มีธาน้ี้	
	 	 1.3	 การประชุาสัมีพัื่นี้ธ์ท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้	 อำาเภูอค์ลองหลวิง	 บนี้	
Facebook	Page	โด้ยเนี้�นี้การบริหารจััด้การผ้�ด้้แลระบบรว่ิมีท้้�ต�องการกระตุ�นี้ให�
ค์นี้ในี้ชุุมีชุนี้เข�ามีามี้ส่วินี้ร่วิมีในี้การส่�อสารเร่�องราวิของตนี้กิจักรรมีของชุุมีชุนี้		
“การเล่าเร่�อง	ค์ลิปว้ิด้้โอ	การถุ่ายภูาพื่”	พื่ร�อมีทั้�งจััด้อบรมีผ้�ด้้แลระบบร่วิมี
	 	 1.4	 จัากการวิิจััยค์วิรกระตุ�นี้ให�ประชุาชุนี้ม้ีส่วินี้ร่วิมีในี้กิจักรรมีการ
ท่้องเท้้�ยวิ	สร�างค์วิามีร้�สึกว่ิาตัวิเองเปน็ี้เจั�าของ	ปรับปรุงค์วิามีสะอาด้สถุานี้ท้้�	และ
สิ�งอำานี้วิยค์วิามีสะด้วิกขั�นี้พ่ื่�นี้ฐานี้	 เชุ่นี้	 ห�องนี้ำ�า	 สถุานี้ท้้�จัอด้รถุ	 ร�านี้อาหารและ
เค์ร่�องด่้�มี	ร�านี้ขายของท้้�ระลึก	ท้้�พัื่กม้ีจัำานี้วินี้เพ้ื่ยงพื่อต่อจัำานี้วินี้นัี้กท่้องเท้้�ยวิ	และ
ได้�รับการรับรองมีาตรฐานี้
 2) ข้่อเสำนอแนะในการวิจัยครั�งต่อไป 
	 	 2.1	ค์วิรศึิกษาปัจัจััยท้้�ม้ีอิท้ธิพื่ลต่อพื่ฤติกรรมีการท่้องเท้้�ยวิของนัี้กท่้องเท้้�ยวิ
ค์นี้ไท้ย	 ท้้�จัะชุ่วิยการตัด้สินี้ใจัในี้การเดิ้นี้ท้างท่้องเท้้�ยวิ	 เพ่ื่�อนี้ำาข�อม้ีลมีาปรับปรุง	
และวิางแผนี้ให�สอด้ค์ล�องต่อนัี้กท่้องเท้้�ยวิ
	 	 2.2	 ค์วิรศึิกษาค์วิามีพึื่งพื่อใจัของนัี้กท่้องเท้้�ยวิท้้�ม้ีต่อการบริหารจััด้การ
แหล่งท่้องเท้้�ยวิ	 และการพื่ัฒนี้าศัิกยภูาพื่แหล่งท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�อ่�นี้ของ
จัังหวัิด้ปทุ้มีธาน้ี้	เพ่ื่�อสร�างเค์ร่อข่ายการท่้องเท้้�ยวิชุุมีชุนี้ในี้วิงกวิ�างมีากขึ�นี้
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